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1. INTRODUCERE. CADRUL GENERAL SI POTENTIALUL DE DEZVOLTARE A TURISMULUI ECOLOGIC Sl

ISTORIC/ CULTURAL

Turismul detine un rol esential in dezvoltarea socio-economica, in special in regiunile mai
putin dezvoltate, gratie potentialului sdu considerabil de contagiune si creare de locuri de munc3, in
special Tn randul tinerilor. De asemenea, turismul a dat dovada de o rezilienta semnificativa,
inregistrand o crestere constanta pe parcursul crizei recente.

Tn acest secol industria turismului si a cilatoriilor reprezintd, pe plan mondial, cel mai dinamic
sector de activitate si, in acelasi timp, cel mai important generator de locuri de munca. Din punct de
vedere economic, turismul se constituie si ca o sursa principala de redresare a economiilor nationale
ale acelor tari care dispun de importante resurse turistice si le exploateaza corespunzator. Actiunea sa
se manifesta pe o multitudine de planuri, de la stimularea dezvoltarii economice la perfectionarea
structurii sociale, de la valorificarea superioara a resurselor la imbunatatirea conditiilor de viata.

fnsusi fenomenul de turism (din fr. tour — primblare, voiaj) vorbeste despre tendinta
permanentd a omului de a calatori, de a se deplasa in spatiu, ce constituie nu un scop in sine, ci o
conditie necesara si un mijloc de a atinge anumite obiective (comerciale, de largire a cunostintelor,
pelerinaj etc.). Incepand cu secolul XIX, cand au loc transformdri revolutionare in sfera mijloacelor de
transport, si anume: odata cu aparitia vapoarelor, trenurilor, extinderea retelei de sosele, creste
calitatea si siguranta transporturilor concomitent cu ieftinirea lor, se intensifica fluxurile de calatori.



Apare necesitatea unor intreprinderi care sa se ocupe de primirea si deservirea calatorilor. La aceasta
perioada se atribuie si primele birouri turistice, create de englezul T.Kuk.

Turismul a capatat caracter de masa dupa cel de al doilea razboi mondial, cand s-a
transformat din obiect de lux intr-o necesitate pentru majoritatea populatiei din tarile dezvoltate.
Dupa cum se spune in Declaratia de la Manila privind turismul mondial, adoptata in luna octombrie
1980, ,turismul contemporan a apdrut in legdturd cu promovarea politicii sociale, ce a condus la
acordarea pentru muncitori a concediilor anuale cu platd, ceea ce, concomitent, constituie
recunoasterea dreptului principal al omului la odihnd si agrement”.

Avand o evolutie atat de indelungata, turismul totusi pana in prezent nu are o definitie clarg,
insa definitia este imperios necesara pentru a intelege procesele ce se desfasoara in insasi industria
turistica, precum si pentru elaborarea unor metodici eficiente de gestiune si evaluare a acestor procese
asupra sferei economice si sociale. Generalizand cele mai raspandite definitii privind notiunea de
turism, putem afirma ca: turismul este un sistem social-economic multifunctional compus din doud
sub-sisteme interdependente, unul din care reprezintd o comunitate de persoane, organizate in
grupuri sau indivizi aparte, care isi realizeazd necesitatea de cdldtorii in scopuri de cunoastere,
odihna, distractii, tratament etc., iar al doilea sub-sistem asigurd atingerea obiectivelor si sarcinilor
primului sub-sistem.

Conform definitiei date, pot fi evidentiate patru semne principale ale turismului:
a. lesirea in afara mediului obisnuit ;
b. Caracterul provizoriu al deplasdrii (cdldtoriei);
c. Obiectivele cdldtoriei;
d. Totalitatea fenomenelor si relatiilor social-economice.

Conform legislatiei, turistul este cetateanul care viziteaza o tara (un anumit loc) cu sedere
temporara in scopuri de tratament, de cunoastere, promovare a afacerilor, intereselor profesionale,
sportive, religioase etc., fara a practica o activitate platita intr-o perioada de la 24 ore pana la 6 luni de
zile la rand sau care se cazeaza cel putin pentru o noapte.

Turismul in lumea contemporana se manifesta in diverse fenomene si relatii, ceea ce
determina necesitatea clasificarii lui, adica gruparii elementelor sale dupa criterii omogene separate,
dependente de anumite obiective practice. Cea mai raspandita clasificare a turismului este divizarea
lui pe tipuri, categorii, moduri si forme, divizare ce se bazeaza pe criteriile turismului.

Conform primului criteriu — plecarea in afara mediului obisnuit — si recomandarilor
Organizatiei Mondiale a Turismului, referitoare la o anumita tara, se delimiteaza urmatoarele tipuri de
turism:

i turismul intern— calatoria locuitorilor unei anumite tari prin propria tara;
ii.  turismul receptor — calatoria intr-o anumita tara a persoanelor care nu sunt locuitorii
ei;
iii. turismul extern — calatoria locuitorilor unei anumite tari in alta tara.

Tmbinate n diverse feluri, aceste tipuri formeaza categoriile turismului. Categoria , Turismul
in limitele tarii” include turismul intern si cel receptor. Turismul intern si extern cuprinde categoria

IH III

,Turismul national”. Categoria , Turismul international” consta din turismul receptor si turismul extern.
Pentru o regiune aparte categoria ,turismul receptor” se va compune din turismul regional din

categoria ,, Turismul in hotarele Romaniei” si ,, Turismul international”



Provenienta Locul de destinatie al vizitatorilor

vizitatorilor
Roménia Alte tari
TIPURILE CATEGORIILE
Turismul national al
Romadniei
) Turismul Turismul
Romiinia intern extern

Alte tari N Turismul \ Turism international
[ M i i

receptor

Turism in hotarele
Rominiei

Figura 1- Tipurile si categoriile turismului
Sursa: ESENTA NOTIUNII DE TURISM SI A TURISMULUI RECEPTOR CA VARIETATE A ACESTUIA, Lucian-Gabriel PATRASCU

Clasificarea functionalda a modurilor de turism este determinata de cel de al treilea criteriu —
scopul deplasarii, Tn corespundere cu care se disting urmatoarele moduri:
1. TURISMUL CULTURAL pentru familiarizarea cu valorile naturale, istorice si culturale remarcabile,

muzeele, teatrele, viata si traditiile popoarelor din tara (regiunea) vizitata. La baza acestui mod se afla
un program excursionist amplu, atat de sine statator, cat si in iTmbinare cu agrementul.

2. TURISMUL DE AGREMENT este cel mai raspandit si se efectueaza pentru odihna, restabilirea si
dezvoltarea fortelor fizice, psihologice si emotionale. Acest mod de turism difera printr-o larga

diversitate si poate include programe distractive (teatru, filme, festivaluri), ocupatii pe interese (vanat,
creatie muzicala) etc.
3. TURISMUL BALNEAR este conditionat de necesitatea tratarii diverselor maladii. Are cateva varietati,

determinate de mijloace naturale ce influenteaza asupra organismului uman (tratarea cu ajutorul
climei, a malului, apei, tratarea sanatoriala etc.).
4. TURISMUL DE AFACERI cuprinde calatoriile in scopuri de serviciu sau profesionale fara obtinerea

unor venituri la locul de aflare provizorie. La acest mod de turism se atribuie calatoriile pentru
participare la congrese, conferinte stiintifice, targuri, expozitii, saloane, precum si pentru tinerea
negocierilor si incheierea contractelor. in numérul turistilor de afaceri pot fi incluse persoanele care fsi
indeplinesc functiile de serviciu in afara mediului lor obisnuit.

5. TURISMUL ECUMENIC este conditionat de necesitatile religioase ale oamenilor de diverse

confesiuni. Calatoriile Tn scopuri religioase (de pelerinaj) constituie unul dintre cele mai vechi moduri
de turism, avand radacini adanci in istorie. Impactul turismului religios asupra economiei unor tari si
regiuni ale lumii si, in primul rand, asupra centrelor religioase insesi este considerabil.

6. TURISMUL ETNIC urmareste scopul vizitarii de catre turisti a locurilor lor de bastina, de abitare a

rudelor si apropiatilor. Tipul dat de turism ocupd un loc important in turismul international. O
importanta deosebitd are turismul etnic pentru tarile, o parte din populatia carora locuieste n
strdinatate.

7. ECOTURISMUL este orientat spre familiarizarea cu valorile naturale, educatia si instruirea ecologica.

Specificul organizarii unui asemenea tip de turism consta in asigurarea unui impact minim asupra



mediului natural, crearea unei retele de hoteluri ecologice, care sa aprovizioneze turistii cu alimente
net ecologice.

8. TURISMUL RURAL include vizitarea de catre turisti a localitatilor rurale, odihna si intremarea in locuri
curate din punct de vedere ecologic.

9. TURISMUL DE AVENTURI este un mod special de odihna cu vizitarea locurilor exotice (vulcanilor,
cascadelor, locurilor unde au avut loc catastrofe etc.), practicarea unor activitati exotice (bundoara,

safari, rafting), folosirea pentru deplasare a unor mijloace de transport neobisnuite (sanii trase de caini,
plimbatul calare pe elefanti, in aerostate etc.). Un asemenea turism prezinta un anumit grad de risc si
presiuni fizice serioase.

10. TURURILE SPORTIVE, in functie de scopul cil3toriei, se divizeaza in doud tipuri: active si pasive. In
primul caz motivatia principala a turistului este posibilitatea de a practica sportul preferat (ceea ce

necesita existenta bazei respective: a inventarului, traselor speciale, terenurilor sportive, corturilor,
instalatiilor etc.). n al doilea caz, scopul cilitoriei este de a vizita competitii sportive in calitate de
spectator.

11. TURISMUL DE TRANZIT, conform recomandarilor Organizatiei Mondiale a Turismului, cuprinde
categoria ,,calatorii in alte scopuri”. Tranzitul ca scop al vizitarii poate fi clasificat numai din punctul de

vedere al turismului receptor. Exista doua varietati de tranzit. Prima vizeaza pasagerii din avioane, care
in sens juridic nu intrd in tara n care schimba mijlocul de transport, insa ih mod traditional se considera
vizitatori ai acesteia. Cea de a doua varietate a tranzitului vizeaza persoanele care calatoresc trecand
prin tari terte spre locul de destinatie sau locul permanent de trai. Daca o asemenea calatorie este
turistica, aceste persoane sunt clasificate ca vizitatori ai acestei tari, chiar daca nu se opresc si nu
cheltuiesc bani pe teritoriul ei.!

1.1. Turismul ecologic si istoric/ cultural — definitii si conceptii

» TURISMUL ECOLOGIC

Aplicarea teoriei dezvoltarii durabile in turism este un demers mai recent care a fost unanim
acceptat de mai toate organizatiile internationale si nationale. Tncd din 1991 conceptul de turism
durabil a fost definit de catre Uniunea Internationald pentru Conservarea Naturii, Fondul Mondial
pentru Naturd, Federatia Europeana a Parcurilor Nationale si Naturale: “dezvoltarea tuturor formelor
de turism, managementul si marketingul turistic care sd respecte integritatea naturald, sociald si
economicd a mediului, cu asigurarea exploatdrii resurselor naturale si culturale si pentru generatiile
viitoare”. Conform OMT, ,dezvoltarea turismului durabil satisface necesitdtile turistilor prezenti si ale
regiunilor-gazdd, in acelasi timp cu protejarea si cresterea sanselor si oportunitdtilor pentru viitor. El
este vdzut ca o modalitate de management a tuturor resurselor, astfel incét nevoile economice, sociale
si estetice sd fie pe deplin satisfdcute, mentindnd integritatea culturald, dimensiunile ecologice
esentiale, diversitatea biologicd si sistemul de viata.”

1 ESENTA NOTIUNII DE TURISM SI A TURISMULUI RECEPTOR CA VARIETATE A ACESTUIA, Lucian-Gabriel PATRASCU, Revista
stiintifica a Universitatii de Stat din Moldova, 2009, nr.2(22)
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Figura 2- Ecoturismul ca segment de piata
Sursa: : Megan Epler Wood, Ecotourism: Principles, Practices and Polices for Sustainability (2002); Eagles P.,

International Ecotourism Management (1997)

Conform aceleiasi organizatii, notiunea de turism durabil are in vedere 3 aspecte importante:

> calitate - turismul durabil impune o experienta valoroasa pentru vizitatori,

imbunatatind n acelasi timp calitatea vietii comunitatii gazda, identitatea sa
culturala, reducerea saraciei, si protejarea mediului;

» continuitate - turismul durabil asigura exploatarea optima, continuitatea resurselor
naturale pe care se bazeaza si pastrarea culturii comunitatii gazda, cu experiente
satisfacatoare pentru vizitatori;

» echilibru - turismul durabil asigura un echilibru intre nevoile industriei turistice, ale
partizanilor mediului si comunitatii locale, cu beneficii economico-sociale, distribuite
corect, tuturor actorilor implicati.

Turismul durabil acopera toate formele si activitatile din industria ospitalitatii, incluzand
turismul conventional de masa, turismul cultural, montan, de litoral, balnear, de afaceri, rural etc.

Dezvoltarea durabild n turism este o necesitate, iar legatura intre turism si mediu este mult
mai puternica decat in cazul altor industrii. De multe ori turismul a creat efecte economice, sociale sau
ecologice negative, iar contracararea acestora nu se poate realiza decat printr-un management
profesional, care sa atraga in procesul decizional toti factorii implicati in dezvoltarea turismului.

Colaborarea dintre autoritati (care dispun de instrumente legislative, economice, sociale),
agenti economici (care initiaza proiecte de amenajare si servicii turistice), cei ce militeaza pentru
protectia mediului si pastrarea mostenirii culturale, prestatori locali de servicii turistice, turoperatori
si agentii de turism si, nu Tn ultimul rand, turisti, ca beneficiari, este absolut necesara pentru
dezvoltarea durabild a turismului.?

» TURISMUL ISTORIC/ CULTURAL

Dezvoltarea turismului cultural a avut loc o data cu cresterea preocuparii pentru protejarea
si conservarea trecutului. Intensificarea ritmului de viata, a mobilitatii populatiei, a sentimentului de
dezorientare si pierdere asociate cu modernitatea (Richards, 2001) sau de anomie (Bell, 2009) au facut
ca oamenii sa se preocupe de pastrarea a ceea ce tine de trecut (traditii, obiceiuri, obiecte, cladiri,
mestesuguri, inclusivanumite forme de limbaj se considera a fi amenintat etc.). Nostalgia fata de trecut
vine din nevoia de pastrare a radacinilor intr-un cadru cultural cunoscut in care oamenii isi regasesc
identitatea. Astfel, Tn contextul in care multe traditii sau practici culturale traditionale au fost

2Strategia nationala de dezvoltare a ecoturismului in Romania - context, viziune si obiective - 2017-2026, Anexa nr. 1



amenintate cu disparitia, s-a intensificat nevoia de protejare a patrimoniului cultural Thainte ca acesta
sa dispara.

Promovarea activitatilor creative si organizarea de evenimente culturale sunt masuri des
intalnite Tn cadrul strategiilor de revitalizare a unor zone aflate in stagnare sau decadere economica,
precum si pentru revitalizarea vietii culturale a zonei in sine. in era tehnologiei informationale,
schimbarile rapide Tn plan tehnologic genereaza o schimbare rapida a geografiei distribuirii activitatilor
economice. De aceea, acele orase sau regiuni care au inteles aceasta dinamica si-au intensificat
eforturile pentru a deveni vizibile la nivel international prin organizarea de evenimente culturale si
artistice care sa le revitalizeze, sa le promoveze imaginea, sa atraga vizitatori si sa probeze creativitatea
si inovatia.

Atractiile culturale joaca un rol important in cadrul turismului, iar in randul acestora pot fi
incluse urmatoarele: site-uri arheologice, muzee, castele, palate, clddiri istorice, clddiri renumite, ruine,
opere de artd, picturi, sculpturi, mestesuguri, galerii de artd, festivaluri, muzicd, dans, evenimente,
teatru, ,culturi primitive”, comunitdti etnice, biserici, catedrale, si alte lucruri care reprezintd oamenii
si culturile lor. Bunurile aflate in patrimoniul cultural deservesc o diversitate de grupuri tinta, incluzand
atat membrii comunitatii: ,proprietarii traditionali” (atat cei care detin in proprietate terenul asociat
cu un bun cultural, dar si grupurile comunitare care detin proprietatea intelectuala asupra bunului),
alti rezidenti ai comunitatii, elevii de la scolile locale, cat si persoane din afara comunitatii, si anume
turistii.

Principalii factorii care diferentiaza dezvoltarea turismului cultural pot fi impartiti in
urmatoarele trei categorii:

» caracteristicile specifice ale nevoilor turistului— definite ca fiind un set de cerinte al
caror scop este restabilirea si iImbunatatirea personalitatii umane prin calatoria
turistului;

» valori culturale - reprezinta un set de obiecte si fenomene ale caror efecte cognitive
si emotionale au scopul de a satisface nevoile culturale ale turistului. Valorile
culturale pot fi grupate in trei categorii: (1) Monumente culturale si istorice si situri
arheologice, monumente si complexe arhitecturale, manastiri si biserici, monumente
si muzee etnografice si altele, (2) Lucrari de arta — valori culturale tangibile: colectie
de obiecte de artd, lucrari de picturd, sculptura, mestesug popular, broderii,
costume, obiecte de cult, capodopere ale cinematografiei si literaturii etc., (3)
evenimente periodice si episodice — festivaluri, spectacole, congrese, targuri,
aniversari si multe altele.

» produs turistic - Turismul cultural este caracterizat ca fiind un produs turistic specific
definit sub forma unui set (pachet) de bunuri si servicii materiale oferite unor turisti
motivati cultural, ca pret total de la momentul la care ei fsi parasesc domiciliul si pana
ce se intorc acasa. Este conceput pentru a satisface nevoile turistilor culturali.

3 Revista Transilvana de Stiinte Administrative 2(33)/2013, pp. 138-158, TURISMUL CULTURAL CA MIJLOC DE VALORIFICARE
A PATRIMONIULUI INDUSTRIAL IN VEDEREA REGENERARII ECONOMICE A FOSTELOR ZONE MINIERE, Bianca RADU
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PRINCIPALELE TEME ALE TURISMULUI CULTURAL SI FORMELE DE
MANIFESTARE TURISTICA PE CARE LE GENEREAZA

TEMA FORMULA TURISTICA
Religioasa Pelerinaj, intalniri carismatice
Descoperirea de orase, regiuni,  Circuit, sejur cu excursii
tari
Istorica Circuit, vizitarea sitului
Amintire Circuit si excursie
Etnica Circuit, sejur
Artistica Circuit, stagiu
Artizanat / Industrie Circuit tematic, excursie Tn situri

industriale

Parcuri si gradini Circuit, sejur, excursie
Festivaluri, manifestari culturale Sejur
Gastronomic Sejur, circuit, stagiu culinar
Cumparaturi Sejur in oras
Lingvistica Sejur in scoald, Tn familii
Pedagogia culturii Ore in afara scolii

Tabel 1- Principalele teme ale turismului cultural si formele de manifestare pe care le genereaza

1.2. Prezentarea cadrului de politici/ strategii/ planuri europene/nationale/ regionale/
judetene relevante pentru dezvoltarea turismului ecologic si istoric/ cultural

1.2.1. Cadrul european

STRATEGIA EUROPA 2020*
Adoptata in martie 2010, Strategia Europa 2020 propune trei prioritdti care se sustin reciproc:
» cresterea inteligentd: dezvoltarea unei economii bazate pe cunoastere si inovare;

» cresterea durabild: promovarea unei economii mai eficiente din punctul de vedere al
utilizarii resurselor, mai ecologice si mai competitive;

» cresterea favorabild incluziunii: promovarea unei economii cu o ratd ridicatd a
ocupdrii fortei de muncd, care sa asigure coeziunea sociald si teritoriald.

Comisia Europeand prezintd sapte initiative emblematice pentru a stimula realizarea de
progrese in cadrul fiecarei teme prioritare:

1. ,,0 Uniune a inovarii” pentru a imbunatati conditiile-cadru si accesul la finantarile pentru
cercetare si inovare, astfel incat sa se garanteze posibilitatea transformarii ideilor inovatoare in
produse si servicii care creeaza crestere si locuri de munca;

2. ,Tineretul in miscare” pentru a consolida performanta sistemelor de educatie si pentru a
facilita intrarea tinerilor pe piata muncii;

3.,,0 agenda digitala pentru Europa” pentru a accelera dezvoltarea serviciilor de internet de
mare viteza si pentru a valorifica beneficiile pe care le ofera o piata digitala unica gospodariilor si
intreprinderilor;

4. ,,0 Europa eficienta din punctul de vedere al utilizarii resurselor” pentru a permite
decuplarea cresterii economice de utilizarea resurselor, pentru a sprijini trecerea la o economie cu

4https://eur-lex.europa.eu/legal-content/RO/TXT/
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emisii scazute de carbon, pentru a creste utilizarea surselor regenerabile de energie, pentru a
moderniza sectorul transporturilor si a promova eficienta energetica;

5. ,,0 politica industriala adaptata erei globalizarii” pentru a imbunatati mediul de afaceri,
in special pentru IMM-uri, si a sprijini dezvoltarea unei baze industriale solide si durabile in masura sa
faca fata concurentei la nivel mondial;

6. ,,0 agenda pentru noi competente si noi locuri de munca”pentru a moderniza pietele
muncii si a oferi mai multa autonomie cetatenilor, prin dezvoltarea competentelor acestora pe tot
parcursul vietii Tn vederea cresterii ratei de participare pe piata muncii si a unei mai bune corelari a
cererii si a ofertei Tn materie de forta de munca, inclusiv prin mobilitatea profesional3;

7. ,Platforma europeana de combatere a saraciei” pentru a garanta coeziunea sociala si
teritoriald, astfel Tncat beneficiile cresterii si locurile de munca sa fie distribuite echitabil, iar
persoanelor care se confrunta cu saracia si excluziunea sociala sa li se acorde posibilitatea de a duce o
viata demna si de a juca un rol activ in societate.

Tn conformitate cu strategia economicd ,,Europa 2020”, cadrul propice pentru dezvoltarea
actiunilor din turism la nivelul Uniunii Europene se poate construi in jurul urmatoarelor patru prioritati:
1. Stimularea competitivitatii sectorului turistic din Europa prin:

a) dezvoltarea inovatiei in turism, facilitind, de exemplu, adaptarea sectorului si a
intreprinderilor acestuia la evolutiile pietei in domeniul tehnologiei informatiei si
comunicarii si in domeniul inovatiei;

b) consolidarea competentelor profesionale din cadrul sectorului prin promovarea
oportunitatilor oferite de diferite programe ale UE, cum ar fi Leonardo da Vinci sau
Programul - Cadru pentru Inovare si Competitivitate, cu subprogramele ,Erasmus
pentru tinerii intreprinzatori” si, respectiv, , E-calificari pentru inovare”;

c) fincercarea de a depdsi caracterul sezonier al cererii, facilitind, de exemplu,
schimburile turistice voluntare intre tarile UE, in special in afara sezonului de varf si
pentru anumite grupuri-{inta ale societatii, precum si incurajand dezvoltarea unui
mecanism voluntar de schimburi de informatii online in vederea unei mai bune
coordonari a vacantelor scolare intre tarile UE;

d) promovarea diversificarii ofertei turistice, in special printr-o mai buna concentrare
asupra patrimoniului comun al Europei si o mai buna promovare a acestuia, precum

III

si prin integrarea patrimoniului ,natural” in strategiile de turism;
e) contributia la 0 mai buna coordonare a activitatilor de cercetare legate de turism si
la consolidarea datelor socio-economice privind turismul la nivel european.

2. Promovarea dezvoltarii unui turism durabil, responsabil si de calitate prin:

a) dezvoltarea unuisistem de indicatori pentru gestionarea durabila a destinatiilor, care
ar putea contribui la dezvoltarea unei marci pentru promovarea destinatiilor de
turism durabil;

b) organizarea unor campanii de sensibilizare pentru o mai buna informare a turistilor
europeni privind destinatiile, inclusiv informarea privind transportul si relatiile cu
populatia local3;

c) dezvoltarea unei marci europene pentru calitatea turismului, pe baza experientelor
nationale, pentru a spori securitatea si increderea consumatorului;
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f)
g)

facilitarea identificarii riscurilor legate de schimbarile climatice pentru a proteja mai
bine turismul european Tmpotriva investitiilor nerentabile si pentru explorarea
posibilitatilor unor servicii turistice alternative;

propunerea unei carte a turismului durabil si responsabil;

propunerea unei strategii pentru un turism de coasta si maritim durabil;

instituirea sau consolidarea cooperarii dintre UE si tarile emergente si tarile din
regiunea Mediteranei in scopul promovarii modelelor de dezvoltare turistica durabila
si responsabila si al schimburilor celor mai bune practici.

3. Consolidarea imaginii si vizibilitatii Europei ca ansamblu de destinatii turistice durabile si

de calitate prin:

a)

sprijinirea crearii unei ,marci europene”, in stransa cooperare cu tarile UE si ca
intregire a eforturilor promotionale ale acestora, pentru a permite destinatiilor
europene sa se distinga mai bine de alte destinatii turistice internationale;
promovarea Europei ca destinatie turistica durabila si de calitate prin intermediul
site-ului,visiteurope.com” si in cadrul marilor evenimente internationale sau la
targurile si saloanele turistice de mare amploare; consolidarea participarii UE in
forurile internationale.

4. Ridicarea la maximum a potentialului politicilor si instrumentelor financiare ale UE pentru

dezvoltarea turismului prin:

a)

mai buna integrare si coordonare a turismului cu alte politici ale UE, cum ar fi cele in
domeniul transporturilor, al concurentei, al pietei interne, al fiscalitatii, al protectiei
consumatorilor, al mediului, al ocuparii locurilor de munca si al formarii, al politicilor
de dezvoltare regionala si rurald, toate acestea avand un impact direct sau indirect
asupra turismului;

promovarea si mobilizarea instrumentelor si a programelor de sustinere comunitara
pentru turism, cum ar fi Fondul European de Dezvoltare Regionala, Fondul European
pentru Agricultura si Dezvoltare Rurala si Fondul European pentru Pescuit.

La nivelul Strategiei Europa 2020 este definit cadrul general de dezvoltare al Uniunii

Europene, implicit pentru statele sale membre, pentru viitoarea perioada de programare, 2014 — 2020.

Dezvoltarea turismului reprezinta o tema dezbatuta la nivelul Strategiei, Comisia propunand masuri si

directive care sa asigure pana in anul 2020 un turism durabil, responsabil si de calitate.

Documentele care reflecta angajamentele si orientarile CE in domeniul turismului: Working
together for the future of European tourism; Basic orientations for the sustainability of European
tourism; A renewed tourism EU policy: towards a stronger partnership for European Tourism;
Communication on an Agenda for a sustainable and competitive European Tourism®

» Working together for the future of European tourism (COM(2001) 665 final of 13.11.2001)
Tn Comunicarea "Lucrand impreuna pentru viitorul turismului european", Comisia Europeana

a prezentat ideile sale cu privire la modalitatea optima de a exploata potentialul 12 competitiv al

sectorului turistic european. Comunicarea este piatra de hotar finala a actiunii "turismul si ocuparea

fortei de munca", proces care a fost lansat cu patru ani mai devreme.

Shttps://eur-lex.europa.eu/legal-content/RO/TXT
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> Basic orientations for the sustainability of European tourism (COM(2003) 716 final of

21.11.2003)

Ca o urmare concreta la una din cele zece masuri pe care le-a anuntat Tn comunicarea sa
"Lucrand Tmpreuna pentru viitorul turismului european”, adoptata doi ani mai devreme, Comisia
Europeana a solicitat o informare coordonata la nivelul intregii Uniuni pentru a spori dezvoltarea
economica, sociala si durabilitatea de mediu a turismului european prin comunicarea "Orientari de
baza pentru durabilitatea turismului european", care a subliniat necesitatea de a asigura coerenta
diferitelor politici comunitare si masuri care afecteaza durabilitatea turismului si competitivitatea
industriei.

> A renewed tourism EU policy: towards a stronger partnership for European Tourism

(COM(2006) 134 final of 17.03.2006)

Tn februarie 2005, Comisia Europeand a propus un nou inceput pentru Strategia de la
Lisabona, concentrand eforturile Uniunii Europene in directia indeplinirii a doua sarcini principale -
realizarea unei cresteri puternice de durata si asigurarea de locuri de munca mai numeroase si mai
bune. Pentru a raspunde la provocarile existente si pentru a asigura in acelasi timp cea mai buna
utilizare a resurselor disponibile, avantajata fiind si de sinergiile create anterior, Comisia a propus o
politica reinnoita a turismului european la nivelul Comunicarii "O noua politica de turism a UE: catre
un parteneriat mai puternic pentru turism in Europa". Scopul principal al acestei politici este sa
imbunatateasca competitivitatea industriei europene a turismului si sa creeze locuri de munca mai
multe si mai bune prin intermediul dezvoltarii durabile a turismului in Europa si la nivel global.

» Communication on an Agenda for a sustainable and competitive European Tourism

(COM(2007) 621 final of 19.10.2007)

n octombrie 2007, Comisia European3 a lansat o strategie de mediu pe termen lung pentru
a asigura un turism european durabil si competitiv. Aceasta sugereaza faptul ca toate partile interesate
ar trebui sa intreprinda masurile necesare pentru a consolida contributia practicilor durabile pentru a
crea premisele unei competitivitati adecvate a Europei ca fiind cea mai atractiva destinatie turistica.
Comunicarea contine un mesaj de angajament al Comisiei in vederea indeplinirii activitatilor exprimate
la nivelul Agendei. Astfel se creeaza cadrul pentru punerea in aplicare a politicilor si actiunilor de
sustinere europene in domeniul turismului si in toate celelalte domenii politice care exercita un impact
asupra turismului si caracterului sau durabil.

Documentele anterior mentionate exprima in mod clar pozitia Comisiei Europene in raport
cu subiectul dezbatut la nivelul prezentului studiu si anume dezvoltarea turismului. Actiunile si
masurile intreprinse la nivelul Uniunii Europene influenteaza cadrele nationale si implicit cele regionale
ale fiecarui stat membru in ceea ce priveste dezvoltarea turismului, Tn special din perspectiva asigurarii
sustenabilitatii si competitivitatii acestui sector la nivelul statelor membre.

Initiativele UE in domeniul turismului

Turismul este un sector-cheie al economiei europene. Acesta cuprinde o mare varietate de
produse si destinatii si implica multi actori relevanti in acest domeniu, atat publici, cat si privati, cu
zone de competenta foarte descentralizate, de multe ori la nivel regional si local.

Industria turismului genereaza mai mult de 5% din PIB-ul UE, cu aproximativ 1,8 milioane de
intreprinderi ce activeaza in domeniu si care dispun de un personal angajat in jurul nivelului de 5,2%
din totalul fortei de munca (aproximativ 9,7 milioane de locuri de munca). Daca luam in considerare si
sectoarele conexe, contributia estimata a turismului la PIB este mult mai mare: turismul genereaza
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indirect mai mult de 10% din PIB-ul Uniunii Europene, asigurand locuri de munca pentru aproximativ
12% din forta de munca.

Tratatul de la Lisabona recunoaste importanta turismului, Uniunea Europeana prezentand o
competenta specifica in acest domeniu, si asigura luarea deciziilor in conditiile intrunirii unei majoritati
calificate. Un articol specific privind turismul precizeaza ca "Uniunea completeaza actiunea statelor
membre Tn sectorul turismului, in special prin promovarea competitivitatii intreprinderilor din Uniune
ce activeaza Tn acest sector".

Ca urmare a Comunicarii din 2010 despre turism, Comisia a elaborat un plan circular de
punere in aplicare, subliniind initiativele majore legate de turism ce urmeaza sa fie puse in aplicare de
catre Uniunea Europeana in stransa cooperare cu autoritatile nationale, regionale si locale, precum si
cu asociatiile de turism si alti actori relevanti publici / privati in domeniul turismului.

Cele mai recente initiative UE in domeniul dezvoltarii turismului sunt:

1. Stimularea competitivitatii in sectorul turismului european

a. Promovarea diversificdrii ofertei de servicii turistice

b. Dezvoltarea inovdrii in industria turismului

c. Imbundtdtirea competentelor profesionale

d. Incurajarea prelungirii sezonului turistic

e. Consolidarea bazei de cunostinte socio-economice pentru turism
2. Promovarea dezvoltarii turistice sustenabile, responsabile si de calitate
3. Consolidarea imaginii si viziunii Europei ca ansamblu de destinatii turistice sustenabile si de inalta
calitate
4. Maximizarea potentialul politicilor UE si al instrumentelor financiare pentru dezvoltarea
turismului.®

Initiativele Uniunii Europene in domeniul turismului demonstreaza implicarea acesteia nu
numai la nivel declarativ, ci si practic in asigurarea unei dezvoltari durabile si sustenabile a turismului.
De asemenea, un aspect inovativ al acestor initiative este reprezentat de Tmbinarea masurilor
aplicabile nu numai pentru un sector ce necesita sprijin pentru dezvoltare, ci pentru mai multe sectoare
complementare a cadror dezvoltare paralela asigura sustenabilitatea si durabilitatea masurilor aplicate
(turismul cultural, turismul ecologic, etc.).

Strategia UE pentru regiunea Dundrii’

Tarile membre ale regiunii au solicitat Comisiei sa propuna un cadru prin care sa se ofere
solutii eficiente la problemele-cheie cu care se confrunta zonele din regiunea Dunarii. Prin consultarile
extinse, s-a vizat o gama larga de idei si preocupari. Aceste consultari au fost sprijinite de un proces
online de consultare publica, in vederea asigurarii unei abordari transparente care sa identifice
problemele, prioritatile si sa adopte solutiile propuse de catre si pentru cei care locuiesc in regiune.

Cele patru prioritati conturate, denumite ,,piloni”, sunt:

» conectarea regiunii Dunarii;
protectia mediului in regiunea Dunarii;

asigurarea prosperitatii regiunii Dunarii;

Y V V

consolidarea regiunii Dunarii.

Shttp://ec.europa.eu/enterprise/sectors/tourism/index_en.htm
"https://ec.europa.eu/regional_policy/sources/docoffic/official/communic/danube/com2010_715_danube_ro.pdf
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Fiind un cadru structurat in mod coerent, Strategia reprezinta o noua forma de cooperare
pentru partenerii din zona si se axeaza pe coordonarea politicilor si a instrumentelor financiare
existente, nu pe crearea altora si nici pe infiintarea de noi institutii sau de noi proceduri birocratice.

Strategia UE pentru regiunea Dunarii confirma si sprijind activitatea continua de dezvoltare a
industriei de turism prin croaziere fluviale. Comisia Dundreana de Turism (CDT) cunoaste din proprie
experienta problemele de ordin practic care apar, cum ar fi procedurile administrative impuse
echipajelor. Facilitarea dialogului dintre numeroasele autoritati si companii de croaziere implicate
poate accelera si usura initiativele care sa incurajeze atat companiile, cat si turistii.

Acest lucru aduce beneficii foarte concrete pentru turism — CDT se asigura ca vizitatorii se
simt bine-veniti si in sigurantd in aceasta regiune. Strategia va avea un rol vital in promovarea
constientizarii turismului de-a lungul fluviului si reprezinta o consolidare bine-venita a contactelor
continue péastrate de Comisia Dundreana de Turism.®

Avand in vedere ca judetul Galati este direct conectat la Dunare, aplicarea Strategiei anterior
mentionate pentru dezvoltarea turismului dundrean are o importanta cruciald Tn asigurarea unei
cresteri durabile si sustenabile a sectorului turismului, Tn Regiunea Sud-Est, masurile aplicate
contribuind fundamental la progresul urmarit la nivelul turismului.

1.2.2. Cadrul national

Cadrul normativ pentru aprobarea normelor si criteriilor de atestare a statiunilor turistice®

HG nr. 852/2008 reglementeaza normele si criteriile de atestare a statiunilor turistice in
scopul protejarii, conservarii si valorificarii resurselor turistice.

Atestarea statiunilor turistice se face de catre Ministerul Economiei, la solicitarea
autoritatilor administratiei publice locale si se aproba prin hotdrare de guvern.

Pe langa elementele strict administrative legate de procedura de atestare, actul normativ
include prevederi menite sa asigure cresterea vizibilitatii respectivelor localitati pentru turisti si
potentialii turisti (“Art 7. Tn scopul unei mai bune informéri a turistilor si pentru imbunététirea cadrului
de protejare, conservare si valorificare a resurselor turistice, localitatile ori parti ale acestora, atestate
ca statiuni turistice de interes national sau local, vor fi semnalizate pe drumurile nationale si judetene
cu panouri indicatoare, la intrarea n statiunea turistica”).

Documentul este relevant in cadrul prezentului studiu de cercetare, avand in vedere c3, pana
la acest moment, niciuna dintre localitatile cu potential turistic din Judetul Galati nu au fost atestate
prin prisma reglementarii statutului de statiune, respectiv a conditiilor si criteriilor ce trebuie
indeplinite pentru incadrarea unei localitati ca si statiune turistica.

Cunoscand aceste criterii si conditii, se pot identifica o serie de localitati din Judetul Galati
cu potential de dezvoltare turistica si care pot accede in ”Lista localitatilor atestate ca statiuni turistice
de interes national, respectiv local”:

Cadrul normativ pentru aprobarea Programului anual de marketing si promovare si a Programului
anual de dezvoltare a destinatiilor si a produselor turistice®

8https://ec.europa.eu/regional_policy/ro/information/publications/panorama-magazine/2011/panorama-37-the-eu-
strategy-for-the-danube-region-a-united-response-to-common-challenges
Shttps://lege5.ro/Gratuit/geytgobxha/hotararea-nr-852-2008-pentru-aprobarea-normelor-si-criteriilor-de-atestare-a-
statiunilor-turistice
Ohttp://www.dreptonline.ro/legislatie/hg_program_anual_marketing_promovare_program_anual_dezvoltare_destinatii_
turistice_77_2010.php

16


https://ec.europa.eu/regional_policy/ro/information/publications/panorama-magazine/2011/panorama-37-the-eu-strategy-for-the-danube-region-a-united-response-to-common-challenges
https://ec.europa.eu/regional_policy/ro/information/publications/panorama-magazine/2011/panorama-37-the-eu-strategy-for-the-danube-region-a-united-response-to-common-challenges
http://www.dreptonline.ro/legislatie/hg_program_anual_marketing_promovare_program_anual_dezvoltare_destinatii_

HG nr. 77/2010 reglementeaza continutul si procedura de aprobare a Programului anual de
marketing si promovare si a Programului anual de dezvoltare a destinatiilor si a produselor turistice, in
limita fondurilor aprobate cu aceasta destinatie.

Programul anual de marketing si promovare urmareste promovarea celor mai importante
destinatii si forme de turism din Romania pe piata interna si pe principalele piete turistice din
strainatate prin intermediul urmatoarelor activitati:

a) studii de marketing;

b)marketing prin internet si alte mijloace electronice, incluzand si realizarea si administrarea
unui portal de informatii de turism, pe baze concurentiale, cu suportarea integrald a cheltuielilor,
inclusiv a celor de administrare, din fonduri bugetare, precum si alte activitati de marketing si
promovare prin internet si alte mijloace electronice;

c) participarea la manifestari expozitionale de turism in tara si in strainatate;

d) organizarea de vizite educationale si de informare, in tard, pentru reprezentanti mass-
media, touroperatori, reprezentanti ai societatilor comerciale cu activitati in turism din tara si
strainatate, reprezentanti ai asociatiilor sau organizatiilor neguvernamentale cu activitate in turism, ai
administratiei publice centrale si locale, alti lideri de opinie, specialisti in turism din tara si din
strdinatate etc.;

e) organizarea de evenimente si misiuni cu rol in cresterea circulatiei turistice in Romania
sau cu impact in cresterea notorietatii Romaniei ca destinatie turistica, in tara si in strainatate, precum
si participarea in calitate de coorganizator impreuna cu asociatiile profesionale, patronale si
organizatiile neguvernamentale cu activitate in domeniul turismului, autoritatile administratiei publice
locale si centrale, alte entitati cu activitate cu impact in domeniul turismului;

f) activitati de promovare si publicitate prin intermediul companiilor aeriene care opereaza
zboruri catre destinatii din Romania si prin intermediul principalelor aeroporturi din Romania si din
strainatate pe care opereaza curse internationale catre Romania constand in insertii publicitare Tn
materialele de promovare ale companiilor aeriene si ale aeroporturilor, difuzare de clipuri TV
promotionale si filme publicitare de turism Tn aeroporturi si in aeronave, precum si alte tipuri de
activitati de promovare si publicitate in colaborare cu companiile aeriene sau cu aeroporturile;

g) activitati de promovare prin intermediul insertiilor publicitare in cataloagele turistice
realizate de catre touroperatori, societati comerciale cu activitate de turism, asociatii profesionale,
patronale si organizatii neguvernamentale cu activitate Tn domeniul turismului, autoritati ale
administratiei publice locale si centrale, alte entitati cu activitate cu impact in domeniul turismului,
care promoveaza pe pietele tinta de interes destinatia turistica Romania, produse turistice si pachete
de servicii turistice cu locul de desfasurare in Romania;

h) achizitionarea de materiale de promovare de tipul: ghiduri despre Romania, harti, aloume,
cataloage, fotoreportaje, fotografii, carti cu specific de turism etc.;

i) realizarea de materiale de promovare de tipul: cataloage, brosuri, pliante, postere si foi
volante, diverse tiparituri, ghiduri si harti turistice, panouri, fotografii, aloume, fotoreportaje,
diapozitive, materiale audio-video, casete, filme cu specific de turism, CD-uri si DVD-uri turistice,
obiecte de protocol, expedierea materialelor promotionale si de protocol in tara si in strdinatate etc.;

j) activitati de promovare prin intermediul posturilor de televiziune si radio care realizeaza
emisiuni de turism sau alte emisiuni cu impact in cresterea circulatiei turistice in Romania, cresterea
notorietatii destinatiilor turistice romanesti sau constientizarea importantei turismului romanesc;

k) actiuni generale de publicitate si reclama a destinatiilor turistice romanesti si a produselor
turistice romanesti.
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Programul anual de dezvoltare a destinatiilor si a produselor turistice urmareste sustinerea
turismului intern Tn vederea Tmbunatatirii circulatiei turistice in paralel cu conservarea patrimoniului
natural si cultural.

Programul anual de dezvoltare a destinatiilor si a produselor turistice urmareste realizarea
urmatoarelor obiective:

i. Tmbunatatirea calitatii serviciilor turistice din Romania;

ii. participareain cadrul unor proiecte comune initiate pe plan intern si international
in domeniul turismului;

iii. realizarea de investitii publice in infrastructura turistica;

iv. dezvoltarea unor forme, produse si destinatii turistice importante din Romania;

v. modernizarea si extinderea sistemului informational in domeniul turismului;

vi. perfectionarea cadrului legal si institutional din sectorul turismului in conformitate
cu bunele practici de la nivelul Uniunii Europene;

vii. imbunatatirea calitatii formarii profesionale a angajatilor din sectorul turismului,
in special a celor din structurile de primire turistica.

Cadrul normativ si metodologic privind acreditarea centrelor nationale de informare si promovare
turistica

Ordinul nr. 1096/2008 reglementeaza procedura de acreditare a centrelor nationale de
informare si promovare turistica. Odata acreditat, un astfel de centru va contribui la:

a. informarea generala asupra ofertei turistice si a atractiilor turistice locale, regionale sau
nationale;

b. punerea la dispozitia turistilor de materiale de promovare locale, regionale sau nationale;

c. informarea privind oferta locala de cazare, ca serviciu cu titlu gratuit;

d. informare cu privire la posibilitatile de rezervare a biletelor de transport, precum si cu
privire la ghizi turistici locali, nationali si specializati;

e. organizarea de manifestari expozitionale de turism pe plan local si regional si de activitati
generale de marketing intern si extern cu rol in cresterea circulatiei turistice locale si regionale;

f. consilierea cu privire la alegerea diverselor produse turistice locale, regionale si nationale,
ca serviciu cu titlu gratuit;

g. cooperarea cu institutiile locale si regionale pe probleme de turism (autoritati ale
administratiei publice locale, camere de comert, Agentii pentru Dezvoltare Regionala etc.);

h. cooperarea cu autoritatea publica centralad pentru turism si furnizarea, la cererea acesteia,
de date statistice referitoare la circulatia turistica locala si regionald, de date referitoare la evenimente
cu rol in cresterea circulatiei turistice care se realizeaza pe plan local si regional, precum si furnizarea
altor informatii referitoare la activitatile turistice si oferta turistica pe plan local si regional;

i. efectuarea de activitati de cercetare de piata pe plan local si regional, de analiza,
planificare, structurare si elaborare de propuneri de dezvoltare turistica locala si regionala si marketing
turistic, in colaborare cu autoritati ale administratiei publice locale si cu autoritatea publica centrala
pentru turism;

j. oferirea de informatii cu privire la autoritatile competente in solutionarea reclamatiilor
care se inregistreaza pe plan local cu privire la calitatea serviciilor turistice.

http://www.dreptonline.ro/legislatie/ordin_norme_acreditare_centre_informare_promovare_turistica_1096_2008.php
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Conform ”“Normei metodologice privind acreditarea centrelor nationale de informare si
promovare turistica”, sectiunea 1.3, in scopul Tmbunatatirii activitatii de promovare a potentialului
turistic, de prezentare a tuturor ofertelor turistice si a atractiilor turistice locale, regionale si nationale,
consiliile locale si judetene, dupa caz, organizeaza centre nationale de informare si promovare
turistica.

Centrele nationale de informare si promovare turistica sunt servicii specializate care
functioneaza in subordinea consiliilor locale si judetene.

n prezent, la nivelul regiunii de dezvoltare Sud-Est, functioneazd 2 centre de informare si
promovare turistica, dintre care niciunul nu se regaseste la nivelul judetului Galati:

1) Centrul de informare turistica Constanta
Centru de informare turistica ,,INFO LITORAL”
8700 Constanta, Str.Traian nr.36,bl.C1,sc.C,ap.31
Fundatia pentru promovarea intreprinderilor particulare mici si mijlocii
Director : Tel : 0241 —555.000 | 0241 — 555.111 | info@infolitoral.ro |
www.infolitoral.ro

2) Centrul de informare turistica Tulcea

Primaria Municipiului Tulcea

Str. Garii, Nr. 26, Tulcea (pe Faleza Dunarii)

Tel/fax: 0240 519 130 E-mail: tourisminfo_tulcea@yahoo.com
Web: www.primaria-tulcea.ro

Persoana de contact: Andreea Sevastian

Dezvoltarea turismuluila nivelul unei regiuni depinde in mare masura de gradul de informare
al potentialilor turisti cu privire la atractiile culturale, naturale sau turistice ale respectivei zone,
aceastd activitate de constientizare putand fi substantial sprijinita prin infiintarea si operarea unui
numar adecvat de centre de informare si promovare turistica.

Cadrul normativ pentru aprobarea listelor cuprinzand programele si proiectele de investitii in
turism si a surselor de finantare a documentatiilor tehnice si a lucrarilor de executie a programelor
si obiectivelor de investitii in turism??

Prin HG nr. 120/2010 s-a aprobat Lista cuprinzand programele si proiectele de investitii in
turism si a surselor de finantare a documentatiilor tehnice si a lucrarilor de executie a programelor si
obiectivelor de investitii in turism.

Conform Art. 2 Finantarea realizarii documentatiilor tehnice si a lucrarilor de executie a
programelor si obiectivelor de investitii in turism, ai caror beneficiari sunt autoritatile administratiei
publice locale, se asigura de la bugetul de stat si din bugetele locale, prin bugetele unitatilor
administrativ-teritoriale.

HG nr. 120/2010 pune in evidenta localitatile cu potential turistic de dezvoltare, respectiv
destinatiile turistice care si-au propus sa imbunatateasca infrastructura de primire a turistilor prin
proiectele de investitii finantate din fonduri bugetare. Aceasta a fost emisa pentru modificarea Listei
cuprinzand programele si proiectele de investitii in turism si a surselor de finantare a documentatiilor
tehnice si a lucrarilor de executie a programelor si obiectivelor de investitii in turism, anexate la HG nr.

Pnttp://legislatie.just.ro/Public/DetaliiDocument/116533
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120/2010. HG nr. 320/2011 completeaza si modificd HG nr. 120/2010, introducand o noud anexa,
Anexa nr. 2 privind criteriile de eligibilitate a programelor si proiectelor de investitii in turism.?

Master planul pentru dezvoltarea turismului national in perioada 2007-2026*

Pe fondul reducerii activitatii majoritatii agentilor economici ce activau in domeniul
turismului iTn Romania, Guvernul Romaniei a stabilit ca este urgent necesar un Master Plan al dezvoltarii
turismului, pentru a pune bazele implementarii unei abordari durabile a dezvoltarii turismului Tn
Romania.

Acest Master Plan acopera o perioada de 20 de ani, pana in anul 2026 si include un program
de actiune pe sase ani (2007-2013) corelat cu sustinerea financiara prin instrumentele structurale.

Obiectivul imediat este formularea unui cadru general al politicilor pentru dezvoltarea si
managementul durabil al industriei turismului in ceea ce priveste resursele naturale si culturale si
prezentarea acestui obiectiv in forma unui plan al dezvoltarii turismului pe termen lung. Acest plan
reprezinta politica de umbreld care include diferite planuri si strategii, descrise in asa fel incat sa
optimizeze contributia sectorului la economia nationala.

Informatiile cuprinse la nivelul Master planului pentru dezvoltarea turismului in perioada
2007 —2026 sunt extrem de relevante pentru dezvoltarea potentialului turistic la nivelul Regiunii Sud-
Est, Tn special prin crearea cadrului general de identificare a nevoilor, prioritatilor si masurilor de
valorificare a potentialului turistic, ca parte a unui intreg unitar proiectat la nivel national.

Planul National de Dezvoltare (PND) 2007-2013%° si Cadrul Strategic National de Referinti (CSNR)
2007-2013

Tn contextul aderarii Romaniei la UE in anul 2007, Planul National de Dezvoltare 2007-
2013are rolul major de a alinia politica nationala de dezvoltare la prioritatile comunitare de dezvoltare,
prin promovarea masurilor considerate ca fiind stimuli de dezvoltare socio-economica durabila la nivel
european.

PND 2007-2013 reprezinta documentul de planificare strategica si programare financiara
multianuald, aprobat de Guvern si elaborat intr-un larg parteneriat, cu scopul de a orienta dezvoltarea
socio-economicd a Romaniei in conformitate cu Politica de Coeziune a Uniunii Europene.

Tn acceptiunea politicii de coeziune, PND 2007-2013 reprezintd un instrument de prioritizare
a investitiilor publice pentru dezvoltare, orientat in principal asupra prioritatilor si obiectivelor
compatibile cu domeniile de interventie a Fondurilor Structurale si de Coeziune. Tn acest context, se
impune sublinierea caracterului specific al PND 2007-2013, care nu substituie o Strategie Nationala de
Dezvoltare Economica, ci reprezintad una dintre componentele majore ale acesteia.

in cadrul PND 2007-2013 este realizatd o analiza extins3 a turismului, subiectul fiind dezbatut
la nivelul subcapitolului 2.6 ”Turismul” si al subcapitolului 9.6 ” Infrastuctura in domeniul
turismului”. Prin intermediul acestor sectiuni sunt abordate aspectele relevante pentru acest domeniu
prin prisma potentialului, capacitatii de cazare, circulatiei turistice, ocuparii, specificatiilor turismului
in Romania, dezvoltdrii turismului regional si local. Tematica turismului este, de asemenea
interconectata cu tematici precum impactul activitatilor economice asupra mediului, activitatile

cunoastere, cresterea competitivitatii prin imbunatatirea accesului pe piata al intreprinderilor, in

Bhttp://www.mdrap.ro/userfiles/turism_dezvoltare_turistica_hg320_2011.pdf
¥http://turism.gov.ro/web/wp-content/uploads/2017/05/masterplan
Bhttp://old.fonduri-ue.ro/documente-programare/pnd-2007-2013
8nttp://old.fonduri-ue.ro/documente-programare/csnr
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special al celor mici si mijlocii, cresterea standardelor de viata in zonele rurale prin diversificarea
activitatilor rurale, diminuarea disparitatilor de dezvoltare intre regiunile tarii etc.

Fiecare Stat Membru elaboreaza un Cadru Strategic National de Referinta (CSNR), ca
document de referinta pentru programarea Fondurilor Structurale si de Coeziune. Acest document
serveste nu doar ca instrument de management, ci si ca document strategic prin care se stabilesc
prioritatile de interventie ale Fondurilor Structurale si de Coeziune Tn perioada de referinta. CSNR face
legatura intre prioritatile nationale de dezvoltare, stabilite in Planul National de Dezvoltare 2007-2013,
si prioritatile la nivel european - Orientarile Strategice Comunitare privind Coeziunea 2007-2013 si
Liniile Directoare Integrate ale UE pentru Crestere Economica si Locuri de Munca 2005-2008.

Baza pentru elaborarea acestui document strategic de planificare pe termen mediu a
Fondurilor Structurale si de Coeziune a constituit-o Planul National de Dezvoltare 2007-2013, aprobat
de Guvernul Romaniei in luna decembrie 2005.
romanesti si a perspectivelor de crestere a acesteia. Aspecte relevante pentru dezvoltarea turismului
sunt analizate in contextul sectiunilor dedicate dimensiunii teritoriale, a dezvoltarii rurale si a
promovarii unei dezvoltari teritoriale echilibrate.

La nivelul programelor operationale din componenta CSNR 2007-2013, domeniul turismului
a fost abordat printr-o axa special dedicata in cadrul Programului Operational Regional, respectiv Axa
prioritara 5 - Dezvoltarea durabila si promovarea turismului, avand ca obiectiv crearea de surse

suplimentare de venit la nivel regional/local si crearea de noi locuri de munca, prin dezvoltarea
patrimoniului istoric, natural si cultural al tuturor regiunilor (si in interiorul regiunilor, in zonele izolate,
cu potential turistic, care pot contribui la dezvoltarea lor economica si la reducerea gradului de izolare).
Domeniile principale de interventie au vizat:

o Restaurarea si dezvoltarea patrimoniului cultural si istoric;

o Dezvoltarea resurselor turistice naturale in contextul dezvoltdrii durabile;

o Cresterea calitdtii serviciilor turistice din punct de vedere al conditiilor de cazare si
recreere.

n contextul pregatirii noii perioade de programare, Guvernul Romaniei a adoptat la 13 iunie
2012 un memorandum elaborat de Ministerul Afacerilor Europene referitor la actiunile si documentele
privind pregatirea accesarii si implementarii fondurilor europene in perioada 2014-2020.

Documentul contine orientdri metodologice pentru programarea fondurilor europene
destinate unei dezvoltari inteligente, durabile si incluzive, precum si precizari pentru organizarea si
functionarea cadrului partenerial de consultare in vederea elaborarii documentelor de programare
nationale 2014-2020.

Ministerul Afacerilor Europene (MAEur) coordoneazd elaborarea documentelor de
programare pentru perioada 2014-2020, plecand de la aceste orientari metodologice care au la baza
propunerea initiala a CE (octombrie 2011) privind Regulamentele pentru perioada 2014-2020, care
indica principalele caracteristici ale viitorului proces de programare:

o concentrarea tematicd asupra prioritdtilor Strategiei Europa 2020 pentru o “crestere
inteligentd, durabild si incluzivd”, transpusd in Cadrul Strategic Comun (CSC) la nivel
european;

o un cadru unic de programare la nivelul fiecdrui Stat Membru —numit Contract/Acord
de Parteneriat (C/AP) 2014-2020 (care sd inlocuiascd actualul Cadru Strategic
National de Referintd 2007-2013) si care va acoperi instrumentele structurale si
fondurile destinate dezvoltdrii rurale si pescuitului, respectiv: Fondul European
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pentru Dezvoltare Regionald (FEDR), Fondul Social European (FSE), Fondul de
Coeziune (FC), FEADR (Fondul European Agricol pentru Dezvoltare Rurald) si FEPM
(Fondul European pentru Pescuit si afaceri Maritime); aceste fonduri, programate
prin CSC, vor contribui la realizarea obiectivelor Uniunii privind o crestere inteligentd,
durabila si incluziva;

o posibilitatea de a elabora programe multi-fond in cazul implementarii
instrumentelor structurale;
oportunitdti extinse pentru abordarea teritoriald a programdrii;
un accent crescut pe performanta si monitorizarea rezultatelor;
orientarea specificd a cheltuielilor catre realizarea prioritatilor Uniunii si delimitarea
clard a sumelor alocate in acest scop;

o impunerea unor conditionalitdti macroeconomice, ex-ante si ex-post pentru
accesarea/cheltuirea fondurilor;

o simplificarea procesului de implementare si un mai bun management al fondurilor.

Strategia nationala de dezvoltare a ecoturismului in Romania'’

Aplicarea principiilor actuale de dezvoltare a turismului durabil in ariile naturale a condus la
aparitia ecoturismului ca forma distincta de turism, menita sa respecte integritatea peisajelor naturale,
a biodiversitatii ecologice, in concordanta cu cerintele anumitor segmente de turisti, care doresc sa isi
petreaca vacanta in natura.

Cu cat aceste resurse sunt mai variate si mai complexe, dar mai ales nealterate de activitatile
antropice, cu atat interesul turistic pentru ele este mai mare, iar activitatile turistice pe care le
genereaza sunt mai valoroase si mai atractive, raspunzand multor motivatii turistice.

Tn ciuda faptului cd tara noastra detine un patrimoniu ecoturistic deosebit cu potential mare
de valorificare, ecoturismul este incd un segment destul de ingust al pietei turistice, confruntat cu
numeroase probleme, cum ar fi: slaba cooperare la nivel local, promovarea modesta la nivel national
si international, existenta unei oferte limitate, slab diversificate, slaba dezvoltare a infrastructurii
specifice ecoturismului la nivelul ariilor protejate, migratia fortei de munca, nivelul redus de pregatire
al celor angajati in domeniu etc.

Strategia nationala de dezvoltare a ecoturismului Tn Romania si-a propus sa prezinte situatia
actuala a ariilor naturale protejate si a stadiului de dezvoltare a activitatilor ecoturistice in cadrul si in
imprejurimile acestora si sa vina cu un set de propuneri strategice care sa orienteze eforturile de
valorificare prin ecoturism a acestor destinatii, in concordanta cu cerintele impuse de legislatia
nationald, precum si de conventiile internationale la care Romania a aderat.

Scopul strategiei este de a promova ecoturismul, ca forma principala de turism in cadrul
acestor destinatii, in defavoarea formelor clasice de turism si cresterea rolului pe care ecoturismul 1l
joaca in dezvoltarea economica a acestor areale si in prosperitatea populatiei locale.

Obiectivul principal al strategiei studiate este analiza cadrului existent si a posibilitatilor de
dezvoltare turistica a Romaniei, accentul fiind pus asupra dezvoltarii unei anumite tipologii turistice si
anume ecoturismul.

Astfel, sunt analizate urmatoarele aspecte:

o Resursele ecoturistice in Romdnia;
o Infrastructura turisticd si tehnicd;
o Programele ecoturistice;

Yhttps://patrimoniu.gov.ro/images/turismcultural/Romania/Strategie-ecoturism.pdf
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o Circulatia turisticd;
o Factorii cu potential de implicare in dezvoltarea ecoturismului in Romdnia.
Tn completarea analizei efectuate sunt expuse la nivelul strategiei si posibilitdtile de finantare
ale proiectelor ce vizeaza dezvoltarea ecoturismului.
Ecoturismul reprezinta o nisa de dezvoltare atat turistica, cat si economica, cu un potential
inca neanalizat si neconstientizat la nivel national si la nivelul regiunii de dezvoltare SE si inclusiv la
nivelul judetului Galati.

1.2.3. Cadrul regional

Plan de dezvoltare regionala Sud-Est 2014-2020'8
Elaborarea PDR 2014-2020 s-a realizat in corelare cu propunerile de regulamente ale

Comisiei Europene, in special cu prioritatile de investitii din Propunerea de Regulament al
Parlamentului European si al Consiliului privind dispozitiile specifice, aplicabile Fondului european de
dezvoltare regionala si obiectivului referitor la investitiile pentru crestere economica si ocuparea fortei
de munca si de abrogare a Regulamentului (CE) nr. 1080/2006:
1) consolidarea cercetdrii, dezvoltdrii tehnologice si inovarii;
2) Imbundtdtirea accesului si a utilizdrii si cresterea calitdtii TIC;
3) Imbundtdtirea competitivitatii IMM-urilor;
4) sprijinirea tranzitiei cdtre o economie cu emisii scdzute de dioxid de carbon in toate
sectoarele;
5) promovarea adaptdrii la schimbdrile climatice, a prevenirii si a gestiondrii riscurilor;
6) protectia mediului si promovarea utilizdrii eficiente a resurselor;
7) promovarea sistemelor de transport durabile si eliminarea blocajelor din cadrul
infrastructurilor retelelor majore;
8) promovarea ocupdrii fortei de muncd si sprijinirea mobilitdtii fortei de muncd;
9) promovarea incluziunii sociale si combaterea sdrdciei;
10) investitiile Tn educatie, competente si invdtare pe tot parcursul vietii prin dezvoltarea
infrastructurilor de educatie si de formare;
11) consolidarea capacitdtii institutionale si a unei administratii publice eficiente.

O particularitate a Regiunii Sud-Est este aceea ca are in componenta aproape toate formele
de relief, unele dintre ele fiind specifice numai acestei regiuni, ceea ce imprima anumite particularitati
vietii economice, sociale, culturale, educationale a acestei zone.

Regiunea Sud-Est este singura care are deschidere la mare, acest aspect oferindu-i
oportunitatea de dezvoltare a transportului maritim si fluvio — maritim, dar si activitatilor conexe si nu
numai (depozitare, comert, etc.). in aceastd regiune se regdsesc porturile maritime Constanta (cel mai
mare de la Marea Neagra), Mangalia si Midia, precum si cele fluvio - maritime (Braila, Galati, Tulcea si
Sulina).

Situarea strategica a Marii Negre constituie un element de atragere a investitiilor straine
care pot determina o crestere a competitivitatii zonei. Mai mult de jumatate din terenurile fertile ale
Campiei Baraganului, cunoscuta drept ,,granar al tarii”, sunt situate pe teritoriul regiunii Sud - Est.
Suprafetele agricole mari si solurile fertile ofera conditii favorabile pentru o agricultura ecologica.

18http://www.adrse.ro/Documente/Planificare/PDR/2014/PDR.Sud_Est_2014.pdf
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Delta Dunarii (una dintre marile rezervatii naturale ale lumii) si Insula Mica a Brailei ale caror
flora si fauna sunt considerate unice Tn Europa constituie zone naturale cu o atractie turistica
deosebita.

O alta caracteristica a regiunii este potentialul turistic ridicat. Sectorul de turism este relativ
bine dezvoltat. Litoralul Marii Negre si Delta Dunarii, statiunile balneo-climaterice Lacul Sarat,
Techirghiol, Sarata Monteoru, unele pensiuni agro-turistice in zonele montane si Tn Delta Dunarii,
manastirile din nordul Dobrogei si Muntii Buzaului si Vrancei reprezinta puncte cu atractie turistica.

O alta particularitate a regiunii este prezenta celor mai renumite podgorii si centre de
productie a vinului din Romania, acestea gasindu-se in toate judetele regiunii. Regiunea Sud-Est se
situeaza pe primul loc in tara in ceea ce priveste suprafata viilor pe rod. Podgoriile Murfatlar, Odobesti,
Panciu, Nicoresti, Dealurile Bujorului, Pietroasele produc vinuri renumite atat pe plan national cat si
pe plan international.

Patrimoniul natural protejat

Regiunea Sud-Est se situeaza pe primul loc in Romania in ceea ce priveste conservarea
biodiversitatii: este regiunea cu cea mai mare suprafata din ariile protejate din totalul Romaniei (43,8
% din totalul suprafetelor protejate din Romania), precum si regiunea cu cea mai maresuprafata
ocupata de arii naturale protejate (cca. 32 % din suprafata regiunii).'® Pe teritoriul sdu se afld 144 de
arii naturale protejate de interes national - aproximativ 680.463 ha — inclusiv o rezervatie a biosferei,
un parc national si 3 parcuri naturale — precum si 108 situri care fac parte din reteaua comunitara
Natura 2000.

Judete Suprafata ariilor protejate
(ha)

Briila 60.936,2
Buzin 49.524,1
Constanta 140.549,1
Galati 63.465,5
Tulcea 615.889.5
Vrancea 95.842,2

Tabel 2- Suprafata ariilor protejate in anul 2011
Sursa: Raport privind starea mediului 2011 - Regiunea Sud-Est

Suprafata Tnhsumata a acestor arii este de aproximativ 1.029.206 ha, ariile protejate fiind
localizate Tn toate judetele. Datorita varietatii de conditii geoclimatice existente, fiecare judet prezinta
trasaturi specifice in ceea ce priveste habitatele si speciile de flora si fauna. Ariile protejate includ
Rezervatia Biosferei din Delta Dunarii, un parc national si 3 parcuri naturale, unele dintre acestea fiind
situate doar partial pe teritoriul regiunii.

n regiune existd numeroase rezervatii naturale, localizate in toate judetele, dintre care se
remarca rezervatia Vulcanii noroiosi (30 ha), una dintre cele mai interesante rezervatii mixte (geologica
si botanica) din Romania, situata in judetul Buzau. Singura portiune de coastd maritima existenta in
tara, litoralul romanesc al Marii Negre, se intinde intre bratul Chilia al Dunarii, la nord, si granita cu
Bulgaria, la sud. Este Tmpartit in doua mari sectoare: cel de nord, cu relief caracteristic de delt3,
cordoane litorale si lagune (intre Musura si capul Midia) si cel de sud, cu tarm ridicat, dominat de
faleze, golfuri si promontorii (intre capul Midia si localitatea Vama Veche). Plajele se intind pe mai bine

19"Raport privind starea mediului 2011 - Regiunea Sud-Est”
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de 82 de km si au o latime de 120 m la Mangalia, 100 m la Techirghiol si 50-200 de m in celelalte zone.
Litoralul romanesc cuprinde 13 statiuni, cu unitati de cazare turistica, tratament si agrement, si atrage
fluxuri remarcabile de turisti (1.044.043 sosiri in anul 2010, reprezentand 17,2% din totalul sosirilor in
tard). In anul 2011 se constatd o scidere semnificativd a numdrului de sosiri: 735.881 de sosiri,
reprezentand 10,47% din totalul sosirilor in Romania. Principalele lacuri naturale din Romania sunt
localizate in procent de 93,66% in Regiunea Sud-Est, conform unei analize realizate de Institutul
National Statistica Tn anul 2011 (asa cum se observa in Anexa 1 Lacuri naturale, Tabelul nr.1), ceea ce

subliniaza inca o data potentialul turistic ridicat al regiunii. Pana in prezent, aceste peisaje naturale
deosebite au fost foarte putin amenajate si foarte putin promovate.

Patrimoniul cultural material

Potentialul turistic al regiunii este legat de patrimoniul cultural, care cuprinde vestigii
istorice, edificii religioase si culturale, monumente si muzee.

Obiectivele cu caracter religios cuprind un numar insemnat de manastiri, localizate in toate
judetele. infiintate in cea mai mare parte in secolele trecute, o parte din ménéstirile din Regiunea Sud-
Est sunt adesea foarte valoroase din punct de vedere istoric si/sau artistic: punct de atractie pentru
turisti si pelerini uneori ofera facilitati de cazare.

Tn Regiunea Sud-Est existau 1.505 biblioteci in anul 2011 (13% din total national),
Tnregistrand circa 592 mii cititori activi (14% din total national), in timp ce la reprezentatiile sustinute
in cele 16 institutii si companii de spectacole sau concerte s-au inregistrat circa 468 mii spectatori, iar
cele 75 de muzee si colectii publice din regiune (10,6% din total national) au adunat peste 836 mii
vizitatori (8,8% din total la nivel national).?

n municipiile care detin centre istorice, autoritatile publice se confruntd des cu fenomenul
de retrocedare a cladirilor de interes arhitectural si turistic, cladiri asupra carora nu se mai pot efectua
lucrari de renovare finantate din fonduri nerambursabile.

Patrimoniul cultural imaterial

Patrimoniul cultural imaterial face referire la concerte, festivaluri, concursuri si alte
evenimente.
Principalele evenimente organizate la nivelul judetului Galati?! sunt:
Festivalul National de Comedie;
Concertele "La Elice" ;
"Zilele Muzicale Galatene" (eveniment cultural anual) ;
Sarbatoarea Teiului (organizata in padurea Buciumeni) ;

o O O O

Sarbatoarea Bujorului (in luna mai, in padurea din apropierea satului
Roscani, unde creste bujorul salbatic — monument al naturii);
o Sarbatoarea Salcamului (organizata anual in padurea Conachi).

Infrastructura de turism — raportul nivel regional - nivel national

n anul 2011, Regiunea Sud-Est inregistreaza mai putin de un sfert din structurile de primire
turistica ale t3rii, procentul exact fiind de 19,47%. Tn anul 2010 procentul era de 26,52%. Pana in anul
2010 Regiunea Sud-Est detinea primul loc la numarul structurilor de cazare, dar scaderea din anul 2011

a dus la schimbarea ierarhiei, Regiunea Centru devenind lider (aproximativ 24%). Structurile de primire

20strategia Nationala pentru Dezvoltare Regionala 2014 - 2020
21strategia de Dezvoltare a Judetului Galati 2010-2015
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turisticd din regiune au inregistrat inh anul 2011 o capacitate de cazare de 95.587 de locuri.?? in anul
2011, hotelurile si motelurile din regiune au reprezentat 40,76% din totalul acestor categorii existente
in Romania.

Tn perioada 2001-2010 numdrul de structuri din regiune a crescut cu aproximativ 32%:
numarul de hoteluri si moteluri a crescut cu 24%, in timp ce pensiunile turistice au crescut cu 211% si
hostelurile cu 2.500%. Valorile ridicate inregistrate pentru pensiuni si hosteluri se justifica si prin
modificari in clasificarea si gruparea structurilor de cazare.

in perioada 2008-2010, in Regiunea Sud-Est, efectele crizei economice nu au influentat
evolutia numarului de structuri de cazare, acestea fiind Tn continua crestere, cu foarte mici exceptii.
Conform publicatiei Institutului National de Statistica “Turismul Romaniei - Breviar statistic-editia
2012”7, se remarca la nivelul anului 2011, o scadere semnificativa a numarului de structuri de primire
turistica fata de anul anterior: diferenta este de 29,68% (de la 1.395 de structuri, la 974 de structuri, in
anul 2011). Aceeasi publicatie mentioneaza ca, desi numarul de structuri de primire turisticd a scazut
fata de anul 2010, numarul de sosiri a crescut cu 8,7% si numarul de innoptari a crescut cu 8,46%.

Cele mai mari reduceri ale numarului de structuri de cazare se constatd la urmatoarele
categorii: vile turistice si bungalouri (-288 de structuri), pensiuni turistice si agroturistice (-58 de
structuri), hoteluri si moteluri (-37 de structuri), campinguri si unitati de cazare de tip casuta (-30 de
structuri).

Capacitatea de cazare in functiune a scazut usor in perioada 2001-2008 (-5,04%) ajungand la
12.515.116 locuri-zile. Tn anul 2009, indicatorul a inregistrat o crestere relativ redusd (12.764.600
locuri-zile), iar in anul 2010 nivelul a scazut aproximativ pana la nivelul anului 2008 (12.594.300 locuri-
zile). Tn anul 2011 capacitatea de cazare a crescut cu 13,83% fatd de anul 2010, depasind chiar nivelul
anului 2008 cu 14,55%, valoarea nominala fiind de 14.336.200 locuri-zile. La nivelul anului 2011, peste
34% din totalul locurilor de cazare erau localizate in Regiunea Sud-Est, urmata de Regiunea Centru
(peste 16%).

n urma accesarii fondurilor europene, au fost realizate lucrdri de modernizare la structurile
de primire turistica. Totusi, calitatea bazei de cazare existente ramane la un nivel redus: standardele
de calitate sunt insuficiente pentru atragerea turismului international.

Tn anul 2011, hotelurile si motelurile reprezentau 43,74% din totalul structurilor de cazare
din judetul Constanta, iar ponderea hotelurilor din judetul Constanta din totalul hotelurilor localizate
in Regiunea Sud-Est era in valoare de aproximativ 74%.

In Delta Dunérii turistii au sosit cu precddere in hoteluri: 79,8% din totalul sosirilor in
structurile de cazare din zona.

Indicele de utilizare neta a capacitatii de cazare din regiune se situeaza peste media nationala: valoarea
medie in anul 2011 a fost de 28,3%, fatd de media nationald de 26,3%. in anul 2011, Regiunea Sud-Est
a avut un numar total de 1.134.800 turisti, reprezentand 16,14% din totalul sosirilor in Romania.

Spre deosebire de perioada anilor 2000-2008, cand tendinta a fost pozitiva referitoare la
numarul de turisti, inregistrandu-se o crestere de 33,42%, in perioada 2008-2010 numarul de turisti a
scdzut cu 20,22%. in anul 2011 numarul de turisti a crescut cu 8,7% fata de anul 2010.

Se observa o valoare relativ constanta a capacitatii de cazare in functiune in perioada 2008-
2010, cresterea din anul 2010 reprezentand 0,63% din valoarea aferentd anului 2008. in acest context
este semnificativa scdderea numarului de turisti cu 20,22% si scaderea numarului de Thnoptdri cu
29,78%, mai ales ca numarul structurilor de cazare a crescut in anul 2010 cu 10,1% fata de anul 2008.

22Anuarul Statistic al Romaniei, INS, Bucuresti— editia 2012. Datele se referd la capacitatea de cazare existentd, exprimat ca
numar de locuri.
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Aproximativ 21% din capacitatea de cazare turistica in functiune a Romaniei se regaseste in
regiune, cea mai mare parte fiind concentratd pe litoralul Marii Negre. in anul 2010 fatd de anul 2008,
indicele de utilizare neta a capacitatii nete in functiune a scazut de la 42,5% la 29,7% in Regiunea Sud-
Est. Tn anul 2011 indicele de utilizare netd a scdzut la 28,3%. Cadrul general pentru anul 2011
comparativ cu cel al anului 2010 este unul deosebit de interesant: numarul structurilor de cazare a
scazut cu aproximativ 30%, capacitatea de cazare in functiune a crescut cu aproximativ 14%, numarul
de sosiri a crescut cu aproximativ 9%, numarul de innoptdri a crescut cu aproximativ 9%. Comparatia
cu nivelul national arata faptul ca, in anul 2011, regiunea concentreaza 22,53% din innoptari la nivel
national, 18,94% din sosirile de turisti romani. Turistii strdini sositi in regiune Tn anul 2011 reprezinta
5,96% din totalul sosirilor de turisti straini in Romania.

Scaderea numarului de sosiri ale turistilor romani pe litoralul romanesc este influentata de
nivelul ridicat al numarului de plecari ale turistilor romani in strainatate: la nivel national se inregistrau
10.905.164 de plecari in anul 2010 si 10.936.214 de plecari in anul 2011191. Comparativ cu aceste
date, Tn Regiunea Sud-Est au sosit 1.044.043 de persoane Th anul 2010 si 1.134.824 de persoane in anul
2011. Analiza tuturor indicatorilor considerati scoate in evidenta pozitia de excelenta detinuta de
Regiunea Sud-Est pe piata turistica nationala: in anul 2011 regiunea este prima din tara in ceea ce
priveste capacitatea de cazare — atat in ceea ce priveste cea existenta, cat si cea in functiune. Pana in
anul 2009 Regiunea Sud-Est se situa pe primul loc din tara la numarul de innoptari precum si la numarul
de sosiri. n anul 2011, regiunea se afla pe locul doi la nivel national la numérul de structuri de cazare
(dupa Regiunea Centru), pe locul trei la nivel national la numarul de sosiri (dupa Regiunea Centru si
Regiunea Bucuresti-llfov) si pe locul intai la numarul de innoptari.

La indicele de utilizare a capacitatii in functiune, regiunea ocupa locul doi dupa Regiunea
Sud-Vest Oltenia.

Infrastructura de turism — raportul nivel regional - nivel judetean

n judetul Constanta este concentratd, in mare parte, activitatea turistica. In anul 2011, peste
87,62% din capacitatea de cazare turistica existenta (83.751 locuri) si 79% din capacitatea turistica in
functiune (11.328.900de locuri-zile) a Regiunii Sud-Est se regaseste in judet, fiind localizata, in ceea
mai mare parte, in statiunile de pe litoralul Marii Negre (care nu este valorificat decat 2-3 luni/an).
844.800 de turisti au sosit in judet, reprezentand 74,44% din totalul sosirilor in regiune, precum si
12,01% din totalul sosirilor in Romania.

Brdila
4,83% 3,18%
11,409“ ‘ 7,29% ® Buzdu
\

Constanta

Galati
69,71%

®m Tulea

Vrancea

Figura 3- Structurile de primire turistica pe judete (2011)
Sursa: Calcule realizate pe baza datelor furnizate de Anuarul Statistic al Romaniei, INS, Bucuresti— editia 2012
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Sectorul turismului detine un rol secundar in judetele Galati, Briila si Vrancea. in Briila rata
de ocupare depaseste 30% in Braila, iar in Galati se situeaza la 28,6% (peste media regionala de 28,3%),
unde totusi numdarul de unitéti de primire turisticd este scdzut. In judetul Vrancea, desi capacitatea in
functiune de 477,4 mii de locuri-zile este mai mare decat in judetul Galati (361,8 mii de locuri-zile),
prezinta indicele de ocupare cel mai scazut in intreaga regiune, 15% in anul 2011. Cele 3 judete
impreuna au atras, Tn anul 2011, 14,13% din sosirile de la nivel regional, in crestere cu aproximativ 4%
fata de anul precedent.

Este de remarcat faptul ca Braila este singurul judet care inregistreaza o crestere a sosirilor
fata de anul 2008, iar Vrancea inregistreaza o scadere insignifianta fata de nivelul anului 2008
(aproximativ -1%). Celelalte 4 judete inregistreaza diminuari al nivelului de sosiri cuprinse intre 8% si
33%.

2008 2009 2010 2011|%2011-2008
Regiunea Sud - Est 5.317.647| 4.423.728| 3.734.288| 4.050.309 =23.83
Judetul Briila 292.635 201.037 183.821 229.600 -21.54
Judetul Buziu 199.428 181.488 148.591 153.900 -22,83
Judetul Constanta 4.435.702| 3.753.245| 3.166.706| 3.361.100 -24,23
Judetul Galafi 141.391 98.886 75.001 103.600 -26,73
Judetul Tulcea 175.000 124.341 108.705 130.500 -25,43
Judetul Vrancea 73.491 64.731 51.464 71.700 -2.44

Tabel 3- Evolutia numarului de innoptari, numar (2008-2011)
Sursa:Calcule realizate pe baza datelor furnizate de Anuarul Statistic al Romaniei, INS, Bucuresti—

editiile 2009-2012

n Regiunea Sud-Est au sosit 1.044.043 de persoane in anul 2010, din care 78.552 erau turisti
straini si 1.134.824 de persoane in anul 2011, din care 90.451 erau turisti straini. Se remarca in anul
2011 cea mai mare crestere de turisti strdini inregistrata in interval de un an intr-un judet, in cadrul
evolutiei sosirilor de turisti straini in judetele Regiunii Sud-Est din anul 2000 si pana in prezent: in
judetul Tulcea sosirile au crescut cu 62%. Pe locul Il se situeaza judetul Galati cu o crestere de 56,57%.

Marketingul produselor turistice necesita imbunatatiri, promovarea ofertei turistice din
regiune la nivel national si international fiind slaba. Oferta de pachete turistice complete, de itinerarii
turistice organizate si dezvoltarea serviciilor extra-hoteliere conexe este la momentul de fata limitata.

Zone receptoare de turisti - Delta Dunarii

Delta Dunarii reprezinta o atractie deosebita de o mare valoare stiintifica si cu un potential
turistic ridicat, in special dupa includerea sa in anul 1990, impreuna cu alte zone naturale adiacente, in
Rezervatia Biosferei Delta Dunarii.

Din reteaua nationala de arii naturale protejate, Delta Dunarii se distinge atat ca suprafata
(580.000 ha), cat si ca nivel al diversitatii biologice, avand triplu statut international: Rezervatia
Biosferei Delta Dunarii; Sit Ramsar (zona umeda de importanta internationald), Sit al Patrimoniului
Mondial Natural si Cultural.

Baza turistica, in Delta Dunarii, este formata din hoteluri, moteluri, vile, pensiuni turistice,
turistilor fiindu-le oferita posibilitatea unor croaziere pe canale si ghioluri.

Natura deosebita a Deltei, cere o dezvoltare atenta a sectorului turistic, capabila sa
garanteze diversificarea economiei locale si in acelasi timp prezervarea patrimoniului natural existent:
in acest sens, dezvoltarea ecoturismului este o prioritate specifica pentru Delta Dunarii, fiind
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caracterizata prin structuri de cazare de micd anvergurd, locuri speciale pentru camping care sa
respecte exigentele impuse de conservarea si protectia mediului.

Zone receptoare de turisti - Litoralul Marii Negre

A treia mare ca suprafata din Europa, dupa Marea Mediterana si cea a Nordului, Marea
Neagra scalda cu valurile ei tdrmul sud-estic al Romaéniei.?

Este, de asemenea, cea mai izolata mare fata de oceanul planetar - singura legatura cu restul
oceanului mondial, via Marea Mediterana, fiind prin stramtorile Bosfor, Dardanele si Gibraltar si cu
Marea Azov in nord-est, prin strdmtoarea Kerch. Din acest motiv, Marea Neagra este foarte vulnerabila
in fata presiunilor exercitate de activitatile umane si starea sa de sanatate depinde atat de statele
costiere, cat si de cele non-costiere.

Litoralul romanesc cuprinde 13 statiuni, cu unitati de cazare turistica, tratament si agrement.

Diferentele dintre infrastructura de turism specifica unui hotel de pe litoralul Bulgariei,
Greciei sau Turciei si infrastructura de turism specifica unui hotel de pe litoralul romanesc, se remarca
in ofertele turistice de pe webiste-urile agentiilor de turism si ale hotelurilor, care descriu dotarile si
serviciile oferite in pachetele turistice. Hotelurile situate pe litoralul romanesc necesita imbunatatiri
majore ale infrastructurii care sprijina serviciile oferite: piscine interioare si exterioare, piscine pentru
copii echipate cu tobogane, cluburi pentru copii, spatii de joaca, spatii verziamenajate pentru activitati
sportive in aer liber, dotari pentru servicii SPA si sali de fitness, etc.

Studiul privind dezvoltarea urbani la nivel regional®

Turismul, alaturi de sectorul primar reprezinta o cheie de dezvoltare pentru o serie de orase
ale Regiunii Sud Est. Acest sector s-a bucurat de un interes major si in perioada de programare 2007-
2013, unde o serie de proiecte importante de modernizare sau creare a infrastructurii au fost finantate
prin Programul Operational Regional. Economia regiunii are oportunitatea sa se dezvolte si cu ajutorul
acestui sector, mai ales datorita bazei materiale, resurselor naturale si istoricul oraselor regiunii in
domeniul acestui sector. Judetul Constanta si statiunile de la Marea Neagra, judetul Tulcea si bogatiile
sale naturale precum Rezervatia Biosferei Delta Dunarii sau Muntii Macinului, infrastructura de turism
tematic din Vrancea sau Buzau, resursele oferite de fluviul Dunarea la Braila si Galati ca noduri de
transport, toate sunt atuuri pentru a dezvolta aceasta prioritate. Pentru ca potentialul turistic al
regiunii sa poata fi realizat, orasele isi propun sa dezvolte acele proiecte care sa pund in valoare
resursa.

Prioritati de dezvoltare

6.5.1 Exploatarea potentialului turistic al Regiunii Sud-Est
6.5.1.1. Crearea Centrelor de Informare si Promovare Turisticd
6.5.1.2 Optimizarea promovdrii zonelor turistice
6.5.1.3 Valorificarea traseelor turistice

6.5.2 Dezvoltarea infrastructurii de agrement
6.5.2.1 Infiintare, reabilitare, modernizare si amenajare parcuri
6.5.2.2 Amenajare baze de agrement
6.5.2.3 Amenajare trasee ciclistice

Bnttp://www.mmediu.ro
Znttp://www.adrse.ro/Documente/Planificare/PDR/2014/Studiu_Urban_ADR_Raport_final.pdf
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6.5.3 Reabilitarea obiectivelor turistice din zona
6.5.3.1 Reabilitare monumente istorice, religioase, culturale

6.5.4 Dezvoltarea de infrastructuri turistice mari (Harsova)

6.5.4.1. Amenajare porturi turistice
6.5.4.2 Amenajare zone turistice

1.2.4. Cadrul judetean

Strategia de dezvoltare a Judetului Galati (2016-2020) %
Strategia de dezvoltare a Regiunii Sud-Est promoveaza conceptul dezvoltarii ,de jos in sus”,

proiectele integrate reprezentand principalul instrument de realizare al acestui model. Obiectivul
general al Strategiei de dezvoltare a Regiunii Sud-Est este acela de a promova dezvoltarea durabila si
imbunatatirea calitatii vietii populatiei, astfel incat aceasta sa devina o regiune competitiva pe termen
lung si atractiva pentru investitii, cu valorificarea patrimoniului de mediu, a resurselor umane superior
calificate, crearea de noi oportunitati de ocupare a fortei de munca si cresterea semnificativa a PIB-
ului regional pana in 2020, pana la 90% din media nationala.
Dintre cele zece obiective strategice pe care si le-a fixat strategia Judetului Galati, se gaseste
Si:
» 0S4: Cresterea atractivitatii regiunii_ca destinatie turistica,prin _promovarea

turismului_regional integrat, prin dezvoltarea si modernizarea infrastructurii

turistice si prin cresterea calitatii serviciilor turistice oferite;

Prioritati de dezvoltare si domeniile de interventie ale Regiunii Sud-Est pentru perioada
2014-2020 cuprins de asemenea si
> Prioritatea 4: imbunatitirea calitatii turismului la nivel regional

— Domeniu_de interventie 1: Promovarea turismului regional integrat (turism de

agrement, turism stiintific, educational, turism pentru vandtoare si pescuit, turism
balnear si de tratament, turism cultural,turism enologic si gastronomic etc.);
— Domeniu de interventie 2: Infiintarea, dezvoltarea si modernizarea infrastructurii

turistice.

Turismul este un sector important al economiei judetului Galati, avand un potential de
dezvoltare major pe termen mediu si lung. La nivelul judetului Galati, pot fi intalnite mai multe tipuri
de turism, precum: turismul de agrement, agroturismul, turismul cultural, turismul de afaceri, turismul
de croaziera.

Bhttps://www.cjgalati.ro/images/stories/Comunicate10/strategia-2015.pdf
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Turism istoric/ cultural in Judetul Galati

Tabel 4 — Infrastructura culturala si de cult in mediul urban din judetul Galati

Sursa: Studiu privind potentialul turistic al judetului Galati, 2013
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Oancea
Pechea
Piscu
Poiana
Priponesti
Ridesti
Rediu
Sciinteiesti
Schela
Sendreni
Slobozia-
Conachi
Smirdan | |
Smulti 1 ]
Suceveni 2 1
Suhurlui
Tepu | |
Tudor | | 1
Viadimirescu
Tulucesti 2 |
Umbriresti
Valea 2 |
Miirului
Viinditori | 4
Viirlezi 2 6
Viddesti | 9
TOTAL 70 57 6 7 219 3l 10 440

Tabel 5- Infrastructura culturala si culte in mediul rural din judetul Galati
Sursa: Studiu privind potentialul turistic al judetului Galati, 2013
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Turismul cultural Tn judetul Galati are o varietate de atractii care trebuie promovate si
exploatate pentru a creste economia si notorietatea teritoriului.

Institutiile culturale muzeale de care dispune judetul Galati reflecta gradul de civilizatie la
Dunarea de Jos, caracterizeaza zona, evidentiind traditiile, arta, natura si istoria locului. Fiecare
ansamblu muzeal se adreseaza in special tinerilor, incercand sa-i apropie de valorile culturale si de
istoria nationald. ¢

in general, resursele turistice pentru dezvoltarea turismului cultural sunt constituite din
monumente istorice si de artd religioasd, realizate de regula in secolele XIV — XIX, in stil specific
moldovenesc, situate in Galati, din muzee, case memoriale, teatre sau manifestari folclorice.

Dezvoltarea turismului cultural impune rezolvarea problemelor legate de infrastructura de
acces la obiectivele turistice (siturile arheologice, monumentele de arhitectura, etc.), invechita si
suficientd, de lipsa spatiilor de parcare, a punctelor de informare si de promovare a obiectivului turistic
cultural, de lipsa amenajarilor in punctele de belvedere, de lipsa spatiilor speciale de campare pentru
turismul de pelerinaj.

26http://www.cjgalati.ro/index.php/component/content/article/147/3263-circuit-turistic-muzeal-in-judetul-galati
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> Elemente culturale de atractie turistica in judetul Galati
DENUMIRE OBIECTIV LOCALIZARE

++» CATEGORIA 1 - Monumente istorice si de arta cu caracter religios
Biserica fortificata ,Sfanta Precista” — cel mai vechi monument RYIhQH[ININEEIE]
istoric din municipiul Galati

Municipiul Galati
Municipiul Galati
Biserica Mavromol Municipiul Galati
Municipiul Galati
Municipiul Galati

Templul Meseriasilor — singura sinagoga ramasa in Galati, dintre RV al{d[IVIKEEIE A

cele aproximativ 20 existente in anul 1941

W ERERERVIET [) N e S g (I TSI N [N (o [ = MY elb | [ S - e[l 4km nord de satul Tudor
rame si mobilier bisericesc, de inramat icoane, croitorie, broderie, BYELTalld=e{l]

tricotaje, flori artificiale si covoare

Satul Buciumeni
Manastirea Cudalbi (Nasterea Maicii Domnului) Vecindtatea Com. Cudalbi
Manastirea Adam Com. Drdaguseni, Sat Adam

Manastirea Carlomanesti intre  Loc. Certesti si
Carlomanesti

Manastirea Sf. Mc. Trifon — cea mai tandra manastire a eparhiei Com. Sendreni

Biserica Catolica Municipiul Galati

K/

+» CATEGORIA 2 - Muzee, teatre, case memoriale si cladiri de patrimoniu
Complexul Muzeal de Stiinte ale Naturii ,Rasvan Angheluta” — B\YCGIE]eIVINEEIE
detine in componenta Gradina Botanicd, Acvariu, Complexul
Muzeal ce cuprinde si Gradina Zoologicad, Observatorul Astronomic
si Planetariul
Muzeul de Istorie ,Paul Paltanea” - Sectiile muzeului de istorie EYIhIE[IINEE]EL
sunt: Muzeul ,Casa Cuza Voda”, Muzeul “Casa Colectiilor”, Casa
“Hortensia Papadat-Bengescu” din comuna Ivesti, Casa Rurald
“loan Avram Dunareanu” din comuna Suhurlui, Casa Memoriala
»Costache Negri”, din comuna Costache Negri
Muzeul Istoriei, Culturii si Spiritualitatii Crestine de la Dunarea de B\Y[V[allel[oJ(VINEEIEfd
Jos — detine o colectie de aproape 400 exponate

Com. Tulucesti
Biblioteca Judeteana , V.A. Urechia” — o gama completa de servicii B\ alle[sJVINEEIEfd
de biblioteca este oferitad in cadrul celor patru filiale: Costache Negri
- la Casa de Cultura a Sindicatelor, Grigore Vieru - la Gara CFR
Calatori, cea de la Parcul de Soft si Tehnologie a Informatiei si filiala
»Grigore Vieru”

Casa Memoriala A. I. Cuza Municipiul Galati
Casa Lambrinidi Municipiul Galati

Muzeul de Arta Vizuala — primul muzeu de arta contemporana EYIhife[IV|NeE]ELN
romaneasca din tara

Muzeul de Istorie ,, Teodor Cincu” Tecuci

Centrul Cultural ,Dundrea de Jos” - face parte din ,,Ansamblul EY/IE{JUIREEIE
urban Strada Domneasca”

Centrul Multicultural ,,Dunarea de Jos” Municipiul Galati
Teatrul Dramatic ,,Fani Tardini” Municipiul Galati
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Teatrul Muzical ,,Nae Leonard” Municipiul Galati

Municipiul Galati
Copia ,,Statuii Lupoaicei” Municipiul Galati
Municipiul Galati
Municipiul Galati
Municipiul Galati
Tringhina Barbosi

Valul lui Traian Cu o lungime de 23 de km,

capatul vestic fiind situat in
apropierea satului Serbestii
Vechi (com. Sendreni), la
aprox. 200m de meandrul
Siretului, iar cel estic la
marginea localitatii Tulucesti,
in apropierea malului Prutului

«» CATEGORIA 3 - Manifestari culturale si grupari artistice

Sarbatoarea Teiului —se tine anual, odata cu inflorirea teiului Padurea Buciumeni
Sarbatoarea Bujorului —are loc in prima duminica a lunii mai Padurea din  apropierea
satului Roscani

Sarbatoarea Salcamului — organizata anual, odata cu inflorirea JEINIEEN@CI T ]

salcamului

Ansamblul Folcloric ,,Doina Covurluiului”

Grupul Folcloric ,Rapsozii Bratesului” din Tulucesti — prima ERJMIV[FLIN]
formatie corala de adulti
Grupul ,,Colindita” din Piscu Loc. Piscu
Grupul ,Lozioara” din Branistea Loc.Branistea
Grupul ,Stefanienii” din Piscu Loc.Piscu
Grupul ,Fluierasii” din Branistea Loc.Branistea
Loc. Tecuci
Grupul ,,Cuzanca” din Cuza Voda Loc. Cuza Voda
Grupul ,Altita” din Tecuci Loc. Tecuci
Grupul ,,Glasul Odaiesilor” din Odaia Manolachi, Com. Vanatori Odaia Manolachi,  Com.
Vanatori
Ansamblul folcloric ,,Bujoreanca” Com. Cavadinesti
Grupul Folcloric ,,Datina” din Beresti Loc. Beresti

% CATEGORIA 4 - Festivaluri

Festivalul International de Folclor ,,Doina Covurluiului”
Festivalul , Axis Libri”

Festivalul International de Fanfare ,losif lvanovici”
Festivalul Scrumbiei

Festivalul de Film

Festivalul National de Comedie

Festivalul International de Animatie ,,Guliver”
Tabel 6 — Elemente culturale de atractie turistica in judetul Galati
Sursa: :http://www.galati.djc.ro/
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Figura 4- Zonele cu potential in turismul cultural religios
Sursa: http://www.cjgalati.ro/images/stories/formulare/potential-turistic.pdf

Ecoturismul in Judetul Galati

O alternativa a turismului verde, marcata de practicarea sa in spatii nealterate de interventia
antropicd este ecoturismul, forma de turism care implica in prezent o lupta permanenta pentru
pastrarea integritatii cadrului natural si cu deosebire protejarea resurselor turistice.
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La nivelul judetului Galati aceasta forma de turism constituie o oportunitate in vederea
dezvoltarii economice intrucat are un potential mare de exploatare datorita portofoliului bogat de
rezervatii ce exista la nivel de judet, iar resursele naturale pot fi valorificate prin metode traditionale
daca se va implementa o forma de organizare a acestei activitati.

Elementele patrimoniului cultural pot fi valorificate si la nivel international prin programe de
cercetare, iar valorificarea patrimoniului cultural prin dezvoltarea turismului durabil va genera
rezultate mai bune in privinta protejarii monumentelor si va creste notorietatea zonei.

> Lista ariilor protejate la nivelul judetului Galati

DENUMIRE OBIECTIV LOCALIZARE TIP
Balta Potcoava Branistea Acvatic-avifaunistic
Balta Talabasca Tudor Vladimirescu Acvatic-avifaunistic
Dunele de nisip de la Hanu Conachi Hanu Conachi Forestier
Lacul Pochina Suceveni Avifaunistic
Lacul Vlascuta Mastacani Avifaunistic
Locul fosilifer Beresti Beresti Paleontologic
Locul fosilifer Rates Tecuci Paleontologic
Locul fosilifer Trighina — Barbosi Galati Paleontologic
Lunca joasa a Prutului Cavadinesti Avifaunistic
Ostrovul Prut Galati Forestier
Padurea Breana — Roscani Roscani Forestier
Padurea Buciumeni Brahasesti, Buciumeni Forestier
Padurea Fundeanu Draguseni Forestier
Padurea Garboavele Galati Forestier
Padurea Poganesti Baneasa Forestier
Padurea Talasmani Beresti Forestier

Parcul Natural Lunca Joasa a Prutului Inferior Tecuci Parc natural
Tabel 7- Lista ariilor protejate la nivelul judetului Galati
Sursa: https:// ro.wikipedia.org

IMPORTANTA SOCIO-ECONOMICA A TURISMULUI. ANALIZA PRINCIPALILOR INDICATORI DE

DEZVOLTARE A TURISMULUI LA NIVEL JUDETEAN

2.1. Descrierea situatiei existente a teritoriului de referinta, incluzand dezvoltarea socio-
economica

Analizand contextul actual european si noile tendinte referitoare la necesitatea uni dezvoltari
durabile se remarca o accentuare a interesului pentru tot ceea ce Tnseamna si poate deveni in timp
real economie competitiva bazata pe cunoastere. Tinand cont de axele prioritare marcate de Strategia
de la Lisabona (European Council Presidency, Lisbon European Council, march 2000), Consiliul de la
Nisa (European Council Presidency, Nisa European Council, march 2002), si Consiliului de la Goteborg
(European Council Presidency, Géteborg European Council, June 2001), Romania urmareste in vederea
unei reale integrari Tn spatiul Uniunii Europene, crearea unei economii competitive si dinamice, o
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integrare sociala axata in primul rand pe reducerea decalajelor de dezvoltare economica si a saraciei,
intdrirea protectiei mediului si realizarea unui model de dezvoltare durabild.?”

De asemenea, in acord cu al Treilea Raport privind Coeziunea economica si sociala, adoptat
de Comisia Europeana, noul parteneriat privind coeziunea in Uniunea largita are in vedere urmatoarele
prioritati:

o Convergenta: stimularea cresterii economice si crearea de locuri de munca
in statele membre si in regiunile mai putin dezvoltate;

o Competitivitate regionala si ocuparea fortei de munca: anticiparea si
incurajarea schimbarilor,

o Cooperarea teritoriala europeana: asigurarea unei dezvoltari armonioase si
echilibrate in Tntreaga Uniune.

Printre domeniile care avantajeaza tara noastra in competitia pe piata Uniunii Europene, pe
baza carora va fi construit brandul de tara se evidentiaza in mod deosebit si turismul. Alaturi de alte
destinatii binecunoscute, Dunarea ar putea face parte, in conditii bune de promovare, din componenta
turistica si culturald a brandului de tara al Romaniei.

O problema de importanta nationala si locala cu care se confrunta Romania este reprezentata
de gradul diferit de valorificare a potentialului turistic, avand in vedere rolul care trebuie acordat
respectarii capacitatii de suport, dar si eliminarii disparitatilor economice regionale. Aceasta situatie
este rezultatul unui complex de conditii de exploatarea neadecvate, respectiv accesibilitate dificila,
servicii turistice si utilitati generale de calitate slaba, programe de agrement insuficiente, retele de
structuri turistice de cazare, alimentatie si agrement insuficiente, forfa de munca in structura
ocupationald turistica neadecvata cererii pietei si insuficienta cantitativ.

La toate acestea se adauga activitatea de promovare turisticd care este, in prezent,
subdimensionata, cantitatea de materiale promotionale editate este insuficienta atat din punct de
vedere calitativ, cat si cantitativ. Situatia este determinata de lipsa unei retele nationale de centre
judetene si birouri locale de promovare si informare turistica, a unor branduri pe zone turistice, de
deficientele Tn acoperirea cu fonduri de la buget a activitatii de promovare interna si internationala, de
lipsa asigurarii continuitatii implicarii institutionale in domeniul promovarii.

Tn prezent, se urmdareste transformarea Romaniei intr-o destinatie turisticd de calitate pe
baza patrimoniului sau natural si cultural, care sa corespunda standardelor Uniunii Europene.

Realizarea acestui deziderat presupune printre altele identificarea si evaluarea potentialului
turistic al Dunarii in zona Galati in concordanta cu Axa prioritara nr.4 privind Dezvoltarea turismului
regional si local a Strategiei Nationale de Dezvoltare Regionald, care a identificat turismul ca o
prioritate de dezvoltare dat fiind potentialul turistic existent in toate regiunile.

in prezent, se poate spune cd activitatea de promovare turistici internd este
subdimensionata iar cantitatea de materiale informative si promotionale este insuficienta.

Situatia este determinata de lipsa unei retele nationale de centre judetene si birouri locale
de informare si promovare turisticd, a unor branduri pe zone turistice, de deficientele in acoperirea cu
fonduri de la buget a activitatii de promovare interna si internationala, de lipsa asigurarii continuitatii
institutionale Tn domeniul promovarii.

Promovarea zonei Galati ca destinatie turistica de referinta pentru sectorul fluvio-maritim
dunarean ar aduce numeroase avantaje diferitelor categorii de public (locuitori, organizatii private,

27 Articol ,NECESITATEA IDENTIFICARII Sl PROMOVARII ZONEI TURISTICE GALATI TN VEDEREA ELIMINARII DISPARITATILOR
ECONOMICE REGIONALE”, Lect. univ. dr. Nicoleta Cristache Lect. univ. dr. Irina Susanu Universitatea “Dundrea de Jos”Galati

38



organizatiile statului etc.), implicati Tn aceasta problematica, drept pentru care consideram motivata
prioritatea acestui obiectiv pentru turismul romanesc.

La nivel judetean,un turist petrece in medie mai putin de doua zile in Galati, conducand facil
la ideea ca teritoriul studiat este cu precadere un punct de tranzit mai degraba decat o destinatie
turistica. Potrivit Directiei Judetene de Statistica (DJS) Galati, locurile de cazare disponibile in
hotelurile, pensiunile si alte unitati de cazare din judet ramam in mare parte neocupate pe tot
parcursul anului.

Contribuind semnificativ la dezvoltarea activitatii unei organizatii si implicit a spatiului in care
aceasta actioneaza, comunicarea joaca un rol important in dezvoltarea economicd a societatii.
Totodata trebuie retinut si aspectul ca, oricat de bine ar fi conceputa si organizata comunicarea la
nivelul unei firme, nu poate elimina concurenta pe planul calitatii si inovarii produselor. Referitor la
firmele romanesti care actioneaza in domeniul turismului trebuie sa aiba in vedere atunci cand Tsi
definesc comportamentul comunicational, ca performantele economice nu mai sunt suficiente iar
pentru a progresa trebuie sa conceapa programe de integrare in viata societatii cu asumarea de
responsabilitati in diverse domenii: educatie, cultura, sanatate, sport, etc.

Practic, turismul regional trebuie sa depaseasca criza de identitate cu care se confrunta in
prezent. O mai ampla implicare in promovarea resurselor si valorilor locale ar genera avantaje pentru
diverse categorii: pentru locuitorii zonei Galati: cresterea nivelului de trai prin extinderea si dezvoltarea
activitatilor economice, deschiderea spre ceea ce inseamna sistem de valori in turism si turism durabil
iar pentru autoritati si agentii economici: atragerea de investitori straini, noi oportunitati de afaceri,
cresterea gradului de incredere a populatiei in mediul de afaceri local, atragerea de fonduri
internationale pentru proiecte de dezvoltare ecologica si culturala etc.

De o importanta deosebita se bucura initiativa stimularii turismului nautic si a ecoturismului,
in special programele destinate Dunarii si Deltei Dunarii care constituie in prezent zone insuficient puse
in valoare pana acum si care au perspective de dezvoltare deosebite, atat din punct de vedere al
facilitatilor si conditiilor oferite turistilor cat si din punct de vedere al dezvoltarii posibilitatilor de turism
nautic, Tn corespondenta cu posibilitatile oferite de porturile dunarene.

2.2. Pozitia turismului in contextul socio-economic regional. Oportunitatile si constrangerile
pentru dezvoltarea sectorului turistic derivand din contextul dezvoltarii regionale

Regiunea Sud-Est este caracterizata printr-un potential turistic ridicat. Patrimoniul bogat de
resurse naturale, precum si patrimoniul cultural reprezentat prin vestigii istorice, manastiri — au
favorizat dezvoltarea sectorului.

La nivelul anului 2011, contributia totald a turismului din Uniunea Europeand la PIB-ul
mondial a fost de 1 080,84 miliarde de euro. 22 Turismul din Romania reprezintd 0,59% din aceastd
suma, situandu-se pe locul al XVlll-lea intre tarile Uniunii Europene. Conform unui studiu elaborat de
World Travel and Tourism Council — Autoritatea Mondiald pentru Calatorii si Turism, se considera ca
Romania detine destinatii de calatorie competitive cu destinatii din Italia, Austria, Grecia, Republica
Ceha, Ungaria, Bulgaria si Slovacia.

La nivel national, cat si la nivelul fiecarei regiuni de dezvoltare se constata o scddere de
aproximativ 5-6% a turismului si a celorlalte activitati din cadrul aceleiasi grupe de categorii CAEN, Tn
ponderea PIB-ului regional fata de ponderile aferente anului 2009.

ZBywww.witc.org
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Situarea regiunii Sud- Est printre primele locuri in ierarhia nationala la numarul structurilor
de cazre implica un nivel ridicat al turismului, reprezentand un factor semnificativ pentru obtinerea
procentului de 12,22% din PIB-ul regional (anul 2010). %

Turismul Tn regiune este caracterizat de existenta unor resurse naturale specifice, cum ar fi
litoralul Marii Negre si Delta Dunarii, statiunile balneo-climaterice renumite in tara si strainatate,
pensiuni agro-turistice (in special Tn zonele montane din Vrancea si Buzau si in Delta Dunarii). De
asemenea, turismul ecumenic este prezent in regiune, in special prin manastirile din nordul Dobrogei,
din muntii Buzaului si Vrancei, zona Galati, precum si prin turismul cultural prezent prin existenta
vestigiilor culturale (situri arheologice, case memoriale).

Regiunea Sud-Est concentra in anul 2011, circa 1/5 din totalul structurilor de primire turistica,
cele 974 structuri dispunand de o capacitate de cazare in functiune de peste 14,3 milioane locuri-zile
(21% din total capacitate la nivel national). Tn acelasi an, acestea au inregistrat peste 1,13 milioane
sosiri turistice (16,1% din total national) si peste 4,0 milioane ihnoptari (22,5% din total national).

Delta Dunarii, a doua delta ca marime din Europa (dupa cea a fluviului Volga), reprezinta o
atractie deosebita de o mare valoare stiintifica si cu un potential turistic ridicat, Tn special dupa
includerea sa in anul 1990, impreuna cu alte zone naturale adiacente, in Rezervatia Biosferei Delta
Dunarii.

Valorile naturale si culturale ale Deltei Dunarii constituie resurse valorificabile prin
practicarea urmatoarelor tipuri de turism:

o Turismul pentru odihna si recreere (practicat prin intermediul serviciilor
operatorilor de turism);

o Turismul de cunoastere (itinerant), practicat fie individual, fie prin intermediul
excursiilor organizate explorand varietatea peisajului salbatic, combinand plimbarile cu
barci propulsate manual pe canale pitoresti cu drumetii de-a lungul canalelor sau pe
grindurile fluviale si marine, etc;

o Turismul specializat — stiintific (pentru specialisti, cercetatori, studenti);

o Agroturismul (turistii sunt gazduiti si Tnsotiti de localnici pentru a vizita Delta
Dunarii);

o Turismul pentru practicarea sporturilor nautice (localitatea Crisan);

o Turismul pentru practicarea pescuitului sportiv foarte apreciat de vizitatorii de
toate varstele, in orice sezon, pentru orice specie de peste, si vanatoare sportiva;

o Specific pentru Delta Dunarii este turismul de nisa (ex: bird watching, foto-
safari).

in judetele Braila si Galati se afld doud zone importante in ceea ce priveste protejarea
avifaunei si a zonelor umede. Parcul Natural Lunca Joasa a Prutului Inferior din judetul Galati conserva
o diversitate impresionanta de habitate si specii caracteristice zonelor umede de interes national si
european, ceea ce a condus la includerea acestuia ca parte integranta a retelei ecologice europene
Natura 2000 in Romania.

Principalele forme de turism ce se pot practica Tn aceste arii protejate sunt: bird watching in
turnuri de observare amenajate, pescuit sportiv, agroturism, turism stiintific, turism educational,
turism nautic, drumetii, turismul de week-end.

Potentialul turistic al regiunii este legat de patrimoniul cultural, care cuprinde vestigii
istorice, edificii religioase si culturale, monumente si muzee. Obiectivele cu caracter religios cuprind

2°PDR Regiunea Sud — Est 2014-2020
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un numdr insemnat de manastiri, localizate in toate judetele. Infiintate in cea mai mare parte in
secolele trecute, o parte din manastirile din Regiunea Sud-Est sunt adesea foarte valoroase din punct
de vedere istoric si/sau artistic, unele oferind si facilitati de cazare.

O serie de vestigii istorice, edificii religioase, muzee, monumente si obiective turistice atrag
turistii in judetul Galati an de an:

o) Faleza Dunarii din municipiile Braila si Galati este un loc de promenada unde
constructiile moderne se imbina armonios cu arhitectura inceputului de secol XX (gara
fluviala din Braila), peisajul fluvial fiind completat de o bogata colectie de monumente
de arta (sculpturi);

o Gradina Botanica din municipiul Galati face parte din Complexul Muzeal de
Stiintele Naturii Galati, aici putand fi admirate 260.846 de exemplare de arbori, arbusti
si flori, din 1.542 de specii, unele foarte rare, aflate pe cale de disparitie.

Regiunea Sud-Est este caracterizata printr-un potential turistic ridicat si divers, constituind o
oportunitate ridicata Tn vederea dezvoltarii sectorului turismului cultural si ecologic la nivelul judetului
Galati.

Regiunea dispune de un grad diversificat al structurilor de sprijinire a afacerilor, astfel in
municipiul Galati functioneaza 1 din cele 6 parcuri stiintifice si tehnologice din tara. Structurile de
sprijinire a afacerilor nu se regasesc in toate judetele. Astfel, in regiune functioneaza la Galati, 1 din
cele 6 parcuri stiintifice acreditate la nivel national, 2 parcuri industriale (Galati si Mangalia), 1
incubator de afaceri la Mangalia, 4 clustere (2 la Constanta in domeniul energiei eoliene si maritim, 1
la Buzdu in turism si 1 la Vrancea pentru domeniul textil). Tn perioada de programare 2007-2013, prin
POR au primit finantare 8 proiecte, in cadrul domeniul de interventie care a vizat dezvoltarea centrelor
de afaceri, astfel: 1 proiect in judetul Buzau, 1 proiect in judetul Galati si 6 proiecte in judetul
Constanta.

2.3. Descrierea situatiei curente a domeniului turism la nivel judetean
2.3.1. Analiza obiectivelor turistice la nivel judetean

Judetul Galati prezinta o pozitie privilegiata in Romania, iar dezvoltarea viitoare a turismului
trebuie sa se bazeze pe acest amplasament bun. Judetul face parte din regiunea Sud-Est a Romaniei,
la o distanta de 240 km de Bucuresti, 190 km de Constanta, doar 67 km de Cahul (Republica Moldova)
si 33 km de Giurgiulesti (Republica Moldova) si 27 km pana la Reni (Ucraina). Datorita distantelor relativ
scurte, judetul constituie un punct de atractie pentru turistii din toata tara si nu numai. Pentru Europa
occidentala si turistii din destinatii indepartate care sosesc cu avionul, acestia se pot deplasa atat din
Bucuresti cat si din Constanta. Ca si vecini, judetul este marginit la Nord de Judetul Vaslui, la Nord-Vest
de judetul Vrancea, la Sud de Judetul Braila si la Est de Dunare si Prut, bariere naturale ce despart
judetul de Republica Moldova si Tulcea.

2.3.1.1. Descrierea localitatilor cu potential turistic

Privita din punct de vedere al amenajarii turistice a teritoriului, statiunea reprezinta nucleul
desfasurarii efective a activitatii de turism. Prin activitatea desfdsurata in statiuni, turismul contribuie
la sistematizarea teritoriului si la cresterea economica, intr-un cadru economic, juridic, fiscal si
urbanistic specific.
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Din punct de vedere economic, statiunea turistica reprezinta un sistem teritorial de productie
si distributie de bunuri si servicii turistice, o unitate spatiala organizata, cu echipamente care ofera un
ansamblu diversificat de prestatii, asimilata unei localitati sau unui centru de vanzare de servicii,
regrupand diferiti agenti economici.

Privita din punct de vedere social si cultural, statiunea turistica ofera o gama de activitati
bazate pe valorificarea unor resurse naturale si antropice locale si care permit ca persoane apartinand
unor populatii diferite sa se Intalneasca si sa comunice.

O alta definitie a statiunii turistice este cea potrivit careia, aceasta reprezinta o localitate, in
care turismul reprezintd ramura preponderenta ca volum de activitate economica si grad de
concentrare a populatiei active. Dispunand de potential turistic, statiunea turistica determina un aflux
de populatie nerezidentiald, ca beneficiara a serviciilor turistice pe care le ofera.

Fara a fi datd o definitie propriu-zisa, in HG nr. 852/2008 pentru aprobarea normelor si
criteriilor de atestare a statiunilor turistice, se precizeaza ca se poate atesta ca statiune turistica, de
interes national sau local, dupa caz, "localitatea ori partea unei localitati care dispune de resurse
naturale si antropice, evidentiate in Registrul patrimoniului turistic si care indeplineste cumulativ,
pentru una dintre categorii, criteriile prevazute in anexa nr. 1"

La nivelul judetului Galati, conform HG nr. 852/2008, pana in prezent, nu sunt atestate

statiuni turistice de interes national sau local; situatie care descrie pozitia turismului din Galati la nivel

local, dar si national. Tn cadrul judetului Galati, exista insd localititi cu potential turistic ce ar putea
obtine in viitor titulatura de statiune turisticd; dintre acestea, din perspectiva turismului istoric/cultural
si a ecoturismului, numai urmatoarele au insa o importanta ridicata:
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2.3.1.2. Prezentarea obiectivelor de patrimoniu natural la nivelul judetului Galati

Valorificarea durabild a patrimoniu natural din unitdtile administrativ-teritoriale din judetul
Galati constituie una din prioritati si va contribui la realizarea unor produse turistice atractive in
aceasta zona. Zonele adiacente Deltei Dunarii ar trebui sa primeasca o atentie speciala, dat fiind aptul
ca aceasta dispune de mecanismul financiar ITI (Investitii Teritoriale Integrate), pentru a stimula
dezvoltarea teritoriala integrata a acestui areal. Acest mecanism are la baza Strategia Integrata de
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Dezvoltare Durabild a Deltei Dunarii (H.G. nr. 602/2016), unde in cadrul Pilonului Il = imbunitatirea
economiei, una din componente o constituie Turismul. ¥

Conform acestei strategii, Delta Dunarii ar trebui dezvoltata si promovata ca destinatie
ecoturistica integratd, cu un portofoliu bogat de produse si de servicii durabile prin valorificarea
patrimoniului natural si cultural.

Tn acest sens, prioritar este dezvoltarea infrastructurii de vizitare, in corelatie cu Planul de
Management al ariei naturale protejate si printr-un parteneriat intre administratia ariei naturale
protejate, administratiile publice locale si administratia publica centrala.

RELIEFUL

Prin pozitia sa la exteriorul arcului carpatic, judetul Galati ocupa zona de intrepatrundere a
marginilor provinciilor fizico-geografice est-europeana, sud-europeana si, in parte, central-europeana,
ceea ce se reflecta fidel atat in conditiile climaterice, in invelisul vegetal si de soluri, cat si in structura
geologica a reliefului. Aceasta din urma ofera o priveliste cu inaltimi domolite, cuprinse intre 310 min
nord si 5-10 m la sud. Regiunea in sine prezinta un relief tabular cu o fragmentare mai accentuata in
nord si mai slaba in sud, distingdndu-se, dupa altitudine, pozitie si particularitati de relief, cinci unitati
geomorfologice: Podisul Covurluiului, CAmpia Tecuciului, CAmpia Covurluiului, Lunca Siretului Inferior
si Lunca Prutului de Jos.

CLIMA

Teritoriul Judetului Galati apartine in totalitate sectorului cu clima continentala (partea
sudica si centrala Tnsumand mai bine de 90% din suprafata, se incadreaza in tinutul cu clima de campie,
iar extremitatea nordica reprezentand 10% din teritoriu, in tinutul cu clim3 de dealuri). in ambele
tinuturi climatice, verile sunt foarte calde si uscate, iar iernile geroase, marcate de viscole puternice,
dar si de intreruperi frecvente provocate de advectiile de aer cald si umed din S si SV care determina
intervale de Tncalzire si de topire a stratului de zapada.

VEGETATIA

Tn conditiile de clim3 mentionate, s-a instalat o vegetatie ierboasi tipic de step3, care apare
astazi numai pe terenurile unde nu se practica agricultura.

n ansamblu, vegetatia de silvostepd se intalneste in colinele Tutovei, Covurluiului si cAmpia
Tecuciului, iar cea de stepa propriu-zisa in cdmpia Covuiluiului. Pe valea inferioara a Barladului apar
nuclee de paduri de salcam, iar pe vaile Prutului, Siretului si Dunarii predomina vegetatia de lunca. Cea
mai mare parte din podisul Covurluiului, colinele Tutovei si campia Tecuciului este acoperita de
terenuri agricole si de pajisti puternic modificate, sub raport antropic cu paiusi, jisca, colilie sau
barboasa.

HIDROGRAFIA

Fluviul Dunarea, curge pe o distanta de 22 km si colecteaza apele raurilor Siret si Prut. Siretul
are afluent important raul Barlad, care la randu-i colecteaza Corozelul. Prutul are ca afluenti Elanul si
Horincea. Paraul Chineja se varsa in Lacul Brates.

Reteaua hidrografica a judetului Galati — constituita de cursul inferior al raului Siret (cu
afluenti principali: Barlad, Geru si Suhu), Prut (cu principalii afluenti: Elan-bazinul inferior, Liscov si

30http://turism.gov.ro
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Chineja), precum si de bazinul hidrografic al fluviului Dunarea (de la km 155 - confluenta cu raul Siret

si pana la km 134 - confluenta cu raul Prut), se inscrie, in totalitatea ei, intr-un profil hidro-economic

complex, care cuprinde alimentari pentru centre urbane si rurale, acumulari pentru irigatii, masuri anti-

erozionale, lucrari de aparare contra inundatiilor si desecari.

PRINCIPALELE CURSURI DE APA

Denumirea Lungimea cursurilor de api (km)
cursurilor de api Pe teritoriul Pe teritoriul Totald
judetului Romiiniei
Duniirea 22 1075 2860
Siret 150 559 726
Prut 103 742 925

Dintre apele stdtdtoare mai important este Lacul Brates cu o - suprafatd de 74 km”.

PRINCIPALELE LACURI NATURALE SI BALTI

Denumirea Suprafata (ha) Denumirea Suprafata (ha)
Lacul Brates 2069 Balta Lozova 145
Balta Masa 605 Balta Tudor 101
Rideanu Vladimirescu
Balta Sovirca 274 Balta Potcoava 49
Balta Milina 154 Balta Vlasca 42

Tabel 8- Principale cursuri de apa, lacuri naturale si balti in judetul Galati
Sursa: https://www.cjgalati.ro

ARII PROTEJATE NATURA 2000

infiintarea retelei europene Natura 2000 in Romania, a insemnat introducerea unor

instrumente utile pentru includerea si gestionarea ariilor protejate, un pas important in conservarea

peisajului si biodiversitatii, oferind astfel multe oportunitati in diverse domenii de activitate, inclusive

in cazul turismul, deoarece se poate realiza un turism durabil prin combinarea diferitelor activitati

agricole si alternativele de ocrotire a naturii.
Dintre avantajele acestei retele europene mentionam:

O

o O O O O O

activitatile economice pot continua intr-un sit Natura 2000, cu conditia evitarii
activitatilor care ar putea afecta speciile sau habitatele specifice sitului;

sunt recunoscute si protejate interesele localnicilor - Natura 2000 nu Thseamna
scoaterea din uz a terenurilor, ci pdstrarea practicilor traditionale agro-pastorale si
silvice care nu dauneaza patrimoniului existent; dezvoltarea turismului si
agroturismului,

etichetarea de produse naturale locale ce pot deveni marci recunoscute, preferate
in locul preparatelor artificiale;

proprietarii de terenuri din siturile Natura 2000 vor fi scutiti de plata impozitului;
posibilitatea de a atrage fonduri europene;

locuri de munca;

relaxarea si petrecerea timpului liber;

promovarea tezaurului natural si cultural;

statutul de sit Natura 2000 inseamnd un castig de imagine si recunoastere
europeand, ceea ce reprezinta un motiv de mandrie pentru localnici; se creeaza un
lant al locurilor din Europa cu o natura ce merita pastrata in buna stare pentru ca are

multe de oferit si generatiilor viitoare.
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Importanta Speciala Avifaunistica (SPA), 15 Rezervatii Naturale si un Parc Natural National.

Pe teritoriul judetului Galati intdlnim 14 Situri de Importanta Comunitara (SCl), 5 Situri de

PARCURI
ARII PROTEJATE iN JUD. GALATI SCl SPA REZERVATII NATURALE/
NATURALE REZERVATII
BIOSFERA
1 Mata — Carja - Radeanu
2 Lunca Prutului - Viadesti -
Frumusita
3 Lacul Brates
4 Lunca Siret Inferior
5 Lunca Joasa a Prutului X X
6 Padurea Talmasani X X
7 Locul fosilifer Beresti X
8 Lacul Pochina X
9 Padurea Pganesti X X
10 Lacul Vlascuta X
11 Padurea Garboavele X X
12  Ostrovul Prut X
13  Balta Potcoava X
14  Balta Talabasca X
15 Padurea si dunele de nisip de la X
Hanu-Conachi
16 Locul fosilifer Rates X
17 Padurea Fundeanu
18 Padurea Buciumeni
19 Raul Barlad intre Zorleni si Gura X
Garbovatului
20 Padurea Buciumeni — Homocea X
21 Padurea Balta Munteanu X
22  Padurea Breana - Roscani X X
23  Lunca Chineja X
24  Padurea Mogos - Matele X
25 Parcul Natural Lunca Joasa a X
Prutului Inferior
26 Padurea Torcesti X
27  Delta Dunarii (1%) X

Tabel 9- Arii protejate in judetul Galati
Sursa: Ministerul Mediului si Schimbarilor Climatice, Lista siturilor Natura 2000

Majoritatea dintre aceste arii protejate au Plan de Management, fapt care ne indic3,

posibilitatea dezvoltarii unui turism durabil, care nu va pune in pericol elementele naturale, ci va duce

la protectia si conservarea elementelor de mediu. Planul de management al unei arii protejate este

documentul oficial de stabilire a obiectivelor acesteia si a masurilor de management care trebuie

intreprinse pentru realizarea unei gestionari eficiente, responsabile a zonelor respective.

Un alt instrument deosebit de util in managementul turistic al ariilor protejate 1l constituie

planul de management al vizitatorilor. Acesta directioneaza tipul potrivit de vizitator catre zona

potrivitd din parc sau vecinatatea acestuia, crednd cele mai bune oportunitati pentru indeplinirea

experientei imaginata de vizitator, de a petrece timpul liber Tn natura, producand un impact negativ
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minim asupra naturii si a comunitatilor locale si creand cele mai bune sanse pentru dezvoltarea de
afaceri locale ecologice din sfera turismului.

Aceste arii protejate reprezinta un important element, in realizarea turismul in Romania si
este foarte bine implementata protejarea naturii, putand astfel sa se realizeze un turism cat mai
profitabil, datorita bunelor conditii naturale. Ariile naturale protejate fac parte din fondul turistic

natural sau morfoturistic.

U.A.T.
- mediu rural-

R/

Relief

PEISAJ NATURAL

Ocol
Silvic

Specii Vegetatie

Silvo-
Turism

«* Resurse naturale la nivel judetean - mediu rural si urban

PEISAJ NATURAL CU INTERVENTII

Agricol

ANTROPICE

Mixt
(Agricol
+
Padure
/
Pasune
/ Apa)

Eoliene

Foto-
Voltaice

Balbanesti Podis Grivita Salcam, gorum Canton M
silv. Banciu
Balasesti Podis Grivita Salcam, gorum M
Baieni Campie subsid. + depres. Galati Salcam, salcie Canton A E
silv. Baieni
Baneasa Podis Galati Salcam, salcie M
Beresti Meria Podis Grivita Salcam, gorum M
Brahasesti coline Salcam, stejar, M
brumariu
Branistea Campie de subsid. Hanu Salcam, plop A E F
Conachi euroamerican,
salcie
Buciumeni coline Tecuci Salcam, stejar M
brumadriu
Cavadinesti Cp. Piemont. + lunca Salcam, gorum M
Cretesti Podis +depres. Grivita Salcam, gorum M
Corni Podis + cp. Subsid. Galati Salcam, salcie M E
Corod Depres.+campie subsid. Grivita Salcam, gorum M
Cosmesti Campie de subsid. Tecuci Salcam, stejar M
brumariu
Costache Negri Depres. Salcam, salcie A E 15
Cuca Depres. Galati Salcam, salcie M E
Cudalbi Depres. Salcam, salcie A E
Cuza Voda Depres. Hanu Salcam, plop A
Conachi
Draganesti Campie de susib. Tecuci Salcam, stejar M
brumadriu
Draguseni Podis Grivita Salcam, gorum Cab. Van. M
Stroiu
Fartanesti Podis+ deres. Galati Salcam, salcie M
Foltesti lunca Galati Salcam, salcie M E
Frumusita lunca Galati Salcam, salcie A E
Fundeni Cimpie de subsid. Hanu Salmcam , plop Canton A
Conachi euroamerican, silv. Hanu
salcie Conachi si
Serbanesti
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Ghidigeni Campie subsid + depres Grivita Salcam , gorum M

Grivita Depr+ cp. Subsid. Salcam, salcie A

Ivesti Campie subsid. + depres Hanu Salcam, plop A
Conachi euroamerican,
salcie
Liesti Campie subsid. + depres. Hanu Salcam, plop A
Conachi euroamerican,
salcie
Matca Depres. Tecuci Salcam, stejar, A
brumariu

Munteni Depres. + campie subsid. Tecuci Salcam, stejar, A
brumadriu

Negrilesti Campie subsid. + depres. Salcam, stejar, M
brumariu

Oancea Lunca+podis Galati Salcam, salcie M

Piscu Campie de subsid. Salcam, plop A E
euroamerican,
salcie

Priponesti coline Salcam, gorum

Rediu Depres. Galati Salcam, salcie

Schela Depres. Salcam, salcie A E

Slobozia- Depres. + campie subsid. Hanu Salcam, plop A E F
Conachi Conachi euroamerican,
salcie

Smulti Podis Galati Salcam, salcie A E

Suhurlui Campie de subsid. Salcam, plop M
euroamerican,
salcie
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T. Vladimirescu Campie de subsid. Hanu Salcam, plop A
Conachi euroamerican,

salcie
Tulucesti Campie subsid. + depres. Galati Salcam, salcie A E
Umraresti Campie subsid. + depres. Tecuci Salcam, stejar, M
brumariu
Valea Marului Depres. + campie subsid. Salcam, salcie M
Vanatori Campie de subsid. Galati Salcam, salcie A
Varlezi Podis+ cp. Subsid. Galati Salcam, salcie M E
Viadesti Lunca+ podis Salcam, salcie M
U.A.T.
- mediu urban
MUN. GALATI Campie de subsid. Galati Salcam, salcie M
MUN. TECUCI depresiune Tecuci Salcam, stejar M E
brumariu
ORASUL TG. Campie de subsid. Galati Salcam, salcie M
BUJOR
ORASUL Podis Grivita Salcam, gorum M
BERESTI
Tabel 10- Resurse naturale la nivel UAT-urilor din mediul rural si urban in judetul Galati
Sursa: www.silvaGalati.ro, www.Galati.insse.ro, PATJ Galati
2.3.1.3. Prezentarea obiectivelor de patrimoniu cultural material la nivelul judetului

Galati

FONDUL TURISTIC CONSTRUIT

Fondul turistic antropic in judetul Galati este reprezentat de cele 263 de monumente istorice
cuprinzand:

vestigiile arheologice ;
obiective istorice (ansambluri urbane, cladiri cu valoare arhitecturald, cetati, incinte
fortificate si turnuri de aparare, palate, castele, conace) ;

o obiective religioase ( ansambluri cu functie ecleziastica, biserici si alte constructii cu
functie ecleziastica, necropole, edificii funerare);

o obiective culturale si economice (cladiri cu destinatie culturald (muzee, case
memoriale si galeriile de artd) sau pentru invatamant, cladiri cu destinatie economica
sau administrativa, hoteluri, restaurante si hanuri;

o monumente, statui, busturi, troite, cruci, porti, cu valoare arhitecturala.

PATRIMONIUL CULTURAL IMOBIL
Constituie cea mai valoroasa componenta a patrimoniului cultural, atat in ceea ce priveste

valoarea materiald directd, cat si in raport cu posibilitatile de insertie a unor componente extra-
culturale. Trebuie mentionat ca patrimoniul cultural imobil este o sintagma care desemneaza ceea ce,
in termeni generici, poartda numele de monumente istorice, categorie ce include nu doar
monumentele, ci si ansamblurile si siturile istorice.

Trebuie mentionat c&, potrivit prevederilor Legii nr. 422/2001 privind protejarea
monumentelor istorice, cu modificarile si completdrile ulterioare, monumentele istorice sunt
monumentele, ansamblurile si siturile istorice (asa cum fiecare dintre aceste categorii este definita in
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lege) care sunt clasate in doua grupe: grupa A (monumente istorice de valoare nationala si universala)
si grupa B (monumente reprezentative pentru patrimoniul cultural local).

Monumentele pot fi impartite in categorii tipologice, asa cum sunt ele mentionate si in Legea
nr. 5/2000 privind aprobarea Planului de amenajare a teritoriului national (Sectiunea a lll-a — Zone
Protejate), tipologie care nu respecta intocmai categoriile stabilite de Legea nr. 422/2001, dar
reprezinta o abordare pragmatica a domeniului: - monumente arhitecturale; - Monumente
arheologice

Tn judetul Galati existd 263 de monumente istorice clasificate si protejate prin lege, dintre
care circa 43 monumente sunt Tncadrate in categoria A, cu valoare nationald. Patrimoniul cultural
construit al judetului Galati evaluat conform Legii 422/2001 privind protejarea monumentelor istorice
si Listei Monumentelor istorice aprobata prin Ordinului ministrului culturii si cultelor 2361/2010

cuprinde:

MONUMENTE ISTORICE CATEGORIA A CATEGORIA B
-valoare nationala- -patrimoniu cultural local-

Monumente si situri 36 60 96
arheologice

Monumente si 7 136 143
ansambluri de arhitectura

Monumente de for public - 20 20

Monumente memoriale/ - 4 4
funerare

TOTAL 43 220 263

Tabel 11-Monumente istorice din judetul Galati pe categorii de importanta
Sursa: Lista Monumentelor istorice aprobata prin Ordinului ministrului culturii si cultelor 2361/2010

Inventarierea monumentelor istorice si a distributiei lor in cadrul teritoriului judetean releva
o concentrare evidenta in municipiul Galati si in zona periurbana, ca o consecinta a rolului sau teritorial
important de-a lungul timpului.

+* Resurse antropice la nivel judetean - mediu rural si urban

MONUMENTE ISTORICE DE INTERES NATIONAL/ LOCAL MUZEE SI COLECTII PUBLICE INSTIT.
SPECTACOLE SI
U.A.T. CONCERTE
- mediu rural - Situri ARHITECTURA Case Colectii publice Filarmonici (F)
Arheologice Situri/ Monumente  memoriale/ Orchestre(O)
Ansambluri Istorice rurale Formatiuni
istorice Culturale (FC)
Baleni 1
Baneasa 5 asezari 1 biserica Biserica Colectia muzeala
1sit 1 statuie Rocsani a Bis. Rocsani
Barcea 2 asezari
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Beresti Meria 2 asezari Bis. Sf. Colectia muzeala
1sit Nicolae a Bis. Sf. Nicolae
Branistea 1val. T FC:,Lozioara”,

,Fluierasii”

Cavadinesti

Costache-Negri

Cudalbi
Draguseni

Foltesti

Fundeni

2 asezari
1sit

1Val. A I

1val. A ]
1 frotificatie 1 bisseric I

2 asezari
1val.A
2 necropole
1 sit

1 bust
1 casa mem.

CM ,,Costachi
Negri”

Muzeul
satesc
biblioteca

FC: ,Cavadinii”,
,Bujoreanca”,

Grivita 1 conac
1 biserica
Ivesti CM
,Hortensia
Papadat —
Bengescu”
Liesti FC: ,Cununita

Munteni

1Val.A 1 ans. conac 1 poarta
1sit conac

4 asezari 1 conac

1 foisor

1 parc conac

1 conac poet

Satului”




Piscu

Poiana
Radesti
Rediu

Scanteiesti
Schela

Sendreni

Smardan
Suceveni

Suhurlui

Tepu

T Vladimirescu

Tulucesti

Umbraresti
Valea Marului
Vanatori

1sit
4 asez. fortif.

1val. A
2Val. A
3 asezari
1sit
1val. T

1val. T
1 asez.

1Val. A

1Val. A

2Val. T

1 asez.
1Val.A
2 sit
5 asezari

Casa- Rurala
Suhurlui

Casa ,Rurala
lon Avram-
Dunareanu”

Man.

Vladimirest

i
Muzeul
,Vatra cu
dor”

Muzeul
satului
Odaia
Manolache

Colectia muzeala
a Man.
Vladimiresti

FC:
»Stefanienii”,
,Colindita”

FC:
,Radasteanca”

FC: ,Florile
Lozovei”

FC: ,Floricica”,
,Cununita
Prutului”

FC: ,Cununita
Tepului”

LEGENDA: ans.=ansamblu; asez.= asezare; bis.=bisericd; forti.=fortificatie; necrop.=necropold; sit=sit arheologic; Val. A= Valul lui Atanaric; Val.T.= Valul lui

Traian

U.A.T.

- mediu urban -

Galati

MONUMENTE ISTORICE DE INTERES NATIONAL/ LOCAL

Situri
Arheologice

3 situri
3 asezari
3 necr.

1 cupt.
Romane
1 fortificatie
pamant
1 castel
pamant
1 castellum
roman

ARHITECTURA

Situri/
Ansambluri
istorice
3 ans. urban
2 ans. bis.

Monumente

Istorice

1 cavou
6 scoli
36 case

7 biserici

1 grad. publ.
1 parc mun.

1 grand.

1 palat just.
1 palat adm.

1 soc cult,
teatru dr.
1 catedrala

Monumente
de for public

1 basorelief
10 busturi
2 statui
2
monumente
1 fosta sc.
1 casa mem.

Case
Memoriale

Casa
memoriala
,Nicolae
Mantu”

-Complexul
muzeal de
stiintele naturii
,Rasvan
Anghelutad”;
-Muzeul Casa
Colectiilor;
-Muzeul de Arta
Vizuala (Palatul
Episcopal);
-Muzeul de Istorie
,Paul Paltanea”;

INSTITUTII DE
SPECTACOLE SI
CONCERTE
Filarmonici (F)
Orchestre(0)
Formatiuni
Culturale (FC)
FC: ,Doina
Covurluiului”;
O: Fanfara
Valurile Dunarii;
FC: Nadara;
FC: Olympos
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1 cavou 1 Inst. Fac. -Muzeul ,Casa
roman Med. Cuza Voda ,;
lval. T 1 muzeu -Muzeul
lval. A arta Episcopiei Dunarii
1 poarta de Jos;
1 fost -Muzeul Satului
consulat ,Petru Caraman”
1 farm. Tinc. in padurea
1 Banca Nat. Garboavele
1 siloz
1 palat
posta
1 bibl. V.
Urechea
1 gara FLuv
1 pescariile
St
1 zid
1liceu
1 spital TBC
1 Spital
Militar
1 Spital
Mun.

Tg. Bujor Muzeul de istorie
si etnogrfie

LEGENDA: ans.=ansamblu; asez.= asezare; bis.=bisericd; forti.=fortificatie; grad.=grddind; necrop.=necropold; sc.= scoald; sit=sit arheologic; Val. A= Valul
lui Atanaric; Val.T.= Valul lui Traian

Tabel 12- Resurse naturale la nivel UAT-urilor din mediul rural si urban in judetul Galati
Sursa: www.silvaGalati.ro, www.Galati.insse.ro, PATJ Galati

2.3.1.4. Prezentarea valorilor de patrimoniu cultural imaterial la nivelul judetului
Galati

Legea 26/2008 prezinta patrimoniul cultural imaterial ca fiind totalitatea practicilor,
reprezentarilor, expresiilor, cunostintelor, abilitatilor - Tmpreuna cu instrumentele, obiectele,
artefactele si spatiile culturale asociate acestora - pe care comunitatile, grupurile sau, dupa caz, indivizii
le recunosc ca parte integranta a patrimoniului lor cultural.
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Patrimoniul cultural imaterial este transmis din generatie in generatie, recreat in permanenta
de comunitati si grupuri umane, in interactiune cu natura si istoria lor, conferindu-le acestora un
sentiment de identitate si continuitate, contribuind in acelasi timp la promovarea respectului fata de
diversitatea cultural si creativitatea umana.3!

Cele mai relevante elemente ce apartin patrimoniului cultural imaterial sunt: obiceiuri,
traditii, manifestari traditionale, legende, gastronomie, mestesuguri populare traditionale, ateliere de
prelucrari traditionale, elemente etnografice, obiecte pe suport textil, picturi.

ARTA S| TRADITIE

FESTIVALURI (F), TARGURI (T), MESTESUGURI POPULARE
UA.T. OBICEIURI (0), SARBATORI (S),
- mediu rural - PELERINAIJE (S)
Balabanesti P: Biserica din catunul Zimbru Sculptura lemn
Brahasesti P: Man. Toflea ,,Sf. Trei lerarhi si Sf.
Voievod Stefan cel Mare”
Branistea »Fluierasul fermecat” Olarit
Buciumeni P: Man. Buciumeni ,,Sf. Treime” si
traditia de participare a tineretului
Cavadinesti S: Sdrbatoarea cantecului si dansului
Certesti P: Man. Carlomanesti ,,Sf. Martiri
Brancoveni”
Costache-Negri S: Intalnirile de la Manjina
Cuca S: Duminica Teiului
Cudalbi P: Man. Gologanu , Nasterea Maicii
Domnului”
Draganesti P: Man. ,Adam Adormirea Maicii
Domnului ”
Fundeni Tesut- cusut
Ivesti Traditii pastrate ale rromilor Vinarit
Liesti Traditii pastrate ale rromilor
Munteni Traditii pastrate ale rromilor
Nicoresti Vinarit
Oancea Vinarit
Rediu Festivalul Bujorului (Padurea Plevna)
n mai
Sendreni P: Man. ,,Sf. Trifon”
Smardan Jocuri populare
Suceveni Vinarit
Tepu Jocurile cu masti, jocuri populare
T. Vladimirescu P: Mdn. Vladimiresti
FESTIVALURI (F), TARGURI (T), MESTESUGURI POPULARE
U.A.T. OBICEIURI (0), SARBATORI (S),
- mediu urban - PELERINAIJE (S)
Galati S: ,La Dunare de Sanziene” Masti populare
S: ,Ziua Dunarii” Artizanat
Targul Mesterilor Pictura
O: Drumul viei si vinului galatean Sculptura

F: Festiv. Scrumbiei
P: Man. ,,Sf. Arhangheli — Metoc”
P: Man. ,Vasile cel Mare”

3!Legea 26/2008, Art. 2, Art. 3
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P: Man. ,loan Gura de Aur”
P: Arhiepiscopia ,,Dundrea de Jos”
Tecuci S: Sarbatoarea de la 1 sept. —
reprezinta prima atestare doc. din 1

sept. 1435
Tg. Bujor Sarbatoarea Bujorului Obtinerea vinurilor rosii de calitate
Traditii pastrate ale rromilor superioard (Merlot, Cabernet
Sauvignon, Feteasca neagra)

Beresti S: Toamna beresteana
S: Sarbatoarea salcamului
Tabel 13- Resurse arta si traditie la nivel UAT-urilor din mediul rural si urban in judetul Galati
Sursa: www.silvaGalati.ro, www.Galati.insse.ro, PATJ Galati

2.3.2. Analiza starii actuale a infrastructurii turistice

2.3.2.1. Elemente de mobilitate si accesibilitate

Din punct de vedere administrativ, teritoriul judetului Galati este alcatuit din urmatoarele
structuri: doua municipii (Galati si Tecuci), 2 orase (Beresti si Targu Bujor), 61 comune si 180 sate.
Resedinta judetului este municipiul cu acelasi nume - Galati.

Localitatile urbane din judetul Galati se incadreaza in urmatoarele ranguri stabilite prin Legea
nr. 351/2001:

o Rangul I: Galati municipiu de importanta nationalg;

o Rangul ll: Tecuci municipiu de importanta judeteand;

o Rangul lll: Targu Bujor si Beresti, orase de importanta zonal3a;

Prin Legea nr. 351/2001 se stabileste ierarhizarea localitatilor rurale pe doud ranguri
(succesive celor in care se incadreaza localitatile urbane), conform carora, in judet sunt prezente:

o Rangul IV: 61 sate resedinta de comuna cu influenta asupra satelor componente;

o RangulV: 180 sate, dintre care 178 sate componente ale comunelor si 2 sate care apartin

orasului Targu Bujor.

INCADRAREA IN RETEAUA DE TRANSPORT EUROPEAN
Judetul Galati este traversat de Coridorul VIl Pan European, ce corespunde traseului Fluviului

Dunarea (Nuremberg - Viena - Budapesta - Bratislava - Belgrad - Drobeta Turnu Severin - Vidin/Calafat
- Giurgiu/Ruse - Galati - Marea Neagra). Acest coridor se completeaza cu Canalul Rhin - Main si
reprezinta principala artera de infrastructura fluvialda a Uniunii Europene.

Judetul se afla in apropierea Coridorului IX Pan European, ce asigura infrastructura rutiera si

feroviara a Europei pe relatia Nord - Sud, pornind de la Marea Baltica (Lituania) si Golful Finic Sankt
Petersburg, in directia Moscova - Kiev - Chisindu - Romania - Bulgaria - Varlezia. Acest coridor trece la
aproximativ 115 km distanta de municipiul Galati, prin judetul vecin — Vrancea
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Figura 8- Coridoare pan-europene de transport
Sursa: http://www.dryport.ro

Traseul Drumurilor Europene care includ arealul Galati sunt:

— Drumul European Clasa B (ramificatie /conexiune) E 577: Slobozia — Braila — Galat;i -
(R. Moldova) Comrat - Chisinau - Dubasari - Ucraina) Odessa - Poltava;

—  Drumul European clasa A (intermediar nord-sud) E 87 - 2030 km: (Ucraina) Odessa -
Izmail - Reni - (R. Moldova) Vulcanesti - (Romania) Galati - Braila - Macin - Isaccea -
Tulcea - Babadag - Ovidiu - Constanta - Eforie - Mangalia - (Bulgaria) Sabla - Cavarna
- Balcic - Varna - Nessebar - Burgas - Malko Tarnovo - (Turcia) Derekdy - Kirklareli -
Eceabat - (ferry) - Canakkale - Izmir - Antalya.
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Figura 9- Reteaua drumurilor europene la nivel national
Sursa: https://ro.wikipedia.org
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2.3.2.2. Infrastructura de cazare

Infrastructura turistica cuprinde toate bunurile si mijloacele create de om, menite sa puna
in valoare resursele turistice naturale si antropice de care dispune un anumit teritoriu. Dezvoltarea
fenomenului turistic nu se poate realiza fara existenta unei infrastructuri turistice adecvate, cunoscuta
in unele studii si sub denumirea de baza materiala a turismului sau structuri de primire turistica. Atat
volumul, cat si structura circulatiei turistice, dinspre zonele emitente spre cele de destinatie cu
patrimoniu turistic, sunt influentate de baza tehnico-materiala a turismului.

Structural, infrastructura turistica include: baza de cazare, baza de alimentatie publica, caile
si mijloacele de transport turistic, dotarile pentru agrement si cura, dotdrile auxiliare sau
complementare.

Baza de cazare reprezinta componenta principala a infrastructurii turistice, ce impulsioneaza
dezvoltarea de ansamblu a turismului, circulatia turistica si conditioneaza sejurul intr-un teritoriu cu
resurse turistice. Capacitatile de cazare sunt acele dotari care asigura turistilor innoptarea si odihna
pentru un anumit interval de timp si in baza unor tarife diferentiate in functie de gradul lor de confort,
sezon si alte functii caracteristice (alimentatie, agrement, etc.)

Clasificarea spatiilor de cazare se face in practica turistica international3, inclusivin Romania,
dupa mai multe criterii:

o Dupa structura retelei de cazare se pot diferentia: structuri de primire turistica cu
functiune de cazare de bazad (hoteluri, moteluri, cabane, vile, hanuri turistice) si
structuri de primire turisticd complementare (campinguri, pensiuni, adaposturi si
refugii);

o Dupa categoria de confort se deosebesc cinci categorii de confort, apreciate de la 1
la 5 stele;

o Dupa modul de functionare : unitati de cazare cu activitate permanenta, cu activitate
sezoniera (zone de munte) si cu activitate pronuntat sezoniera (zona de litoral):
Dupa durata sejurului: unitati de cazare de tranzit, de sejur sau mixte;

Dupa amplasarea in teritoriu si functia turistica se pot mentiona structuri de cazare
turistica in: statiuni montane, statiuni de litoral, statiuni balneoclimaterice, centre
turistice si localitati urbane, pensiuni turistice rurale;

o Dupa capacitatea fizica a unitatilor de cazare: unitati mici (20-40locuri), mijlocii (intre
41 si 200-400locuri), mari (complexe turistice, peste 400locuri, uneori chiar
1000locuri sau mai mult);

o Dupa forma de proprietate: in proprietate deplind, coproprietate (condominimus)
sau proprietate multipla.
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TIP STRUCTURI PRIMIRE ANUL2016 ANUL2017 ANUL 2018
TURISTICA

Moteluri

Vile Turistice

Casute Turistice
Pensiuni Turistice

wWw o -k O & b

5 5
4 4
5 6
Popasuri Turistice 1 1
1 1
8 7
0 3

Pensiuni Agroturistice

TOTAL 40 42 43

Tabel 14- Unitati de primire turistica pe tipuri de structuri in Judetul galati, anul 2016, 2017, 2018
Sursa: INSSE Tempo Online

TIP STRUCTURI PRIMIRE ANUL2016 ANUL2017 ANUL2018
TURISTICA

Tabel 15- Capacitatea de cazare pe tipuri de structuri in Judetul galati, anul 2016, 2017, 2018
Sursa: INSSE Tempo Online

La nivel national numarul total de unitati de cazare este egal cu 8453 la finele anului 2018,
n crestere fata de ultimii doi ani: 7905 in 2017 si 6946 in 2016.

Numarul unitatilor de cazare din Galati ocupa un procent de 0,50% din totalul national,
inregistrand Tn ultimii 3 ani o usoara crestere, de aproximativ 8%.

n ciuda faptului cd numarul unitatilor de cazare a crescut, numarul locurilor de cazare pe
care acestea le pun la dispozitie a avut o evolutie variabild in ultimii 3 ani. La finele anului 2018 se
inregistreaza o crestere de aproximativ 0,7%, in timp ce raportat la anul 2016 se inregistreaza o scadere
cu 0,33%. Variatiile nu pot fi incadrate ca semnificative si nu se considera a avea influente majore
asupra turismului Tn judetul Galati.

Situatia se constata a fi insa ingrijoratoare considerand raportul de doar 0,50% dintre totalul
unitatilor de primire turistica din judetul Galati si cele de la nivel national, avand in vedere potentialul
turistic major pe care aceastd zona in detine.
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DISTRIBUTIA PE LOCALITATI A UNITATILOR DE CAZARE
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Figura 10- Distributia pe localitati a unitatilor de cazare in judetul Galati
Sursa: INSSE Tempo Online

Distributia pe localitati a unitatilor de cazare la nivel judetean evidentiaza importanta
ridicata a Municipiului Galati (67,5% din total), urmat de Municipiul Tecuci (18,6% din total). Situatia
actuald pune in evidenta lipsa preocuparilor turistice in majoritatea localitatilor componente ale
judetului, concentrarea acestora in numai doua localitati constituind o reala problema in ceea ce
priveste dezvoltarea turistica.

2.3.2.3. Informare si promovare

Informarea si promovarea reprezinta instrumente cheie in dezvoltarea turistica. Teritoriul ce
face obiectul prezenteilucrari de cercetare detine un patrimoniu istoric/ cultural si ecoturistic deosebit
si cu potential mare de valorificare.

Daca in cazul turismul istoric/ cultural putem vorbi de o vizibilitate relativ ridicata, in cadrul
ecoturismului este Tnca un segment destul de ingust al pietei turistice, confruntat cu numeroase
probleme, cum ar fi: slaba cooperare la nivel local, promovarea modestda la nivel national si
international, existenta unei oferte limitate, slab diversificate, slaba dezvoltare a infrastructurii
specifice ecoturismului la nivelul ariilor protejate, migratia fortei de munca, nivelul redus de pregatire
al celor angajati in domeniu.

La nivelul judetului Galati vorbim de o oferta ridicata de obiective ce pot sustine atat turismul
istoric/ cultural, cat si ecoturismul, insa vizibilitatea acestora este redusa la atat la nivel international,
cat si la nivel national.

Dezvoltarea turistica ar trebui sa debuteze cu hotararea de a include in circuitul turistic o
anumita zona si construirea echipamentelor turistice si continua cu desfasurarea propriu-zisa a
activitatii turistice. Fiecare din aceste faze se realizeaza prin proprii agenti, carora le revine si
responsabilitatea ocrotirii mediului si respectarii principiilor turismului durabil.

Cadrul legislativ pentru informarea si promovarea turismului istoric/ cultural si ecoturismului
se constituie din:

— LEGE nr. 275 din 23 noiembrie 2018 privind aprobarea Ordonantei Guvernului nr.
15/2017 pentru modificarea si completarea Ordonantei Guvernului nr. 58/1998
privind organizarea si desfasurarea activitatii de turism in Romania;
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— LEGE nr. 170 din 7 octombrie 2016 privind impozitul specific unor activitati;

— HG nr. 20/2012 privind aprobarea Programului multianual de marketing si
promovare turistica si a Programului multianual de dezvoltare a destinatiilor,
formelor si produselor turistice;

— H.G. nr. 120/2008 si H.G. nr. 314/2009 privind aprobarea Programului anual de
marketing si promovare si a Programului anual de dezvoltare a produselor turistice;

— Ordinul ministrului turismului nr.1014/19.07.2018 privind aprobarea normelor
interne pentru organizarea si desfasurarea procedurii simplificate proprii in vederea
atribuirii contractului avand ca obiect realizarea unui film publicitar si a 3 spot-
uri/cut-uri de promovare turistica;

— Ordin nr. 1096/3 septembrie 2008 pentru aprobarea Normelor metodologice
privind acreditarea centrelor nationale de informare si promovare turistica.

n perioada de dupa 1990,dezvoltarea turismului in Romania, s-a bazat in special pe profitul
din afacerile reinvestite in turism, deoarece turismul s-a confruntat cu lipsa facilitatilor si subventiilor
guvernamentale necesare sustinerii dezvoltarii precum si subdimensionarea fondurilor alocate pentru
promovarea turistica, fapt ce a dus la o industrie turistica caracterizata de puncte slabe. Turismul a
cunoscut o evolutie ascendenta dupa anul2000,prin infiintarea programelor nationale de dezvoltare

n o«

(,,Super schi in Carpati”, “Croaziere pe Dunare”, ,,Drumul vinului” etc.), programe sociale (,,Vacanta la
tara”, ,Litoralul pentru toti”, ,,O saptamana de refacere in statiunile balneare” etc.), precum si a unor
programe de formare profesionala a fortei de munca pentru turism.

in general indicatorii principali ai turismului au avut o crestere, dar nu spectaculoass, spre
deosebire de indicele de privatizare care a crescut prin cresterea procentului proprietatii private in
totalul unitatilor de cazare: de la 35,3% in anul 1999 la 92% n 2003. in ultimii,numarul unitatilor de
cazare a crescut, datoritd aparitiei noilor tipuri de structuri de primire turistice (hoteluri, pensiuni

rurale s.a).

MARKETING S| ACTIVITATI DE INFORMARE S| PROMOVARE
Tn dezvoltarea produselor de turism istoric/ cultural si ecoturism, trebuie tinut seama de

faptul ca, in general, potentialii turisti au un nivel ridicat de educatie; prin urmare si asteptarile
acestora ar trebui sa fie mult mai ridicate, iar realizarea unui produs care sa satisfaca aceste asteptari
este esentiala.

Activitatile de informare pot avea diverse directii: promovarea turismului infrastructurii
ecologice (resurse-eficienta cladirilor), informarea publicului despre patrimoniul natural, educarea
despre natura-comportamentul prietenos si activitati ecologice. Activitatile ecologice pot contribui, de
asemenea, la dezvoltarea economica prin atragerea turismului in zonele care sunt neglijate de turisti.
Centrele Ecologice pot, de exemplu, sa promoveze patrimoniul natural si istoric al unei zone si sa
contribuie la dezvoltarea locala prin influentarea turistilor, precum si crearea de noi locuri de munca.
Turismul eco diversificd oferta de turism intr-o regiune si oferd o alternativa pentru turismul clasic. in
plus, cererea pentru activitatile desfasurate in aer liber este in prezent ridicata si regiunile care raspund
la aceasta cerere, oferind o calitate Tnalta a mediului si infrastructuri corespunzatoare vor beneficia
economic. Galatiul, ca areal regional poate beneficia datorita turismului ecologic.

Pentru promovarea produselor turistice se urmareste realizarea unui marketing corect, ce
presupune oferirea clientilor de informatii complete si responsabile care conduc la cresterea
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respectului pentru mediul natural si cultural al zonelor vizitate, dar si a gradului de satisfacere a
turistilor.

Dezvoltarea potentialului turistic Tn scopul cresterii atractivitatii zonei se poate realiza prin
promovarea unor proiecte, parteneriate si structuri asociative care sa consolideze o viitoare cooperare
intre principalii factori din turism, ca rezultate ale unui viitor program strategic.

INFRASTRUCTURA DE INFORMARE Sl VIZITARE
n proiectarea infrastructurii trebuie sa se tind cont de contextul local, mai degrab3 decat de

promovarea unor solutii generale.Categoriile de solutii trebuie sa cuprinda urmatoarele:

— Amenajarea unor centre de vizitare;

— Amenajarea unor puncte de informare in locurile principale de acces in zonele de
interes;

— Infiintarea unor centre locale de informare si promovare turistics;

— Realizarea unor trasee speciale ( tematice, ecvestre, de biciclete, photo-hunting,
etc.) cu locuri de popas, panouri informative si de interpretare, sageti de orientare,
etc.;

— Refacerea traseelor turistice existente si amenajarea altor noi trasee;

— Amenajarea unor locuri de campare — cu panouri informative si de avertizare;

— Amenajarea/ refacerea unor refugii si a unor cabane turistice;

— Amenajarea unor parcari in apropierea locurilor de acces in parg;

— Amplasarea unor panouri indicatoare, informative, de avertizare si de promovare a
parcurilor.

n ceea ce priveste proiectele si programele de dezvoltare a turismului, in cadrul Programului
Operational Regional 2007 —2013,la nivelul judetului Galati au fost in derulare 2 proiecte, prin Axa
prioritard 5/DMI 5.3 —Promovarea potentialului turistic si crearea infrastructurii necesare, in scopul

cresterii atractivitatii Romaniei ca destinatiei turistica:

o Galati —arta si arhitectura —vechi si noi de catre Administratia pentru dezvoltare
sociala si economica Galati;
o Ecoturism in Lunca joasa a Prutului inferior, de catre Consiliul Local Frumusita.
in cadrul Programului Operational Regional 2014 —2020, turismul este tratat prin Axa
prioritara 7 - Diversificarea economiilor locale prin dezvoltarea durabila a turismului.

La nivelul judetului Galati cea mai importanta forma de informare si promovare turistica o
constituie Centrul Dundrea de Informare Promovare Dezvoltare a Turismului Dundrean, centru
infiintat in anul 2017.

Strategia de Dezvoltare a Municipiului Galati vizeaza o serie de masuri in vederea dinamizarii
activitatii turistice, printre care Axa Majora: ,,GALATIUL TURISTIC” — Obiectiv : promovare turistica pe
piata interna si internationala - ACTIUNI:

o Infiintarea unui centru de informare si promovare turistica;

o crearea unei retele de puncte de informare turisticd;

o realizarea si intretinerea unui website al municipiului Galati care sd-i sporeascd
vizibilitatea internationald;

o participdri la manifestdri interne si internat ionale (tGrguri si expozitii de profil);
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o realizarea unui sistem de informare turisticd unitara la nivelul unitdtilor de cazare
(tipdrirea de hdrti turistice, brosuri cuprinzdnd tipuri si forme de turism specifice,
unitdtile cu functii de alimentatie, transport etc.);

o asigurarea mijloacelor de informare, orientare, publicitate, reclamdsi afisaj in scop
turistic (ex: pldcute indicatoare, panouri de informare, planuri stradale).>?

2.3.3. Cererea si circulatia turistica

Cererea turistica reprezinta ansamblul persoanelor care isi manifesta dorinta de a se deplasa
periodic si temporar in afara resedintei proprii pentru alte motive decat acela de a presta o activitate
remunerata. Cererea turistica se formeaza la locul de resedinta al turistului pe care il numim bazinul
cererii, caracterizat prin diferite trasaturi etnice, economice, sociale si politice ale teritoriului national.

n Europa, turismul este considerat ca fiind unul dintre sectoarele de activitate cu cele mai
bune perspective de crestere, cu efecte pozitive asupra numarului de noi locuri de munca, turismul
fiind obiectul masurilor prioritare specifice care prevad modernizarea infrastructurii in toata
complexitatea termenului si a dezvoltarii si diversificarii serviciilor legate de turism (noile tehnologii
ale informatiei si comunicarii, retele culturale, formare de personal calificat etc.). Optimismul privind
valorificarea prin turism a comunitatilor este serios temperat de redusa folosire a patrimoniului (cele
mai interesante resurse locale nu sunt, adeseori, disponibile si echipate pentru exploatarea turistica),
slaba integrare a subiectilor care se ocupa de turism - autoritati publice, private, asociatii —si lipsa
sinergiei intre sectoarele de interventie care ar putea fi conexate turismului.

Afluxul de turisti si vizitatori in diferite regiuni este, desigur, determinat de atractivitatea,
valoarea, numarul si calitatea obiectivelor turistice din arealele respective, dar si de nivelul de
cunoastere si prezentare, adica de reclama facuta si ingeniozitatea alcatuirii ei.

Aliniindu-se la dezvoltarea regionald echilibrata, exista la nivelul Romaniei judete care au inventariat
deja intreaga zestre naturald si culturald de care dispun ca obiective turistice, astfel incat este
suficientd o reevaluare patrimoniala de prioritdti pentru promovare sau repromovare, in vederea
determin3rii corespunzitoare a fondurilor necesare. in politica regional privind valorificarea la nivel
european a obiectivelor turistice de certa valoare, corect ierarhizate ca atractivitate, valoare intrinseca,
importanta nationala etc., trebuie s3 fie prevazute si mijloace financiare pentru protejarea acestora.>?

Turismul e o piata in continua dezvoltare, cu atat mai mult in Romania. Diferenta nu mai este
data nici de hotelul oferit turistului, si nici de program. Turistul este din ce in ce mai educat si mai
experimentat, stiind ce sa ceard si apreciind ce i se oferd.3

Cel mai recent raport Eurostat pe tema turismului a inregistrat 1 miliard de calatorii pe care
cetatenii europeni le-au efectuat in anul 2010. Dintre acestea, se pare ca mai mult de trei sferturi au
fost calatorii interne si numai un sfert internationale. Romania se afla pe primul loc in Europa la acest
capitol, 94%dintre vacantele cetatenilor romani fiind facute in tard. Proportii asemanatoare
inregistreaza, insa, si Spania (92%), Bulgaria si Grecia (91%).

Referitor la calatoriile de lunga durata (adica vacantele propriu-zise), Romania figureaza cu
un procent de 34% la nivel national si cu unul de doar 5% in afara granitelor. Restul sunt calatorii de

32Strategia de Dezoltare a Municipiului Galati 2016-2025

33Mazilu Mirela Elena,Regional tourism from the perspective of the Danube strategy —Iron Gates Region, Cactus Tourism
JournalVol. 2, Issue 2/2011

34Mazilu Mirela Elena, Romania oscillating in the shaping of the Tourist destination profile at a World Level
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scurta durata, in general weekend-uri conditionate de bilete de avion accesibile sau de alte mijloace
mai convenabile. Spre deosebire de cetatenii Romaniei, locuitorii din Luxemburg au o medie de 62% a
calatoriilor de lunga durata in strainatate. Ei sunt, de asemenea, turistii cei mai cheltuitori ai intregii
comunitati europene. In 2011, turistii europeni au cheltuit, in medie, 234 de euro pentru o cilitorie in
tard si 737 de euro pentru una in strainatate. Cele mai mari sume in turismul domestic au fost investite

in Franta (77 miliarde de euro) iar cele mai mici in Estonia (38 de milioane de euro).?®

EVOLUTIA SOSIRILOR TURISTILOR IN JUDETUL

GALATI
jarge  Bses “g® 93388
[ ‘

ANUL 2014 ANUL 2015 ANUL 2016 ANUL 2017 ANUL 2018

Figura 11- Evolutia sosirilor turistilor in judetul Galati in ultimii 5 ani
Sursa: INSSE Tempo Online

La nivelul judetului Galati, baza de cazare existenta poate satisface cu succes cererea
turistica ascendenta din ultimii 5 ani, cresterea capacitatii de cazare si a gradului de confort (prin
aparitia de noi unitati de cazare sau modernizarea celor existente) putand reprezenta si o directie de
dezvoltare strategica pentru mediul privat galatean.

Raportandu-ne la ultimul an asupra caruia detinem informatii complete, anul 2018,
capacitatea turistica pentru cele 12 luni Tnsumeaza un total de 754455 locuri de cazare, in timp ce in
acelasi an au fost inregistrate un numar de 160 210 innoptari. Avand in vedere ca in acelasi an numarul
sosirilor a fost de 93 355, deducem ca sejurul mediu a fost de 1.7zile, de unde deducem facil ca judetul
Galati reprezinta preponderent o destinatie turistica de tranzit, din diverse motive turistii petrecand in
medie un sejur mai mic de 2 nopti.

Raportandu-ne la ultimii 5 ani, desi se observa un trend ascendent atat din perspectiva
sosirilor in judet, cat si al tnnoptarilor; numarul zilelor pe care un turist le petrece in judetul Galati tinde
sa scada. Daca in cazul anului trecut putem vorbi de o medie de 1.7zile, in anul 2014 si 2015 media a
fost de 1.8zile, in 2016 de 1.7zile, iar in 2017 de 1.6 zile.

3>https://www.adroltenia.ro/
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SOSIRI ALE TURISTILOR TN FUCTIE DE TIPUL DE
CAZARE $1 LOCALITATE
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Figura 12- Sosiri ale turistilor in functie de tipul de cazare si localitatea destinatie
Sursa: INSSE Tempo Online

Varietatea in ceea ce priveste tipurile de unitati de cazare si preferintele turistilor pentru
unele dintre acestea se poate observa in cazul Municipiilor Galati si Tecuci, cazuri in care putem vorbi
despre unitati de cazare de tipul: hotelurilor, hostelurilor, motelurilor, vilelor turistice, popasurilor
turistice, casutelor turistice si pensiunilor turistice; dintre acestea preferate fiind hotelurile.

Alte forme de turism mai pot fi regdsite in numai alte 6 localitati din judet, cazuri in care
turistii opteaza pentru cazarea in moteluri, vile turistice, popasuri turistice sau pensiuni agro-turistice;
fiecarei dintre acestea localitati revenindu-i in procent de 100% una dintre formele de cazare anterior
mentionate.

EVOLUTIA INNOPTARILOR IN FUNCTIE DE TIPUL UNITATII DE
PRIMIRE TURISTICA SI LOCALITATE

HAnul 2016 HEAnul 2017 Anul 2018

Figura 13- Evolutia innoptarilor in functie de tipul unitatii de primire turistica si localitate — anul 2016, 2017, 2018
Sursa: INSSE Tempo Online
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2.3.4. Nivelul de vizibilitate national si international al turismului judetean existent

Ponderea turistilor strdini in ultimii doi ani s-a mentinut relativ constanta, Tnregistrand in
2018 o crestere de 1,37% comparativ cu anul 2017 (13 186 turisti straini Tn anul 2017 fata de 13 370
turisti strdini in 2018). Este de asteptat ca una dintre masurile de viitor sa constea in orientarea catre
piata externa a formelor de management ale unitatilor turistice, cu precadere dat fiind potentialul de
a deveni un punct de maxim interes pe traseele croazierelor desfasurate pe Dunare. Navele de
croaziera aduc anual in Delta 40.000 de turisti din Franta, Germania, Marea Britanie, Austria, etc., dar
acestia nu se opresc la Galati si Braila din cauza lipsei unei oferte turistice convingatoare. La nivel
national se poate observa un interes crescut al turistilor straini pentru zona Deltei Dunarii, orasul
Tulcea si alte statiuni din zona balneara.

Tn célitoria turistilor striini spre Delta Dundrii, Galati si Brdila ar putea reprezenta puncte
cheie. In timp ce Bréila poate atrage cu sutele de clddiri din perioada interbelics situate in centrul vechi
al orasului, hrubele Brailei - o retea de tuneluri construite de turci sau casa Memoriala ,Panait Istrati“,
care ar atrage in special turisti francezi, care 1l considera pe Istrati scriitor francez; in Galati turistii ar
putea considera ca puncte de atractie: vestigiile romane (ruinele Castrului Roman si Cavoului Roman,
carora li se adauga , Valul Roman“, o fortificatie de 25 km, pentru construirea careia soldatii romani au
carat 1,5 milioane mc de pamant; o fortificatie care se vede in geografia locului si din spatiu) si
podgoriile (la Galati exista 5-6 podgorii renumite, cu vinuri medaliate cu aur, cele mai celebre fiind
vinurile de la Nicoresti, care erau vandute de negustori la Viena inca din anul 1620).

Atractiile mentionate anterior ar putea constitui o oferta turistica atractiva pentru turistii
straini, iar Galati si Braila ar putea crea o oferta comuna de atractii turistice, pentru ca distanta dintre
cele doua orase este de numai 15 km.

Tn prezent principala atractie pentru turistii strdini ajunsi in zond o constituie satul Valeni
(Republica Moldova), situat la 25 km de Cahul. Este dezvoltata astfel o ramura a turismului cultural,
mii de turisti straini fiind atrasi de cultura locala si traditiile localnicilor.

Tn vederea obtinerii unei imagini concrete asupra activitatii turistice privind accesul turistilor
straini n judetul Galati, in prezentul studiu vom prezenta comparatii intre o serie de aspecte
inregistrate Th luna august a anului 2018 prin comparatie cu luna august a anului 20173, lun3
considerata a fi luna de varf in turism.

n luna august 2018 turistii au preferat si se cazeze in structuri de primire turistica de 3 stele
(79,8%), fiind urmate de: 4 stele (10,7%), 2 stele (5,2%) si 1 stea (4,3%). Sosirile turistilor romani in
structurile de primire turistica cu functiuni de cazare in luna august 2018 au reprezentat 83,6%, in timp
ce sosirile turistilor straini au reprezentat 16,4% din numarul total de sosiri. Numarul turistilor straini
sositi Tn judetul Galati in luna august 2018 a scazut cu 8,7% comparativ cu august 2017, in timp ce
numarul turistilor romani a scazut cu 2,9%. Dintre turistii strdini care s-au cazat in structurile de primire
turistica din judetul Galati, 92,1% sunt din Europa, 4,0% sunt din Asia, 2,8% sunt din America de Nord si
1,1 % din alte tari.

36 www.galati.insse.ro
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August August August 2018
Judetul GALATI fatd de
2017 2018 August 2017
(%)
Turigti romani 7928 7699 97,1
Turigti straini 1657 1513 91,3
TOTAL 9585 9212 96,1

Tabel 16- Sosiri ale turistilor in structuri de primire turistica cu functiuni de cazare turistica — judetul Galati — august
2017, august 2018
Sursa: INS, Comunicat de Presd Nr. 3115 /25.10.2018

Tnnoptdrile in structurile de primire turisticd cu functiuni de cazare, in luna august 2018 au
insumat 14362, finregistrand o scadere cu 7,8% fatade luna corespunzatoare din anul
2017. innoptérile turistilor romani in structurile de primire turisticd cu functiuni de cazare in luna
august 2018 au reprezentat 79,1% , in timp ce innoptarile turistilor strdini au reprezentat 20,9% din
numarul total de innoptari.

Pe tipuri de structuri de primire turistica, innoptarile in hoteluri detin o pondere de 71,4% din
totalul Tnnoptarilor, cele in vile turistice 10,0% , in pensiuni turistice 9,0% , iar in moteluri 2,1%.

A . A . August 2018

ugus ugus

Judetul GALATI & 8 fatide
2017 2018 August 2017

(%)

Turigti roméni 11642 11357 97,6

Turigti strini 3934 3005 76,4

TOTAL 15576 14362 92,2

Tabel 17- Tnnoptiri in structuri de primire turistica — judetul Galati — august 2017, august 2018
Sursa: INS, Comunicat de Presd Nr. 3115 /25.10.2018

Durata medie a sejurului Tn luna august 2018 a fost de 1.5 zile la turistii romani, iar la cei
straini de 2.0 zile, in scadere fata de datele inregistrate in aceeasi luna a anului 2017: 1.5 zile la turistii
romani si 2.4 zile la cei straini.

2.4. Analiza SWOT

PUNCTE TARI PUNCTE SLABE
— Oferta diversificata de obiective turistice; — Numar scazut de turisti si vizitatori;
— Existenta unor arii protejate si peisaje naturale unice in | — Infrastructura de agrement din zona este insuficienta
tara; in raport cu numarul mare de turisti ce ar putea

Existenta unor obiective de patrimoniu cultural si istoric
de interes national (ldcasuri de cult, cladiri-monument,
vestigii, etc.);

Existenta unui patrimoniu imaterial bine reprezentat
(traditii, obiceiuri, etc.);

beneficia de potentialul existent;

Majoritatea monumentelor istorice din judet se afla
intr-o stare avansatda de degradare si nu sunt
valorificate corespunzator in scop turistic;

Lipsa unui brand turistic local;
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Elaborarea unui PUZ pentru zona construita protejata;
Elaborarea unui PUZ pentru Faleza Dunarii;

Usoara crestere a numarului turistilor in ultimul timp;
Usoara crestere a numarului de turisti strdini (potential
de dezvoltare a turismului in zona Deltei Dunarii);
Sezon cu durata relativ mare: aprilie — noiembrie;
Conditii naturale bune pentru activitati de turism in aer
liber — pescuit si vanatoare, drumetie, sporturi nautice,
observarea faunei si a pasarilor, turism ecvestru,
cicloturism, alpinism etc.;

Poluare redusa in majoritatea zonelor rurale;

Existenta vestigiilor culturale si istorice pe teritoriul
regiunii, care pot reprezenta puncte de interes major
pentru circuite tematice.

Durata scazuta a sejurului turistic;

Lipsa unor pachete turistice integrate, diversificate
(turismul istoric/cultural si ecologic), inclusiv in
cooperare cu alte centre turistice din zona (Delta
Dunarii);

Lipsa unor centre de informare si promovare turistica;
Lipsa unui aeroport;

Lipsa promovarii;

Accesul cu mijloacele de transport Tn comun spre
majoritatea ariilor protejate majore este limitat;
transportul public catre obiectivele turistice este slab
organizat si promovat;

Lipsa informatiilor despre transportul public, mai ales
pentru traseele feroviare, navale si rutiere, atat pentru
turistii romani cat si pentru straini;

Lipsa unui sistem de management integrat al
deseurilor in zonele turistice;

Insuficienta valorificare a monumentelor istorice prin
amenajari arhitecturale specifice;

Insuficienta cooperare intre diferitii operatori din
turism si asociatiile profesionale;

Infrastructura turistica inadecvata in majoritatea
ariilor protejate (centre de vizitare, centre de
informare, indicatoare turistice, trasee ecoturistice
amenajate, puncte de observare a animalelor, facilitati
de campare, refugii, trasee de cicloturism, trasee
ecvestre, facilitati rafting, canoe etc.);

Acces limitat pentru persoanele cu dezabilitati la
numeroase puncte de atractie turistica;

Asimilarea eronata a dezvoltarii turistice cu o afacere
imobiliara si perpetuarea acestui concept in politicile
locale de dezvoltare;

Nerespectarea arhitecturii traditionale 1in cazul
constructiilor noi, conducand la degradarea imaginii
generale asupra zonelor turistice;

Incalcarea regulilor de vizitare — circulatia turistilor pe
trasee nemarcate si in locuri nepermise; camparea si
amenajarea de vetre de foc Tn locuri nepermise;
culegerea sau distrugerea deliberata a unor specii din
flora spontana; taierea de material lemnos pentru foc;
abandonarea unor cantitati mari de deseuri in lungul
cdilor de comunicatii, in jurul obiectivelor de interes.
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OPORTUNITATI AMENINTARI

Posibilitatea utilizarii fondurilor europene in vederea
sprijinirii dezvoltarii infrastructurii turistice;
Disponibilitatea, interesul si implicarea societatii civile
(ONG-uri) in promovarea si dinamizarea turismului;
Valorificarea turistica a vestigiilor istorice din zona
Galati, monumentele arhitectonice, casele memoriale,
lacasurile de cult, vestigiile romane;

Valorificarea obiceiurilor

traditiilor si populare,

gastronomie locald, organizarea unor festivaluri
(Festivalul National de Comedie, Festivalul Scrumbiei,
Festivalul International de Fanfare, Festivalul ,Perla
Dunarii” etc.);
Posibilitatea accesarii de fonduri europene pentru
realizarea investitiilor necesare pentru aplicarea PUZ
pentru zona construita protejata;

Posibilitatea accesarii de fonduri europene pentru
realizarea investitiilor necesare pentru aplicarea PUZ
pentru Faleza Dunarii;
Posibilitatea accesarii de fonduri europene pentru
realizarea de investitii in trasee turistice si reabilitare
obiective istorice/ culturale;

Crearea unui circuit turistic pentru escale ale vapoarelor
in portul Galati;
Posibilitatea accesarii de fonduri europene pentru
realizarea de investitii in puncte de informare turistica;
Imbunatatirea infrastructurii;

Construirea unui aeroport;

Extinderea si promovarea conceptului de ecoturism n
randul populatiei;

Cooptarea touroperatorilor internationali pentru a
include in oferta lor excursii pe Dunare cu escale la Galati
— Braila;

Acordarea unor facilitati fiscale;

Constructie selectiva si planificata a unor noi locuri de
cazare;

Reconstruirea si imbunatatirea locurilor de cazare deja
existente;

Includerea ofertei turistice a judetului Galati in strategia
de promovare a brand-ului de tara;
turism nationale si

Participarea la targuri de

internationale;

Slaba perceptie si implicare a mediului de afaceri local
cu privire la perspectivele de dezvoltare a turismului;
Feedback online negativ cu privire la calitatea unor
servicii de cazare si alimentatie;

ineficienta a fonduri destinate

Folosirea unor

dezvoltarii turismului in municipiu si judet;

Degradarea obiectivelor de patrimoniu fin lipsa
investitiilor;
Nevalorificarea  potentialului  turistic local cu

repercusiuni negative asupra activitatii economice;
Neaplicarea PUZ pentru zona construita protejata din
cauza unor interese locale particulare;

Neaplicarea PUZ pentru Faleza Dunarii, protejata
datorita unor interese locale particulare;

Diminuarea circulatiei turistice ca urmare a evolutiei
economiei;
Scaderea in continuare a numarului de turisti,
diminuarea circulatiei turistice;

Inexistenta unei strategii de dezvoltare si a
implementarii unui turism de calitate;

Circulatie fluviald intensa cu marfuri periculoase si
poluarea accidentala ce poate avea repercusiuni nu
doar asupra calitatii apei ci si asupra biodiversitatii
anumitor areale;

Reducerea fondului forestier in zona, aspect care
afecteaza calitatea mediului;

Scaderea numarului turistilor care achizitioneaza
croaziere pe Dunare;

Existenta presiunii antropice asupra patrimoniului

natural.
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Existenta unor operatori de turism care sa asigure
turistilor de pe vasele de croaziera pe Dunare excursii in
oras;

Turism de tip itinerant cu valente culturale: vestigiile
arheologice, monumente istorice, de arta, de factura
religioasa;

Existenta Bursei Dundrene de Turism, un targ specializat
de turism, care are loc in fiecare an intr-un oras diferit
din cadrul statelor membre ale Comisiei de Turism a
Dunarii;

Interesul crescut la nivel international pentru turismul

ecologic si pentru conservarea biodiversitatii.

2.5. Identificarea nevoilor de dezvoltare

TURISMUL CULTURAL/ ISTORIC

Potentialul de dezvoltare se datoreaza:

rezulta din existenta unei istorii locale bogate reflectate si sustinute de un patrimoniu
istoric si arhitectural local semnificativ.

Posibilitati de valorificare ale potentialului:

ECOTURISMUL

punerea in valoare a patrimoniului istoric sia monumentelor istorice prin conservare
si restaurare;

conceperea unor circuite/trasee tematice de vizitare in judet;

mentionarea, prin placute indicatoare, a functiilor reprezentative pe care le-au
gazduit unele imobile (palate, case memoriale, sedii publice, consulate);
introducerea monumentelor istorice in circuite turistice tematice;

organizarea de evenimente culturale, expozitii, serate, dezbateri si reuniuni in imobile
de patrimoniu restaurate si promovarea acestora;

identificarea si activarea unor povesti si legende locale (ex. reteaua subterana de
hrube, beciuri, tuneluri) cu marcarea punctelor de vizitare si de acces.

Potentialul de dezvoltare se datoreaza:

prezentei unor eco-destinatii in cadrul judetului;

interesului in crestere pentru protectia mediului in diverse medii nationale si
occidentale;

existentei ONG-urilor de profil care pot sustine actiuni de eco-turism, bird-watching
etc.

Posibilitati de valorificare ale potentialului:

combinarea activitatilor ecoturistice cu cele de agrement si petrecere a timpului liber;
implicarea ONG-urilor si institutiilor de Tnvatamant in promovarea eco-turismului
(excursii cu bicicleta pe trasee amenajate, tururi pentru observarea naturii, vizitarea
de ferme-piscicole, pescuit, excursii pe trasee stabilite);

cresterea numarului de unitati de cazare certificate ecoturistic.
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3. STRATEGIA DE DEZVOLTARE A TURISMULUI

Sursa Foto: Google Images

3.1. Viziune. Misiune. Directii de actiune

VIZIUNE GENERALA
Strategia de dezvoltare a turismului istoric/cultural si ecoturismului la nivelul judetului Galati

are ca puncte de reper oportunitdtile si amenintdrile care se regasesc la nivelul regiunii, care au fost
identificate Tn sectiunea de analiza a prezentului studiului.

Valorificarea oportunitatilor constituie rampa de relansare si crestere a activitatii turistice in
judet, iar preintampinarea amenintarilor asigura buna functionare a procesului implementarii.
Strategia de dezvoltare a turismului se axeaza pe o serie de domenii prioritare, la nivelul carora s-au
trasat obiectivele si actiunile strategice.
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CRESTEREA
DURATEI
SEJURULUI MEDIU -
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; actual
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durem la nivel de spatiu public
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Figurd 14 —Provociri in vederea dezvoltarii turismului cultural/istoric si ecoturismului la nivel judetean
Sursa: Interpretare Consultant

fn anul 2020, judetul Galati reprezintd o destinatie turisticd predilectd a Romaniei, cu un profil
international emergent, atractiva la nivelul a cel putin 2-3 anotimpuri, urbana si naturala deopotriva,
destinatie buna pentru orice categorie de calator, tineri, familii, exploratori, cu o oferta diversificata
de experiente si produse turistice, poarta de intrare in Dobrogea multiculturala.

Baza Strategiei pentru dezvoltarea turismului cultural/istoric si ecoturismului in judetul Galati
este reprezentata de conceptul de dezvoltare durabild, principiu care sta la baza intregii cresteri
economice si sociale prevdzute in strategiile de dezvoltare la nivel national. Acest concept implica
asigurarea unui echilibru optim intre cresterea economica si conservarea/reconstructia cadrului
natural, menit sa asigure o dezvoltare armonioasa, capabild sa satisfaca atat cerintele actuale, cat si
cele de perspectiva, avand ca obiectiv final armonizarea dintre beneficiile pe termen scurt ale mediului
de afaceri si beneficiile pe termen lung la nivelul comunitatii si al indicatorilor sociali.

Turismul in judetul Galati al anului 2039 este elementul-cadru al dezvoltarii locale, factor
esential pentru cresterea standardului de viata al populatiei si pol al atragerii de investitii. Destinatiile
turistice sunt competitive din punct de vedere turistic pe plan international, la nivelul valorii resurselor
turistice de care dispune, dar si al celor ce pot fi create in continuare. Judetul Galati a reusit sa se
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impuna ca zona turisticad Tn sistemul turistic national prin identificarea acestui areal cu activitati
turistice.

La nivel judetean vorbim de asemenea de crearea unei marci turistice, promovata prin
programe nationale de turism, dar si Tn cadrul programelor regionale de marketing si promovare a
regiunii de dezvoltare sud-est.

Judetul Galati are o reputatie in crestere ca destinatie turistica activa, dinamica, incluziva, cu
oportunitati economice, cu un sector cultural in crestere, care atrage investitii semnificative.

Judetul Galati este in anul 2039 un judet cu o administratie dinamica, cu servicii publice
executate la standarde inalte de performanta, cu investitii smart si sinergice care consolideaza
infrastructura turistica.

MISIUNE 2039

Misiunea generala este de a genera dezvoltare turistica in beneficiul comunitatii, capitalizand
resursele turistice locale diferentiatoare intr-un mod creativ, actual si inovativ, transformand
vulnerabilitatile in oportunitati, intr-o abordare holistica, integratoare, sustinand investitii in toate
tipurile de capital: uman (educatie), fizic (infrastructura), simbolic (promovare), economic (cogenerare,
parteneriat), administrativ (management integrat), cultural (evenimente).

e Regandim logica turismului axandu-ne pe experiente, conectam oportunitatile locale
cu agenti de cogenerare (calatori implicati) ;

e Cooperam pentru managementul si dezvoltarea sectorului turistic ca si componenta
strategica a dezvoltarii comunitatii ;

e Recuperam ADN-ul rural si celebram multiculturalismul ;

e Recuperam identitatea urbana si consolidam mandria locald ca destinatie unica in
Romania ;

e Investim in educatie - atragem talente, crestem profesionisti ;

e Investim n imaginea judetului;

e Dezvoltam infrastructura publica ;

e Schimbam modul in care comunicam cu ,0aspetii” nostri, facilitind co-crearea de
experiente locale ;

e Comunicam ,proof of concept” - exemplele de bune practici locale (genereaza
credibilitate, accelereaza dezvoltarea) ;

e Consolidam brandul judetului Galati la nivel turistic;

e Captam si canalizdm comunitatea locala si mediul de afaceri (parteneri cardinali ai
dezvoltarii), consoliddam continuu sectorul IMM, fincurajam inovatia in turism,
finantam antreprenorialul creativ in turism.
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Diversificam oferta si generam noi produse turistice (citybreak,
ecoturism, turism cultural), reducem sezonalitatea, crestem durata
medie a sejurului ;

” A
|

Investim Tn dezvoltare - Generam investitii , flagship” in echipamente
publice - care genereaza efecte pozitive, sinergii, inclusiv la nivel de
initiative private ;

Dezvoltam sectorul cultural si generam o politica inteligenta de
evenimente, care sa favorizeze atenuarea sezonalitatii ;

Promovam ecoturismul — oferim informatii complete si responsabile
care conduc la cresterea respectului pentru mediul natural si cultural
al zonelor vizitate;

Reformam pivotii de dezvoltare, investim Tn Educatie, Servicii publice
- ca directii prioritare, Mediul de afaceri - noi standarde de

performanta (aport de competitie profesionala) ;
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Generalizam folosirea tehnologiei ca pivot de dezvoltare in turism (la
nivel de comunicare, experienta, evaluare, feedback etc.) ;

Crestem calitatea serviciilor publice (transport, salubritate,
intretinere spatii publice) ;

Atragem investitii Tn turism prin parteneriat, seriozitate si generare de
oportunitati.

3.2. Obiective strategice

> OBIECTIV GENERAL
0.G. 1- Infrastructura urbana publica si privata sustenabila, robusta, integrata si de calitate,
care asigura o imagine turistica reprezentativa si dotari orientate catre turisti si comunitatea
locala
e  OBIECTIVE SPECIFICE

0.S. 1 - Infrastructura verde-albastra si retea de spatii publice urbane adaptabile, de

calitate, care sprijina o experienta turistica de nivel European

Prioritati de investitie

— Cresterea calitatii si conectivitatii sistemului existent de spatii publice urbane pentru
turisti si comunitate ;

— Crearea unei identitati proprii si valorificarea spatiilor publice pentru crearea unei
experiente turistice unice si pentru sprijinirea dezvoltarii economiei locale;

— Valorificarea resurselor strategice de teren din Judetul Galati pentru crearea de noi
facilitati de petrecere a timpului liber, atractive si reprezentative din punct de vedere
turistic;

— Reamenajarea peisagistica a zonelor publice verzi din mediul urban, vizand elemente
de diversitate coloristica, olfactivd, de texturi, perenitate ale volumelor plantate
redate prin specii din genuri locale (autohtone, adaptate la conditii specifice climato-
pedologice) pentru a genera un climat urban atractiv si pentru a accentua si
permanentiza prezenta elementului natural in cadrul urban;
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Dezvoltarea infrastructurii turistice la Dunare.

0.S. 2 - Mobilitate sigura, inteligenta, accesibild, cu un sistem de transport integrat
si durabil, ca baza a unei dezvoltari turistice durabile si competitive
Prioritati de investitie

Asigurarea unei bune accesibilitati a judetului Galati la nivel national si international si
a unei conectivitati optime in teritoriu, care sa permita dezvoltarea unui turism bine
echilibrat, echitabil si diversificat ;

Sporirea eficientei si confortului deplasarilor turistice prin conectarea obiectivelor la
nivel judetean;

Dezvoltarea alternativelor sustenabile si nepoluante de mobilitate turisticd prin
implementarea de solutii menite sa echilibreze cotele modale si sa deserveasca nevoia
de experimentare a mobilitatii prietenoase cu mediul inconjurator.

0.S. 3 - Dotari si echipamente turistice si conexe de calitate, care consolideaza pozitia
Judetului Galati ca pol de turism istoric/ cultural si ecoturism
Prioritati de investitie

Investitii Tn reconfigurarea si reabilitarea dotarilor culturale, sportive si de evenimente
existente in scopul satisfacerii unei mai ample nevoi de internationalizare a ofertei de
evenimente locale a Judetului Galati in plan turistic ;

Valorificarea resurselor strategice de teren de pe teritoriul judetului pentru
dezvoltarea functiunilor turistice polarizatoare de nivel judetean.

0.S. 4 - Patrimoniu construit public si privat valorizat turistic pentru sprijinirea
economiei locale
Prioritdti de investitie

Reabilitarea si valorizarea patrimoniului cultural si turistic in proprietate publica ;
Sprijinirea reabilitarii si refunctionalizarii in scop turistic si conex a patrimoniului de
valoare sau aflat in zone protejate in proprietate privata

0.S. 5 - Cadru de guvernanta teritoriala si reglementare pentru un turism sustenabil
si de calitate, orientat catre beneficiari si comunitate
Prioritati de investitie

Reactualizarea documentatiilor de planificare si dezvoltarea de planuri urbanistice
zonale noi pentru zone de complexitate si importanta turistica ridicata ;

Elaborarea de reglementari, ghiduri si manuale de imagine urbana pentru stimularea
creadrii unei imagini unitare, coerente, contemporane si atractive din punct de vedere
turistic ;

nfiintarea autoritatilor si grupurilor de lucru ca mecanisme de monitorizare si control
in ceea ce priveste conformarea noilor investitii in zonele de importanta turistica la
ghidurile, normele si reglementarile in vigoare
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» OBIECTIV GENERAL
0.G. 2- Produse turistice — experiente memorabile care intaresc atractivitatea, asigura

succesul destinatiei

OBIECTIVE SPECIFICE

0.S. 1 — Galati — destinatie importanta pe traseul croazierelor pe Dunare
0.S. 2 - Valorizare turism cultural/istoric

0.S. 3 - Dezvoltarea ecoturismului

0.S. 4 - Integrarea sharing economy

0.S. 5 - Dezvoltare Agenda de evenimente - program cultural prioritar
0.S. 6 - Dezvoltare brand si strategie de marketing si comunicare

> OBIECTIV GENERAL
0.G. 3- Capital uman specializat pe domenii de activitate, calificat si suficient

OBIECTIVE SPECIFICE

0.S. 1 - Cresterea calitatii serviciilor din turism

0.S. 2 — Diversificarea ofertei ocupationale/ educationale din sectorul turismului
0.S. 3 - Cresterea atractivitatii ocupatiilor din turism

Masuri

Infiintarea unui hotel/restaurant-scoald (cu servicii de formare in diverse tipologii de
calificari) ;

Activarea axei Galati — Constanta, Galati-Brasov - parteneriate angajator.

» OBIECTIV GENERAL
0.G. 4- Management turistic al destinatiei: profesionist, competitiv, coordonat, integrator

reprezentativ pentru toate partile interesate

Masuri

Crearea unei Organizatii de Management a Judetului Galati, la nivel judetean ;
Crearea unei Organizatii de Management a Destinatiei Dobrogea, la nivel regional ;
Recrutarea de personal in noul Birou de Turism organizat la nivelul Judetului Galati;
Crearea unui operator cultural municipal, ca gestionar al agendei culturale publice, cu
rol de suport.

» OBIECTIV GENERAL
0.G. 5- Imbunatitirea gradului de valorificare integratd a potentialului turistic la nivel

judetean

OBIECTIVE SPECIFICE
0.S. 1 - Crearea brand-ului turistic judetean
Prioritati de investitie

Elaborarea unui studiu in vederea identificarii unui brand judetean;

Dezvoltarea si implementarea unui sistem unitar de marcare a atractiilor turistice in
intreaga regiune (panouri, harti turistice pe drumurile nationale si judetene, in gari,
autogari etc.) in conformitate cu standardele UE.
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0.S. 2 - Promovarea la nivel national si international
Prioritati de investitie

Elaborarea unui plan de marketing turistic la nivel judetean, continand o strategie de
promovare pe termen mediu, la nivel national si international, ludnd Tn considerare
potentialul turistic judetean, structura cererii si raportul cost/beneficiu al posibilelor
activitati de promovare, cu implicarea pe scara larga a agentilor economici din regiune
si a organismelor publice, ONG-uri, asociatii profesionale din regiune, asociatii
nationale - ANAT (filiala SE), ANTREC, AER, AHR;

Punerea in aplicare a activitatilor previzionate de planul de marketing turistic,
acordarea de sprijin pentru initierea, la nivel judetean, a activitatilor de promovare
nationald si internationald;

Implicarea pe scara larga a agentilor economici din regiune si a organismelor publice,
n organizarea anuald a Bursei de Turism (targul de turism ”Oltenia Travel & Business”),
cresterea numarului de participanti din alte regiuni, ca si al celor din alte tari;
Promovarea ofertelor turistice din judet prin includerea acestora in cataloagele
touroperatorilor romani si strdini, cresterea numarului de participanti (agenti
economici, primarii, prefecturi) la bursele de turism nationale si internationale
(sprijinirea participarii acestora);

Dezvoltarea de relatii economice, transfer de cunostinte si schimb de experiente la
nivel national si international.

0.S. 3 — Crearea si actualizarea unui portal web dedicat turismului judetean
Prioritati de investitie

Realizarea unui portal de turism al Judetului Galati, ca instrument major de promovare,
informare si efectuare a rezervarilor;

Realizarea unei harti interactive pe site-ul dedicat turismului din judetul Galati;
Realizarea unui calendar interactiv de evenimente.

0.S. 4 — Crearea de circuite turistice tematice la nivel judetean
Prioritdti de investitie

Turismul cultural si istoric ar putea fi dezvoltat prin integrarea resurselor din judet in
circuitul turistic care promoveaza traditia culturala si etnografica tipica din judet;
Initierea unor programe turistice tematice culturale, religioase (pelerinaje ale
crestinilor la manastiri, pelerinaje ale adeptilor altor religii etc.), istorice (legate de
voievozi etc., de daco-romanitate, altele), pe langa dezvoltarea structurilor turistice
adecvate in localitatile vizitabile;

Integrarea in circuitele turistice a evenimentelor de tipul serbarilor populare;
Realizarea de materiale de promovare a obiectivelor/circuitelor turistice (brosuri,
ghiduri turistice, pliante, CD-uri si DVD-uri turistice de prezentare, bannere, harti
turistice, cataloage, postere si foi volante, fotografii, albume, fotoreportaje,
diapozitive, casete, filme cu specific de turism, obiecte de protocol, a unei reviste
judetene de turism etc.) si sprijinirea derularii de actiuni si campanii de promovare,
expedierea materialelor promotionale si de protocol in tara si in strainatate etc.;
Dezvoltarea de carduri turistice care sa permita vizitarea atractiilor turistice aferente
circuitelor la preturi promotionale;
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Stimularea activitatii de cercetare-dezvoltare-inovare (CDI) prin promovarea utilizarii
TIC in productia si marketingul unor pachete turistice integrate, adoptarea sistemelor
globale de distributie (GDS);

Promovarea constientizarii turismului de-a lungul fluviului Dundrea conform
recomandarilor Comisiei Dunarene de Turism, pe linia strategiei UE pentru regiunea
Dunarii.

0.S. 5 —Crearea de circuite turistice inter-tematice la nivel judetean
Prioritati de investitie

Elaborarea unui studiu prin care sa fie identificate cele mai bune 2 sau 3 circuite inter-
tematice la nivel judetean si instrumente adecvate pentru implementarea acestora pe
piata turistica (carduri unice de acces catre diverse obiective turistice de pe teritoriul
judetului, bilete comune pentru vizitarea diverselor obiective turistice, etc.);
Implementarea instrumentelor integrate identificate.

0.S. 6 —Crearea unei retele de puncte de informare turistica la nivel judetean
Prioritati de investitie

Stabilirea unor caracteristici comune ale retelei (design, logo, standardele serviciilor
oferite, proceduri etc.);

Sprijinirea dezvoltarii unei retele de centre/birouri de informare si promovare turistica
cu filiale in orasele mari si in localitatile cu potential turistic, crearea unor puncte de
informare turistica, inclusiv electronice, in zone de maxim tranzit (infiintarea centrelor
de informare se poate realiza prin depunerea de proiecte de catre primariile si ONG-
urile interesate).

> OBIECTIV GENERAL
0.G. 6- Iimbunitatirea accesibilitatii si valorificarii patrimoniului istoric/ cultural al judetului

OBIECTIVE SPECIFICE

0.S. 1 —Restaurarea si valorificarea turistici a patrimoniului istoric/ cultural in
vederea cresterii accesului publicului si a numarului vizitatorilor

Prioritati de investitie

Restaurarea, protectia si conservarea patrimoniului cultural national cu potential
turistic important (restaurarea cladirilor cu elemente arhitectonice traditionale, a
monumentelor, ansamblurilor si siturilor istorice, centre culturale, muzee, etc.) in
vederea introducerii acestora in circuite turistice;

Investitii pentru protectia si valorificarea turistica a siturilor arheologice;

Realizarea de planuri integrate de protejare a patrimoniului cultural;
Responsabilizarea unor paliere sociale diverse (national/regional/judetean/local) in
constientizarea rolului patrimoniului cultural imobil in pastrarea identitatii culturale
nationale si locale;

Cooperarea cu parteneri internationali in programe si proiecte comune de protejare a
patrimoniului cultural imobil;

Sprijinirea infiintarii de noi muzee de arta, cu prioritate pentru structurile de
importanta judeteana, dedicate celor mai importante aspecte culturale de interes din
zona;
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Sprijinirea infiintarii galeriilor publice sau muzeelor de arta modernad/contemporana.

0.S. 2 —Cresterea accesului, prin investitii publice, la obiectivele de patrimoniu
cultural si arhitectural
Prioritati de investitie

Amenajarea accesului la obiectivele turistice, a zonei amplasate Tn apropierea acestora
si a incintelor, prin renovarea drumurilor existente si imbunatatirea sigurantei
acestora;

Realizarea de spatii de popas si campare, parcare pentru vizitatorii care doresc
vizitarea obiectivelor aflate in patrimoniul judetean;

Crearea unei infrastructuri publice de mici dimensiuni, cum ar fi toalete, gradini
publice, zone de petrecere a timpului liber pentru copii, toate acestea localizate in
apropiere de atractii culturale;

Modernizarea drumurilor comunale care fac legatura dintre ansamblurile monahale,
satele etnografice, pentru a se putea realiza circuite turistice;

Investitii pentru iluminatul nocturn al pieselor integrate in patrimoniul istoric/ cultural.

» OBIECTIV GENERAL
0.G. 7- Dezvoltarea potentialului ecoturismului la nivel judetean

OBIECTIVE SPECIFICE
0.S. 1 —Crearea de structuri de cazare sustenabila, de mici dimensiuni (vizand in mod
special zonele rurale)
Prioritati de investitie

Schema de ajutor de stat pentru sprijinul investitiilor necesare in vederea dezvoltarii
unor structuri de primire turistica cu functiuni de cazare prietenoase cu mediul
inconjurator. Vor fi preferate mai degraba renovarile cladirilor decat construirea altora
noi, utilizarea materialelor locale, reflectarea traditiilor arhitecturale si posibilitatea
folosirii energiei neconventionale. Tn general acestea ar trebui si fie realizate din
initiativa privata - localnicii ar trebui sa fie Tncurajati si sprijiniti sa dezvolte astfel de
afaceri. Profitand de existenta instrumentelor de finantare europene se pot introduce
si anumite modele de bune practici in ecoturism (eticheta ecologica, certificare
ecoturistica).

0.S. 2 - Sprijin pentru modernizarea si restructurarea structurilor existente de cazare
din zonele rurale
Prioritati de investitie

Schema de ajutor de stat pentru omologarea pensiunilor si a fermelor agroturistice
existente pentru a se cunoaste calitatea serviciilor turistice oferite;

Schema de ajutor de stat pentru sprijinirea investitiilor de modernizare si restructurare
a structurilor de cazare existente in zonele rurale.

0.S. 3 — Investitii publice locale pentru infrastructura de transport in zonele rurale
Prioritati de investitie

Ameliorarea si modernizarea drumurilor judetene si comunale;
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Realizarea unor regulamente de transport la nivel de destinatie si introducerea acestor
regulamente in planurile de management ale parcurilor. Acestea vor prevedea:
specificarea tipului de vehicule/ambarcatiuni permise, a limitei de vitezd, a
organismelor de control si a sanctiunilor aplicate;

Oferirea de solutii alternative de trasee off-road;

Oferirea unor variante de transport in comun la nivelul destinatiei;

Informarea si incurajarea folosirii mijloacelor de transport in comun;

Dezvoltarea ofertei de transport eco-friendly.

0.S. 4 —Investitii pentru cresterea si valorificarea gradului de atractivitate pentru
puncte de interes locale (stana, atelier de olarit etc.)
Prioritdti de investitie

Studiu pentru identificarea satelor cu productie mare de artizanat pentru a asigura
asistenta pentru dezvoltarea mestesugurilor, selectionarea mesterilor populari,
identificarea pietei de export si sprijin pentru crearea, promovarea si comercializarea
artizanatului traditional;

Sprijin acordat valorificarii de produse naturale, ecologice;

Sprijin acordat pentru crearea de centre de productie, expunere si comercializare a
produselor artizanale, ceramica, sticlarie, etc.;

Infiintarea si sprijinirea unor grupuri de mici producétori locali;

Promovarea unor centre de creatie populara recunoscute la nivel national;
Dezvoltarea ofertei de produse ecoturistice realizate de comunitdtile locale prin
sprijinul acordat pentru mentinerea si perpetuarea obiceiurilor traditionale specifice
destinatiilor cu potential ecoturistic;

Sustinerea infiintarii unor spatii destinate valorificarii produselor de artizanat si a altor
produse specifice realizate Tn cadrul comunitatii locale.

0.S. 5 — Investitii publice locale pentru infrastructura de baza in zonele cu potential
pentru turism activ si orientat spre natura
Prioritdti de investitie

Construirea/reabilitarea cailor ce asigura accesul la cabane, navigatie de baz3, etc,
considerand respectarea deplina a caracteristicilor de mediu din aceste zone;
Construirea infrastructurii necesare pentru asigurarea sigurantei turistilor activi
(platforme de aterizare pentru elicoptere, adaposturi etc.);

Crearea unei infrastructuri de baza (apa, canalizare, deseuri, energie electricd) in
sate/regiuni cu o prezenta ridicata a atractiilor turistice pentru turistii activi;
Amenajarea unor parcari in apropierea locurilor de atractie — cu toalete ecologice,
sistem de management al deseurilor, panouri informative si de avertizare;

infiintarea unei retele de comunicare si interventie rapidd (dispecerat integrat de
alarmare si comunicare interactiva intre unitati de interventie: politie, jandarmerie,
ambulanta , pompieri, protectia civila, gardieni publici, salvamont, spital de urgente
etc.);

Tmbunétatirea sistemului de semnalizare a principalelor trasee rutiere de tranzit, din
punct de vedere al distantelor si sigurantei, cu panouri in limbile romana si engleza;
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Includerea cerintelor de refacere si extindere a traseelor de drumetie in planurile de
dezvoltare turistica durabilad elaborate de administratorii zonelor protejate;
Dezvoltarea unei infrastructuri ecoturistice specifice la nivelul parcurilor nationale din
regiune care sa permita largirea gamei de servicii oferite fara un impact negativ asupra
mediului;

Realizarea infrastructurii si facilitatilor de vizitare si informare la nivelul destinatiilor cu
potential ecoturistic.

0.S. 6 — Investitii pentru dezvoltarea structurilor legate de sport si petrecere a
timpului liber legate de potentialul natural, in special prin crearea unor trasee,
circuite si a infrastructurii de ghidare a turistilor

Prioritati de investitie

Amenajarea unor centre de vizitare prevazute cu sali de prezentare a unor filme privind
zona respectiva;

Refacerea traseelor turistice existente si amenajarea altor noi trasee;

Amenajarea punctelor (foisoarelor) de observare si a punctelor de belvedere — cu
panouri de interpretare, infrastructura de observare;

Amenajarea unor locuri de campare — cu delimitarea zonelor, panouri informative si
de avertizare, vetre pentru foc, toalete ecologice;

Amenajarea / refacerea unor refugii si a unor cabane turistice — acolo unde lungimea
traseelor turistice impune asemenea lucru;

Crearea marcajelor turistice si a circuitelor pentru dezvoltarea cicloturismului Tn
regiune;

Construirea de porturi mici, pontoane si debarcadere pe raurile principale si lacurile
din regiune, impreuna cu amenajarea lor specifica pentru practicarea sporturilor de
navigatie si nautice;

Realizarea unor trasee speciale (tematice, ecvestre, de biciclete, de schi fond, tracking,
photohanting, punti suspendate etc.) cu locuri de popas, panouri informative si de
interpretare, sageti de orientare;

Dezvoltarea de produse turistice complementare in vederea diversificarii si cresterii
atractivitatii ofertei turistice (spre exemplu rafting, cicloturism, parapanta, speoturim);
Posibilitati de valorificare turistica a potentialului hidrografic al raurilor prin amenajari
simple care sa devind ,aliniamente” de maxima polarizare in perioada calda a anului
pentru turistii iubitori de Thot, plaja, pescuit sportiv sau sporturi nautice (rafting cu
ambarcatiuni mici 1-2 persoane, riverboarding);

Implementarea unui plan de actiune pentru realizarea hartilor si publicitatea traseelor
de drumetie.
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3.3. Angajarea comunitatii

Procesul de dezvoltare turistica nu poate avea loc decat cu sustinerea locuitorilor si impulsul
actorilor din domeniu. Locuitorii pot deveni ambasadori turistici la nivel judetean; Tn afara judetului,
acestia devin promotorii acestuia, participand in acest fel la crearea imaginii si atractivitatii sale
turistice. Acesta reprezinta principalul motiv pentru care crearea unor programe de constientizare,
care sa explice avantajele dezvoltarii turistice pentru comunitate si judet si sa implice comunitatea n
diverse actiuni (sociale, culturale) devine vitala pentru dezvoltarea turismului judetean.

Exemple de actiuni:

< Realizarea anuala a unei actiuni de comunicare catre marele public (locuitori, actori
economici). Sensibilizarea locuitorilor si a tesutului economic local nu poate da rezultate decat pe
termen lung. Populatia, care astazi nu este sensibila la argumentul turistic, va deveni deci, doar incetul
cu incetul, constienta de importanta economica a turismului. Un mesaj clar si coerent trebuie vehiculat
prin intermediul unor campanii pentru publicul larg in fiecare an, de preferinta inaintea unei perioade
de frecventare turistica crescuta precum sezonul de vara. Acestea vor fi completate prin actiuni de
sensibilizare pe langa actorii economici si sociali (intreprinderi, comercianti, asociatii si autoritati
locale).

X Oferirea de produse turistice in mod privilegiat locuitorilor si actorilor economici. In
aceeasi ordine de idei, locuitorii si actorii economici ai judetului trebuie sa poata beneficia de un acces
privilegiat la atractiile turistice si evenimente. O mai buna cunoastere a ofertei turistice locale, le va
permite sa faca o promovare mai eficace la nivel de microgrup.

<> Realizarea si publicarea unui sondaj (barometru) de opinie in randul locuitorilor.
Barometrul turistic contine date despre activitatea turistica, reevaluate anual. Acest instrument va fi
privilegiat Tn sensul sensibilizarii cator mai multi locuitori fata de efectele economice si fata de imaginea
judeteana creata de felul in care sunt primiti vizitatorii. De altfel, faptul de a masura ,,opinia publicd”
cu privire la tema activitatii turistice va permite evaluarea punctelor forte si a celor slabe ale acesteia
si a orienta mai bine urmatoarele actiuni de sensibilizare, informare si training.

.

o Implicarea «locuitorilor temporari» precum studentii, membrii diasporei sau
expatriatii, provocandu-i sa devina ambasadorii judetului Galati.

MASURI PENTRU IMPLICAREA COMUNITATII
— Implicarea comunitatii Tn procesele strategice si in implementarea unor proiecte

proprii: ambasadori, proiecte de voluntariat, interventii civice si sociale;

— Constientizare a posibilitatilor de tip sharing economy;

— Inovare si identificare a unor noi linii care converg catre beneficiul comunitatii (cum ar
fi revitalizarea meseriilor/ocupatiilor traditionale);

— Tmbunatétire si optimizare a comunicirii la nivelul stakeholderilor implicati in educatia
si formarea continua;

— Incurajare a activitatilor creative in turism.

EXEMPLE ACTIUNI PUNCTUALE
— Creare program "COUNTY AMBASSADORS”;
— Initiere program de voluntariat pentru industria turismului si ospitalitatii;

— Sarbatorirea Zilei Mondiale a Turismului la nivelul comunitatilor din zonele turistice -
in data de 27 septembrie;
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— Tmbunétatirea calitatii primirii si a serviciilor oferite, printr-o sensibilizare a
ansamblului actorilor economici care vin in contact cu clientela turistica, printr-un
demers de tip ,campanie de intdmpinare”.

Actiunea vizeaza in principal:

— Unitatile de cazare turistica;

— Societatile comerciale;

— Restaurantele;

— Soferii de taxi;

— Institutiile culturale (muzee, teatre, cinema etc.).

Descriere:
— Mobilizarea actorilor in jurul unui demers de tipul «Welcome Attitude» - similar ca
aceea implementata la Lyon;
— Organizarea unei campanii pentru sensibilizarea profesionistilor ;
— Crearea de sedinte de formare sau permiterea accesului la training-uri deja existente.

3.4. Orientari suport

Tn vederea atragerii de investitii smart intr-un moment de necesitate de crestere al
destinatiei (cum este cel actual), crescand astfel competitia intr-un mod sanatos, organic,
profesionalizandu-se mediul antreprenorial, avand in vedere oportunitatea generata de organizarea
unui management integrator la nivel judetean, este necesara asigurarea unui KIT de materiale suport
care sa vind Tn intampinarea initiativelor investitorilor strategici si a micilor investitori.

Acest kit presupune facilitarea intelegerii oportunitatilor investitionale, asigurand acces la
date sintetizate despre profilul destinatiei, sub forma unui sumar executiv. Alt produs de inclus Tn kit
este sumarul grafic (plan) al resurselor funciare disponibile/libere la nivelul judetului, cu informatii
anexe despre posibilitatile investitionale aferente (regulamente de construire). Kit-ul dispune si de un
ghid cu optiuni de finantare, co-finantare, inclusiv colectare de capital. De asemenea, pot fi incluse in
KIT elemente de match-making pentru vanzatori si cumparatori de oportunitati de business (o bursa a
afacerilor in turism) la nivelul unui portal online.

Toate componentele kit-ului vor fi ilustrate in mod adecvat si disponibile digital (online).

Orice investitor va putea intelege urmatoarele:

» De ce sa investesti?

Judetul Galati are o pozitie turistica privilegiata: arterele sale rutiere inlesnesc trecerea
turistilor spre Delta Dunarii, zona turistica de mare atractie, si spre litoralul Marii Negre. Toate
drumurile din nord, ca si unele trasee din vestul tarii, care pleaca spre Dobrogea, trec prin Galati.
Accesul din Dobrogea si sud-estul tarii catre statiunile balneare si turistice ale Moldovei de nord si din
Carpatii Orientali se face, de asemenea, prin Galati. Judetul dispune de un valoros fond natural si
cultural care confera turismului dimensiuni nationale si internationale

Turismul este un sector important al economiei judetului Galati, avand un potential de
dezvoltare major pe termen mediu si lung. La nivelul judetului Galati, pot fi intalnite mai multe tipuri
de turism, precum: turismul de agrement, agroturismul, turismul cultural, turismul de afaceri, turismul
de croaziera etc.
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> Beneficii

Valoare mare a ROI (return of investment) prin investirea intr-un sector emergent, cu
o industrie stabila, unde exista competitie limitata in infrastructuri turistice de inalta
calitate, insa apetit si putere de cumparare crescute;

Predictibilitatea de business prin investirea intr-o destinatie atractiva, populara,
accesibil3;

Loc de crestere, avand in vedere planurile administratiei de a investi fonduri
structurale in proiecte de infrastructura mare, implementarea strategiei de dezvoltare
a destinatiei, generarea de noi produse turistice, masurile de crestere a duratei
sejurului;

Costuri reduse Tn constructii comparativ cu piata europeana central3;

Acces la bazinul local de talente, la costuri limitate.

> Tipuri de oportunitati investitionale ce pot aparea

Dezvoltarea de noi complexuri turistice si reabilitarea celor existente;

Dezvoltarea de facilitati publice generatoare de venit si profit (in parteneriat public
privat) precum investitiile in echipamente care nu pot fi acoperite de fondurile
structurale;

Dezvoltari de Proiecte turistice fanion (high-rise);

Dezvoltari de parcuri tematice si alte facilitati similare.

» Parteneriat si sprijin

Judetul Galati, alaturi de sectorul privat local, reprezentat de parteneri precum Camera de

Comert, Navigatie, Industrie si Agricultura sunt parteneri de dialog dinamici, seriosi, dornici, care vor

asigura tot suportul necesar pentru atragerea de investitii.
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4. EXEMPLE DE BUNE PRACTICI

DEFINIREA UNUI BRAND TURISTIC

1) Brand-ul turistic regional ,,The Sunny Side of Germany - Baden — Wurttemberg”

SR THDEE SUNNY
SIDE OF
g GERMANY.

BADEN-
WORTTEMBERG

Localizare: Germania, Baden-Wurttemberg

2) Brand-ul turistic national ,,| Feel Slovenia”

Localizare: Slovenia
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PROMOVARE N MEDIUL ONLINE

1) Visit Malta — The Official Tourism Site for Malta, Gozo and Comino®’

Qi @ TEN P 1IN g Umen

v VisitMalta.com “

B engist

Localizare: Malta

DEZVOLTARE SISTEM DE CARDURI TURISTICE

1) Torino + Piemonte Card 3

Localizare: Italia

37 https://www.visitmalta.com/en/home
38 http://www.turismotorino.org/card/EN/home
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https://www.visitmalta.com/en/home

DEZVOLTARE RETEA BIROURI DE INFORMARE TURISTICA

1) Tourist Info Network®

Localizare: Spania, Valencia

39 http://en.comunitatvalenciana.com/tourist-info/2
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